
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 
 
 

 

           

  
 

 

 

 

 

 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

2.88=  1028 لعام معامل التأثير العربي                                                                                                                        
 م8102 ديسمبر / أكتوبر  - نوالحادي والعشرالعدد  - السادسةالسنة    - الجمعية المصرية للعلاقات العامةمن بإشراف علمي دورية علمية محكمة 

 

  
 رؤية مستقبلية (العربي الوطن في السياسية بالمتغيرات الاجتماعي الوعي شكالياتإو الجديد الإعلام( 

 

 9ص  ... (عجمانجامعة ) ياس خضير البياتي /د.أ                                                                          
 

  منظور نظرية تقارب الاتصال الضروريبناء المعنى في سياق التفاعلات الشخصية من 

 
 

 39ص( ...    3 جامعة الجزائر) سعيد لوصيف/ د.أ                                                                                   

  ( 3 الجزائرجامعة ) د/ رزيقة بن عبد المؤمن                                                             
 

 رامكو أدراسة حالة شركة  - السعودية تأثير استخدام تكنولوجيا الاتصال في إدارة العلاقات العامة 
 

 53ص( ...  الإمارات -كلية الخوارزمي الدولية ) ابن عوف حسن أحمدد/                                                      
 

                                                        
 

 أساليب التضليل الإعلامي في المواقع الثقافية الموجهة للجمهور العربي 

 دراسة تحليلية لموقع "القنطرة" للحوار مع العالم الإسلامي
                                           

 79ص( ...  الأزهرجامعة ) حمد رمضانأيات آ /د
 

 الأطر الإخبارية للتدخل العسكري الروسي ىعل تأثير التوجهات السياسية لموقعي العربية نت وروسيا اليوم              
 في سوريا وعلاقته باتجاهات الجمهور من منظور تفاعلي

 

 217( ...  صالطائفجامعة )  غادة مصطفى البطريقد/ 
 

 م وعلاقته بصورتها الذهنية 4102م إلى4102المصرية خلال الفترة من  التغطية الإعلامية لإنجازات الحكومة
 الشباب ىوتشكيل الوعي السياسي لد

 259ص( ...  جامعة المنيا) محمد أحمد خليفة أحمد /د                                                                      
 

 الإعلام الدولية بعد أحداث الربيع العربيفي وسائل  صورة المملكة العربية السعودية 

 دراسة تحليلية على عينة من وسائل الإعلام الدولية 
 

                                                   292ص   ... (جامعة القاهرة) بكر بن مصطفى بن محمد عثمان أبو الخير              

 :رسائل علميةملخصات 
 

  وبناء ولائه للعلامة التجارية مطبوعات العلاقات العامة وانعكاساتها على جذب الجمهورأساليب تحرير  

 وميدانية يةليلدراسة تح 
 

 117ص   ( ...سوهاججامعة ) سعيد عبد المنعم الدسوقى محمود                                                          
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     الأ ما  مر بة وفق ا لتاري  الحصو  على  رجة   تا  جامعي 

 
 
 

 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 لاستشاريةالهيئة ا
 

 (مصر) علي السيد عجوة /.دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                

  

 (العراق)     ياس خضير البياتي /أ.د
 أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام والعلوم الإنسانية  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

  

 (مصر)     حسن عماد مكاوي /أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

     

  

 (مصر)  محمد معوض إبراهيم /أ.د
 لعلوم الإعلاموعميد معهد الجزيرة العالي أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين شمس 
  

 (مصر) سامي السيد عبد العزيز /أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 (السعودية)  عبد الرحمن بن حمود العناد /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلام كلية الآداب                    

  

 (مصر)محمود يوسف مصطفى عبده  /أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 (مصر)سامي عبد الرؤوف محمد طايع   /أ.د
  جامعة القاهرة -أستاذ العلاقات العامة  بكلية الإعلام                                  

        

  

 (مصر)  شريف درويش مصطفى اللبان /أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلاموكيل  – أستاذ الصحافة

 

 (مصر) أ.د/ جمال عبد الحي عمر النجار
 الأزهرجامعة  -لبنات الدراسات الإسلامية ل الإعلام بكليةأستاذ 

 

 (مصر)   بركات عبد العزيز محمد عبد الله /أ.د      
 جامعة القاهرة -للدراسات العليا والبحوث  كلية الإعلاموكيل  – الإذاعة والتلفزيونأستاذ 

  

  

 (ليبيا) عابدين الدردير الشريف /أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية الآداب والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  
  

      

  

 (السعودية) عثمان بن محمد العربي /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية الآداب 

  

 (مصر) وليد فتح الله مصطفى بركات /أ.د
 القاهرة  جامعة -الطلاب و التعليم ووكيل كلية الإعلام لشئونأستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

 (الأردن) تحسين منصور رشيد منصور /دأ. 
 الأردن -جامعة اليرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام 

  

 (سوريا) محمد عبد الستار البخاري /.دأ
  

 بروفيسور متفرغ بقسم العلاقات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية 
  

   (الجزائر)علي قسايسية   /.دأ 
  

 3 جامعة الجزائر –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 (الجزائر) رضوان بو جمعة /أ.د
 جامعة الجزائر -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 )السودان(  هشام محمد عباس زكريا /أ.د
 الملك فيصلجامعة  -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

 

 

 

 
 

 

 
 

 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دورية علمية محكمة

 

 م8201 ديسمبر/  أكتوبر - السادسةالسنة  - والعشرون الحاديالعدد 
 

 مؤسسها 
 الإدارةرئيس مجلس و

 

 حاتم محمد عاطف /د

 EPRAرئيس  
  

 رئيس التحرير

 أ.د/ علي السيد عجوة

   تا  العلاقات العامة والعميد   

 الأ بق لكلية الإعلام جامعة القاهرة 

  EPRAرئيس اللجنة العلمية بـ
                 

 التحرير امديـر

 / محمد معوض إبراهيمأ.د 

 شمس  تا  الإعلام بجامعة عين    
 والعميد الأ بق لكلية الإعلام جامعة  ينا 

  EPRAرئيس اللجنة الا تشارية بـ
 

 محمود يوسف مصطفى / .دأ

والوكيل السابق بكلية الإعلام  العلاقات العامة  تا     
 لشئون خدمة المجتمع و نمية البيئة

 جامعة القاهرة 
 

 مساعدو التحرير

 د/ رزق سعد عبد المعطيأ.
  

  بكلية الإعلام والألسن   تا  العلاقات العامة 
 جامعة مصر الدولية 

 

 / ثريا محمد السنوسيأ.م.د
   تا  مشارك بكلية الا صا 

 جامعة الشارقة 
  

 أ.م.د/ سهاد عادل جاسم
   تا  مساعد العلاقات العامة بكلية الآ اب

 )العراق( –الجامعة المستنصرية 
  

 اند/ نصر الدين عبد القادر عثم  
كلية الإعلام والعلوم في   تا  العلاقات العامة المساعد 

 (جامعة عجمان )الإماراتب الإنسانية
 

 مدير العلاقات العامة
 

 المستشار/ السعيد سالم خليل
 

 التدقيق اللغوي
  

 

 علي حسين الميهي
 مدقق اللغة العربية 

  EPRAبـ الثقافيةرئيس اللجنة 
 

 بدرعلي حمد أ
 مدقق اللغة الإنجليزية 

 
 مدير الموقع الإلكتروني

 

 محمد علي الميهي
 

 المراسلات

 الجمعية المصرية للعلاقات العامة

 الدقي -الجيزة  - جمهورية مصر العربية
 شارع  حمد الزيات 0 -بين السرايات 

 الوكالة العربية للعلاقات العامة إصدارات

 الكومشبين  - المنوفية - جمهورية مصر العربية
 مع شارع الأمين شارع صبري  بو علم  قاطع

 

  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : Fax: +20482310073     

www.jprr.epra.org.eg 

ceo@apr.agency   Email: jprr@epra.org.eg  - 
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ــي  ت ــمنها            ــوا  الت ــن الم ــن الناشــرد ا ــتودام  ي م ــى ي ن خطــي م لا يجــو د  ون الحصــو  عل
اد فــي  ي شــكل وبــلي و ــيلةد  ــوا  بطريقــة  ا  و جزئي ــهــ ا المجلــةد  و ا تنســاخها  و نقلهــاد كلي  ــ

يلكترونيـــة  و ةليـــةد بمـــا فـــي  لـــت الا تنســـاا الفو ـــوارافيد  و التســـجيل  و ا ـــتودام  ي نظـــام 
 ــ  م  وــزين المعلومــات وا ــترجاعهاد و طبـــق جميــع الشــروق والأحكــام والقــوانين الدوليـــة        مــن نظ

 فيمـــــا يتعلـــــق بانتهـــــاك حقـــــوق النشـــــر والطبـــــع للنســـــوة المطبوعـــــة  و الإلكترونيـــــة.         
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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 : التعريف بالمجلة

دورية علمية تنشر أبحاثاً متخصصة في العلاقات مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط     

من قبل عدد من الأساتذة المتخصصين في  هابتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، بعد أن تقوم

مصرية لجمعية المصرية للعلاقات العامة أول جمعية علمية ا بإشراف علمي مننفس المجال، 

)عضو شبكة الجمعيات العلمية بأكاديمية البحث العلمي والتكنولوجيا  متخصصة فى العلاقات العامة

 بالقاهرة(.

والمجلة ضمن إصدرات الوكالة العربية للعلاقات العامة المتخصصة في التعليم والاستشارات    

 العلمية والتدريب. 

o ورقم إيداع ولها ترقيم دولى بتصريح من المجلس الأعلى لتنظيم الإعلام في مصر، المجلة معتمدة 

 ،ومصنفة دولياً لنسختها المطبوعة والإلكترونية من أكاديمية البحث العلمى والتكنولوجيا بالقاهرة

 لجنة الترقيات العلمية تخصص الإعلام بالمجلس الأعلى للجامعات فى مصر. صنفة منمكذلك 

o  أول دورية علمية محكمة في التخصص على مستوى الوطن العربي والشرق الأوسط، وأول دورية

  Arab Impact Factor لمية عربية في تخصص )الإعلام( تحصل على معامل التأثير العربيع

نشر  " NSP للمؤسسة الأمريكية م1114% في تقرير عام 111بنسبة  1.84بمعامل تأثير = 

 .العلوم الطبيعية " برعاية اتحاد الجامعات العربية

o .المجلة فصلية تصدر كل ثلاثة أشهر خلال العام 

o لمجلة نشر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العربية والدولية.تقبل ا 

o  تقبل المجلة نشر إعلانات عن محركات بحث علمية أو دور نشر عربية أو أجنبية وفقاً لشروط

 خاصة يلتزم بها المعلن.

o  رسائل الماجستير وللباحثين المتقدمين لمناقشة  –يُقبل نشر البحوث الخاصة بالترقيات العلمية

 .ةوالدكتورا

 

o  يُقبل نشر ملخصات الرسائل العلمية التى نوقشت، ويُقبل نشر عروض الكتب العلمية المتخصصة فى

العلاقات العامة والإعلام كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة 

 التدريس.

 

 :النشر قواعد

 نشره.أن يكون البحث أصيلًا ولم يسبق  -

الفرنسية ( على أن يكتب ملخص باللغة الإنجليزية  –الإنجليزية  –تقبل البحوث باللغات: ) العربية  -

 باللغة العربية. اللبحث فى حدود صفحة واحدة إذا كان مكتوبً

 والإعلام ةـات العامـة فى العلاقـات التى تهتم بها المجلـار الموضوعـث فى إطـون البحـأن يك -

 والاتصالات التسويقية المتكاملة. 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1
http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قبل اللجان  -

من رسالة أكاديمية نوقشت وتم منح  اوالمجالس العلمية بالجهات الأكاديمية المعترف بها أو كانت جزءً

 صاحبها الدرجة العلمية.

( 18ويراعى الكتابة ببنط ) ،العلمية الصحيحة فى كتابة البحث العلمى ومراجعه يراعى اتباع الأسس -

Simplified Arabic  والعناوين الرئيسية والفرعيةBold وهوامش الصفحة من جميع الجهات ،

 .Arial( بنوع خط 11( بين السطور، أما عناوين الجداول )1(، ومسافة )8..1)

فقاً للمنهجية العلمية بأسلوب متسلسل وفقاً للإشارة إلى المرجع فى يتم رصد المراجع فى نهاية البحث و -

 الأمريكية. APAوفقًا لطريقة  متن البحث

  Wordمكتوبة بصيغة  CDنسخ مطبوعة من البحث ونسخة إلكترونية على ( 1عدد ) يقدم الباحث -

 مصحوبة بسيرة ذاتية مختصرة عنه.

إخطار الباحث بخطاب رسمى بقبول البحث للنشر. أما فى حالة فى حالة قبول البحث للنشر بالمجلة يتم  -

عدم قبول البحث للنشر فيتم إخطار الباحث بخطاب رسمى وإرسال جزء من رسوم نشر البحث له فى 

 أسرع وقت.

فيلتزم الباحث بإعادة إرسال البحث معدلًا خلال أسبوع من استلام  إذا تطلب البحث إجراء تعديل بسيط -

أما إذا كان التعديل  ،وإذا حدث تأخير منه فسيتم تأجيل نشر البحث للعدد التالى ،يلملاحظات التعد

 من إرسال الملاحظات له. ايومً .1جذرياً فيرسله الباحث بعد 

$ 11.مبلغ جنيه مصري للمصريين من داخل مصر، و 1111ما قيمته  يرسل الباحث مع البحث -

يض لمن يحمل العضوية العلمية بالجمعية. وتخفيض للمصريين المقيمين بالخارج والأجانب، مع تخف

% من الرسوم لطلبة الماجستير والدكتوراه. يتم بعدها إخضاع البحث للتحكيم من قبل اللجنة 1.

   .العلمية

فى حالة رفض هيئة التحكيم البحث وإقرارهم   للباحثين من داخل وخارج مصر يتم رد نصف المبلغ -

  .بعدم صلاحيته للنشر بالمجلة

 اجنيهً 11فى حالة الزيادة تحتسب الصفحة بـ  –A4( صفحة .5لا يزيد عدد صفحات البحث عن ) -

 $. .للمصريين داخل مصر وللمقيمين بالخارج والأجانب   يًامصر

الجمعية المصرية للعلاقات العامة من عضوية زمالة يتم تقديم خصم خاص من قيمة النشر العلمى ل -

 % ولأى عدد من المرات خلال العام.11بنسبة المصريين والجنسيات الأخرى 

 ( مستلة من البحث الخاص به..( نسخة من المجلة بعد نشر بحثه، وعدد )1يُرسل للباحث عدد ) -

 $.1.1للمصريين ولغير المصريين جنيهًا  1.1ملخص رسالة علمية )ماجستير(  -

$. على أن لا يزيد 141 للمصريين ولغير المصريين اجنيهً 5.1ملخص رسالة علمية )الدكتوراه(  -

 صفحات. 4ملخص الرسالة عن 

% لمن يشترك فى عضوية الجمعية المصرية للعلاقات العامة . ويتم إرسال عدد 11ويتم تقديم خصم       

       ( نسخ من المجلة بعد النشر للباحث على عنوانه بالبريد الدولى.5)

( نسخ من 5يتم إرسال عدد )، و$ 511جنيه ولغير المصريين  011نشر عرض كتاب للمصريين  -

% لمن 11المجلة بعد النشر لصاحب الكتاب على عنوانه بالبريد الدولى السريع. ويتم تقديم خصم 

 الجمعية المصرية للعلاقات العامة .زمالة يشترك فى عضوية 

ومن خارج مصر  ،جنيه 011الندوات من داخل مصر بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل و -

 $. بدون حد أقصى لعدد الصفحات.5.1

$ بدون 8.1ومن خارج مصر  اجنيهً 4.1بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر  -

 حد أقصى لعدد الصفحات.

ية للعلاقات جميع الآراء والنتائج البحثية تعبر عن أصحاب البحوث المقدمة وليس للجمعية المصر -

 أى دخل بها.أو الوكالة العربية للعلاقات العامة العامة 

 -الوكالة العربية للعلاقات العامة ترسل المشاركات باسم رئيس مجلس إدارة المجلة على عنوان  -

، والإميل شارع الأمين من شارع صبري أبو علم - شبين الكوم - المنوفية -جمهورية مصر العربية 

 ceo@apr.agencyرئيس مجلس إدارة المجلة  إميل ، أو jprr@epra.org.eg المجلةالمعتمد من 

 وإرسال صورة الإيصال التى تفيد ذلك. لبحثابعد تسديد قيمة 
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 مقدمة:
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 مشكلة الدراسة:
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 أهمية الدراسة:

 أهداف الدراسة:

 فروض الدراسة:
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 :متغيرات الدراسة

 منهج الدراسة:نوع و

 مجتمع البحث والعينة:

 (0جدول رقم )
 توصيف العينة وفق متغير الجنس

 أدوات الدراسة:
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 الصدق والثبات:

 المعاملات الإحصائية المستخدمة:
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 نتائج الدراسة وتفسيراتها: 
 ( 1جدول )

 يوضح معدل متابعة الشباب للقنوات الفضائية الإخبارية

أحيانًا; 

%50.50

نادرًا; %37

دائمًا; 

%12.50

دائمًا أحيانًا نادرًا

 ( 0شكل )
 يوضح معدل متابعة القنوات الفضائية الإخبارية
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 (1جدول )
 م1101م إلى 1101الفترة من يوضح القالب الفنية المفضلة من الشباب لمتابعة المعلومات حول انجازات الحكومة في 
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 (1جدول )
 عرض الانجازات الحكومية؟من وجهة نظرك ماهي أكثر الوسائل الإعلامية مصداقيةً في 

38.30%37.50%

15%

3.80%

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

35.00%

40.00%

ا   ائ 
                                             
         
                      
       

 (1شكل )
 م.1101م إلى 1101انجازات الحكومة في الفترة من يوضح أكثر الوسائل مصداقية عند مقارنتها في عرض 
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 ( 1جدول )
 أو مع الاصدقاء مناقشة مواضيع سياسية في المحاضرات يوضح رد فعل الشباب عند

 (6جدول )
 متابعة البرامج السياسية يوضح معدل اهتمام الشباب ب 
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 (1جدول )
 يوضح أبرز البرامج التي تجذب المبحوثين.

 (1شكل )
 المبحوثينيوضح أبرز البرامج التي تجذب 

0.00%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00%

25.00%

30.00%

 أ برامج

24.80% 

29% 

16.30% 

28% 

10.30% 

 ا برامج ا  يا ية ا  اخرة          ا برامج ا  يا ية ا ح ارية         

 برامج ا دراما                        ا برامج ا  يا ية ا معرفية         

 برامج ا م ضة  ا جما           
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 (1جدول )
 يوضح ترتيب وسائل الاعلام التي يعتمد عليها الشباب في الحصول علي المعلومات حول انجازات الحكومة

 (1جدول )
                يهم  تزيد من الوعي السياسي لد بوسائل الاعلامحول الشئون السياسية دمه المق يوضح موقف الشباب من كون المعلومات

 )هل تتفق أو تختلف مع ذلك(
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 (01جدول )
 الشباب بالمحتويات المقدمة في وسائل الاعلام عن إنجازات الحكومةر يثيوضح درجة تأ

 (00جدول )
 حكومة بعد التعرض لوسائل الاعلامالصورة الذهنية لدي الشباب تجاه انجازات ال
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 (01جدول )
 البرامج السياسية همحداث السياسية مع الآخرين بعد متابعتلقضايا والأيوضح مدى مناقشة الشباب ل

 (01جدول )
 هل تمتلك بطاقة انتخابية
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 (01جدول )
 فهم الشباب الجامعي لمفهوم الوعي السياسي لدى الشباب؟ من وجهة نظرك الوعي السياسي هو؟يوضح مدى 
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 (01جدول )
م في تنمية المعارف 1101م إلى 1101يوضح مساهمة المحتويات المقدمة بوسائل الإعلام عن الإنجازات الحكومية في الفترة من 

 السياسية للشباب

 (06جدول )
 يوضح مدى اهتمام الشباب بمناقشة الأمور السياسية مع الآخرين
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 (01جدول )
 م.1101م وحتي 1101إنجازات الحكومة المصرية في الفترة من هل تشعر بالرضا عن 

 (01جدول )
 هل أدليت بصوتك في الانتخابات ولاستحقاقات الدستورية الأخيرة؟.
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 (01جدول )
 يوضح رؤية الشباب للعلاقة بين المحتويات المقدمة بوسائل الإعلام ودرجة الإقبال على المشاركة السياسية في الاستحقاقات الأخيرة



 (11جدول )
 السياسي لديهميوضح معاملات الارتباط بين كثافة مشاهدة طلاب الجامعة للقنوات الفضائية الإخبارية ومستوى المشاركة 
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

 (10جدول )
ومستوى الوعي السياسي والصورة الذهنية عن إنجازات يوضح معاملات الارتباط بين كثافة تعرض طلاب الجامعة لوسائل الإعلام 

 الحكومة
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

 (11جدول )
 يوضح دلالة الفروق بين الذكور والإناث في مستوى الوعي السياسي.

 الاستنتاجات والتوصيات:
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 التوصيات:
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 المراجع:

(, بحث مقدم للندوة الموسومة"تداعيات ما بعد الديكتاتورية فى دول الربيع العربى", جامعة 3112خالد عليوى العرداوي ) (1)

 كربلاء, كلية القانون.

الجمهور المصري، المجلة المصرية (, مستويات مصداقية وسائل الإعلام المصرية لدى  3112خالد صلاح الدين )  (3)

 مارس، جامعة القاهرة، كلية الإعلام . -يناير 32لبحوث الإعلام العدد 

, بحث مقدم 3112(, الخطاب الإعلامي للأحزاب السياسية فى الإنتخابات البرلمانية 3112خيري معوض محمد عياد ) (2)

 يوليو  . 32:32 , الجامعة الأمريكية بالقاهرة , فى الفترة من3112لمؤتمر إمكر

 .32(, الباب الخامس,نظام الحكم,الفصل الأول:رئيس الدولة, م3114دستور مصر ) (4)

، ص 1(, مقدمة في نظريات الخطاب، ترجمة د.عز الدين إسماعيل، القاهرة: المكتبة الأكاديمية، ط3111ديان مكدونيل )  (2)

21.  

الخبري لمواقع التواصل الاجتماعي لدى الشباب دراسة  (, مصداقية المضمون3113دينا أحمد, بسنت عبد المحسن )أبريل  (2)

ميدانية على عينة من الشباب السعودي، بحث مقدم في المنتدى السنوي السادس للجمعية السعودية للإعلام والاتصال 

 بعنوان الإعلام الجديد .. التحديات النظرية والتطبيقية، الرياض: جامعة الملك سعود .

(, مصداقية المضامين الدينية الإسلامية في وسائل الإعلام الجديدة لدى الجمهور 3114بي )ريهام أحمد محمد الحبي (3)

 المصري: دراسة مقارنة, رسالة دكتوراة غير منشورة, جامعة المنصورة, كلية الآداب, قسم الإعلام

ماجستير غير منشورة, م, رسالة 3112إلى  3112(, تحليل الخطاب السياسي الإيرانى من 3112سارة على محمد كمال ) (2)

 جامعة عين شمس, قسم اللغات الشرقية.

(, دور الخطاب الرئاسي فى بناء أجندة وسائل الإعلام, رسالة دكتوراه غير منشورة, 3111سماح رضا زكى محمود ) (2)

 جامعة القاهرة, كلية الإعلام, قسم العلاقات العامة والإعلان.

ت وعلاقته بإستخدام الجمهور المصري لوسائل الإعلام (, مصداقية الإنترن3111شيرين محمد كدوانى ) (11)

 التقليدية والحديثة:دراسة ميدانية, رسالة ماجستير غير منشورة.

(, الخطاب الإعلامي الإلكترونى للصراع العربي الإسرائيلى دراسة تحليلية 3113عاطف عوض حسن خليل ) (11)

اللغة العربية, رسالة ماجستر,جامعة المنيا, كلية الآداب, قسم مقارنةلمواقع الإنترنت الفلسطينية والإسرائيلية الناطقة ب

 الإعلام. 

(, اتجاهات الجمهور السعودى نحو مصداقية القنوات الفضائية 3112عبد الرحمن أحمد الناصر السكران ) (13)

ية الإعلام, قسم ومواقع التواصل الإجتماعي فى تناول القضايا الداخلية, رسالة ماجستير غير منشورة, جامعة القاهرة, كل

 الإذاعة والتلفزيون.

(, إعتماد الجمهور المصري على الفضائيات العربية والإخبارية وعلاقتة 3112عبد المحسن حامدأحمد عقيلة ) (12)

 بمصداقية التلفزيون المصري, رسالة ماجستير غير منشورة, جامعة المنصورة, كلية التربية النوعية, قسم الإعلام التربوي.

 32(,مصداقية الفضائيات العربية والمصرية في تغطية أحداث ثورة 3114كريم عطية القططى )عطية عبد ال (14)

،قناة الجزيرة(, رسالة ماجستير غير ONTVيناير كما يراها الجمهور المصرى: دراسة مقارنة علي قنوات )النيل للأخبار،

 منشورة, جامعة حلوان,كليةالآداب, قسم الإعلام.

(, قرءاة فى تحولات الخطاب الإعلامي للمجلس العسكري خلال عام 3113تاح )فاطمة الزهراء عبد الف (12)

 ونصف,مركز المصري للدراسات والمعلومات.
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اقية الإعلان الرقمي بالمواقع (, اتجاهات الجمهور المصري نحو مصد3112مايسة حمدي زكى شلبي مجاهد ) (13)
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 المجلة العلمية لكلية الآداب، جامعة المنيا .
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 دراسة مقارنة، رسالة ماجيستير غير منشورة، جامعة القاهرة، كلية الآداب .

(, الخطاب الصحفي للعلاقات العربية الإيرانية في الصحف العربية الدولية: 3114وليد محمد الهادي عواد ) (31)
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Abstract 

       The problem of this study is determined by analyzing the nature, 

features and trends of media coverage in the international media about the 

image of the Kingdom of Saudi Arabia, and defining the features and 

characteristics of the image of the Kingdom of Saudi Arabia in the international 

media whether Arab or Western. The role of the international media in the 

formation of this picture, and this will be through an analytical study on a 

sample of satellite channels that dealt with the image of the Kingdom, as well as 

a sample of news sites and a sample of newspapers that dealt with this image, 

whether negative or positive or Arabic or Foreign. 

Study sample / newspapers (International New York Times) and television 

(BBC Arabic) as well as the International New York Times through blogs and 

advertisements for the newspaper. 

This study is a qualitative / the study is based on the qualitative method 

that seeks to explore the perceptions of the individuals and deepen the 

understanding about the phenomenon that fits the qualitative methods that will 

help the researcher to build understanding about the meanings and contribute to 

the development of theories New qualitative research helps to explore the 

motivations of individuals and their own experiences on which to base their 

behavior. Qualitative research is a multidisciplinary research that involves 

interpreting the phenomenon in its natural context. The content is analyzed 

through the content analysis tool. 

The aim of the study / is to analyze the nature, features and trends of 

media coverage in the international media about the image of kingdom of Saudi 

Arabia in the international media and to study the sources of this image and 

explain the role of the international media in the formation of this picture. This 

was done through an analytical study on a sample of channels Which covered 

the image of Saudi Arabia, a sample of Arab and Western newspapers, as well 

as an implicit sample of the news sites that dealt with this picture, whether 

negative or positive. This study was adopted in the theoretical framework on the 

model of mental image reform. 
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