
 وسطالشرق الأ
 الشرق الأوسط

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 
 
 

 

           

  

 
 

 
 

 

 

 
 
 

 

 

 

 

 3102دٌسمبر  /أكتوبر   - الأول العدد  -  دورٌة علمٌة محكمة تصدرها الجمعٌة المصرٌة للعلاقات العامة
  

 ًقرصنت يوجاث انطَف انتردد 

 25 – 9ص ... عة القاهرة(جام) - انشراح الشال /أ.د                                                                                              
 

 وانصحافت وانعلاقاث انعايت فٌ عانًنا انًعاصر انسَاساث انحكويَت 

 76 – 25ص ...   (جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية) -محمد البخاري /أ.د                                                
 

 فضاءاث انعًويَتطبَعت انقواعذ انًنظًت نتذاول انًعهوياث فٌ ان 

  88 – 79ص...   (5الجزائر )جامعة  -علي قسايسية /أ.د                                                                              
 

 المناهج الدٌنٌة وانعكاساتها على الدراسات الإعلامٌة بجامعة الأزهر دراسة مٌدانٌة 

 959 – 89ص ... (مصر الدولية  )جامعة - رزق سعد عبد المعطي /أ.د                                                             

 

 

  المسئولٌة الاجتماعٌة للعلاقات العامة: دراسة تحلٌلٌة للمواقع الإلكترونٌة لمؤسسات قطاع
 171 – 131ص  ...(ات العامةالجمعية المصرية للعلاق) - حاتم محمد عاطف /د   الاتصالات العاملة فى مصر        

 
                                                                                

  التعرض للسخرٌة السٌاسٌة عبر مواقع الشبــــكات الاجتماعٌة وعلاقته بإدراك الواقع

 السٌاسً فً مصر دراسة تطبٌقٌة علً موقع الفٌس بوك
 545 – 965ص  ... (الحديثةجامعة ال) - إسلام أحمد عثمان /د                                                                             

 

  العلاقة بٌن الاتصال واتجاهات أعضاء هٌئة التدرٌس نحو تطوٌر نظم وتكنولوجٌا المعلومات

 589 – 545ص ...  (مجمع اللغة العربية بالقاهرة) -يالرحمن عل السيد عبد                                بالجامعات 
 

             اعتماد الجمهور فى دولة الإمارات على وسائل الإعلام كمصدر للمعلومات السٌاحٌة 

 558 - 585ص ...  )جامعة القاهرة( - معصم بلال جمعة المعصم                                                               
 

 

 ملخصات الرسائل العلمية:
 
 

  دراست  يَذانَت  نهقائى بالاتصال :انــــــعوايم انًؤثرة عـــــهي انرضاء انوظَفٌ نهقائى بالاتصال فٌ انصحافت انهَبَت. 
 559ص ... (عين شمس)جامعة  -صلاح الدين رمضان عثمــان                                                                               

 
 

 .صورة انًرأة  في إعلاناث انقنواث انفضائَت انعربَت ودورها في تشكَم اتجاهاث انشباب انًصرى نحوها دراست تحهَهَت يَذانَت 

 555ص...  ة()جامعة القاهر -لميس علاء الدين الوزان                                                                                   
 .تقََى دور إدارة انعلاقاث انعايت  فٌ فنادق انخًس نجوو بانقاهرة 

548ص ... (المنوفية)جامعة  -إيمان كمال فرج حسن                                                                                            
 
 

 ٌعٍّيح واٌتىٕىٌىجيح اٌشثىح اٌمىِيح ٌٍّعٍىِاخ ا

 ©3102جّيع اٌحمىق ِحفىظح 
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 مجلة

 بحوث العلاقات العامة
 الشرق الأوسط
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     ا  ّا  ِ  ثح و م ا ٌتا    اٌح ىي  ٍ    جح   تا  جاِع  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هجلت بحىث العلاقاث العاهت الشرق الأوسط

JPRR.ME)) 
 دوريت علويت هحكوت

 

 2310 دٌسمبر/  أكتوبر – الأولالعدد 
 

 

 هؤسسها 

 رئيس هجلس الإدارةو
   

 حاتن هحود عاطف /د

 EPRA ئيس  

  

  

 رئيس التحرير

 أ.د/ علي السيد عجىة

   تا  اٌعلالاخ اٌعاِح واٌعّيد   

 ا  ثك ٌىٍيح الإ لاَ جاِعح اٌماه ج 

  EPRA ئيس اٌٍجٕح اٌعٍّيح تـ
           

                 

 هديـر التحرير                      

 ساهي عبد الرؤوف طايعأ.د /  

 و ئيس لسُ اٌعلالاخ اٌعاِح   تا     

 جاِعح اٌماه ج –وٍيح الإ لاَ 

 

 هساعدو التحرير                   

 أ. د/ رزق سعد عبد الوعطي       
  

  تىٍيح الإ لاَ وا ٌسٓ   تا  اٌعلالاخ اٌعاِح 

 جاِعح ِ   اٌدوٌيح 
 

 الصادق رابحد/  م.أ.
  

واٌعّيد  اٌىٕد ح الإ لاَ اٌّشا ن تاٌىٍيح الإِا ا يح  تا   

  تجاِعح  جّاْ واٌعلالاخ اٌعاِحا  ثك ٌىٍيح اٌّعٍىِاخ 
  

 ي عليالسيد عبد الرحو  

  تّجّع اٌٍغح اٌع تيح تاٌماه ج ِسا د تاحث
  
 

 صبري هحود سليواى

 ِدلك اٌٍغح اٌع تيح  
  

 الوراسلاث

 الجوعيت الوصريت للعلاقاث العاهت

 جّهى  ح ِ   اٌع تيح
 اٌدل  -اٌجيزج 

 شا ع  حّد اٌز اخ 3 -تيٓ اٌس ا اخ 
  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : 

Www.epra.org.eg 

Jprr@epra.org.eg 

  

 

 هيئة التحكيم العلمية للبحوث
 

 علً السٌد عجوة /.دأ
  

 أستاذ العلاقات العامة المتفرغ والعميد الأسبق لكلية الإعلام جامعة القاهرة   
  

Prof. Dr. Thomas A. Bauer 
  

             Professor of Mass Communication at the University of Vienna                
  

 منى سعٌد الحدٌدي /أ.د
 جامعة القاهرة -أستاذ الإذاعة والتلفزيون المتفرغ بكلية الإعلام 

  

 ٌاس خضٌر البٌاتً /أ.د
 والعلوم الإنسانية أستاذ الإعلام بجامعة بغداد ووكيل عميد كلية المعلومات والإعلام  

                جامعة عجمان للعلوم والتكنولوجيا                        
                    

 انشراح الشال /أ.د
  وتى اٖ اٌدوٌح    الآ اب واٌعٍىَ الإٔسأيح ِٓ   ٔسا ()أستاذ الإعلام المتفرغ  بكلية الإعلام جامعة القاهرة  

  

 حسن عماد مكاوي /أ.د
 جامعة القاهرة - كلية الإعلامالسابق لعميد ال -أستاذ الإذاعة والتلفزيون                      

  

  نسمة ٌونس /.دأ
    كلية الإعلام جامعة القاهرة   –الإذاعة والتلفزيون  أستاذ                             

  

 محمد معوض إبراهٌم /أ.د
 شمس والعميد الأسبق لكلية الإعلام بجامعة سيناء أستاذ الإعلام المتفرغ بجامعة عين

  

 سامً السٌد عبد العزٌز /أ.د
 لكلية الإعلام جامعة القاهرة الأسبقالعميد  -أستاذ العلاقات العامة والاتصالات التسويقية 
  

 عبد الرحمن بن حمود العناد /أ.د
 جامعة الملك سعود -م كلية اآددا  أستاذ العلاقات العامة والإعلام بقسم الإعلا                   

  

 محمود ٌوسف مصطفى عبده  /أ.د
 جامعة القاهرة -كلية الإعلام لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة ل السابق كيلالوأستاذ العلاقات العامة و      

  

 سامً عبد الرؤوف محمد طاٌع   /أ.د
  جامعة القاهرة -امة  بكلية الإعلام أستاذ العلاقات الع                                 

        

  

 شرٌف دروٌش مصطفى اللبان /أ.د      
 جامعة القاهرة -لشئون خدمة المجتمع وتنمية البيئة  كلية الإعلامووكيل  – أستاذ الصحافة

  

 حسن علً محمد علً /أ.د
 نياجامعة الم -أستاذ الإذاعة والتلفزيون ورئيس قسم الإعلام بكلية اآددا  

  

 عابدٌن الدردٌر الشرٌف /أ.د
  ليبيا -أستاذ الإعلام وعميد كلية اآددا  والعلوم الإنسانية بجامعة الزيتونة  

  

  محمود حسن إسماعٌل /أ.د                              
 جامعة عين شمس -معهد الدراسات العليا للطفولة  - الإعلام وثقافة الأطفالأستاذ                

 
  

 حمدي حسن أبو العٌنٌن /أ.د
 أستاذ الإعلام وعميد كلية الإعلام والألسن نائ  رئيس جامعة مصر الدولية                     

      

  

 عثمان بن محمد العربً /أ.د
 جامعة الملك سعود -أستاذ العلاقات العامة والرئيس السابق لقسم الإعلام بكلية اآددا  

  

 مصطفى بركاتولٌد فتح الله  /أ.د
 القاهرة  جامعة -ووكيل كلية الإعلام لشئون الطلا  أستاذ الإذاعة والتلفزيون                    

  

  تحسٌن منصور رشٌد منصور /دأ. 
 الأردن -جامعة اليرموك بأستاذ العلاقات العامة بكلية الإعلام 

  

 محمد عبد الستار البخاري /أ.د
  

 ات العامة والدعاية، كلية الصحافة، جامعة ميرزة أولوغ بيك القومية الأوزبكية بروفيسور متفرغ بقسم العلاق
  

 علً قساٌسٌة     /أ.د 
  

 5جامعة الجزائر  –أستاذ دراسات الجمهور والتشريعات الإعلامية بكلية علوم الإعلام والاتصال 
  

 رضوان بو جمعة /أ.د
 عة الجزائرجام -أستاذ الإعلام بقسم علوم الإعلام والاتصال 

http://www.epra.org.eg/
http://www.epra.org.eg/
http://www.univie.ac.at/
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 جميع حقوق الطبع والنشر محفوظة

 للجمعية المصرية للعلاقات العامة

 

 

ــ   ت ــّٕها       ــىا  اٌت ــٓ اٌّ ــٓ إٌاشــ د ا ــتوداَ  ت ِ ــ  ي ْ  طــ  ِ لا  جــى د  وْ اٌح ــىي  ٍ
ا  و ٔمٍهــاد وٍيــا  و جزئيــاد  ــ   ت شــىً وتــات و ــيٍحد  ــىا  تط  مــح هــ ٖ اٌّجٍــحد  و ا تٕســا ه

يٌىت ؤيـــح  و ةٌيـــحد تّـــا  ـــ   ٌـــه الا تٕســـاا اٌفى ـــىا ا  د  و اٌتســـجيً  و ا ـــتوداَ  ت ٔ ـــاَ 
ِــٓ ٔ ــُ  وــز ٓ اٌّعٍىِــاخ وا ــت جا هاد و طثـــك جّيــع اٌشــ وي وا حىــاَ واٌمــىأيٓ اٌدوٌيـــح 

 ٌطثـــــع ٌٍٕســـــوح اٌّطثى ـــــح  و الإٌىت ؤيـــــح. يّـــــا  تعٍـــــك تأتهـــــان حمـــــىق إٌشـــــ  وا
 

 اٌت ليُ اٌدوٌ  ٌٍٕسوح اٌّطثى ح                                                                      

(ISSN 2314-8721)                                                                              

 

 اٌت ليُ اٌدوٌ  ٌٍٕسوح الإٌىت ؤيح                                                                     

(ISSN 2314-8723X)                                                                             

 

 
س ِجٍـس تـ ئيوٌتمد ُ يٍة اٌح ىي  ٍ  ه ا الإ ْ واٌّز د ِٓ الا تفسـا اخد   جـ  الا  ـاي      

  ٍ  اٌعٕىاْ اٌتاٌ :ي ا ج اٌجّعيح اٌّ   ح ٌٍعلالاخ اٌعاِح 
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   157- 14- 15- 0114 (2+)  -  151- 14- 15- 0114 (2+)  -   818- 20-376-02 (2+) :اٌها ف 

 

 

 

 

 

 

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:chairman@epra.org.eg
http://موقع/
http://موقع/
http://www.epra.org.eg/


مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط
  

 انتعرٍف بانًجهت: 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

 :اننشر قواعذ  
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 الافتتاحية

حٌِمِ  حْمنِ الرَّ  بِسْمِ اِلله الرَّ
 

هُمْ فِتْيَةٌ آمَنُوا برَِبِّهِمْ وَزِدْنَاهُمْ هُدًى "     (31ورة الكيف آية )س - " نَحْنُ نَقصُُّ عَليَْكَ نَبَأهَُمْ بِالْحَقِّ ۚ إنَِّ
 صـدَق اْلْلََّ الْعَظِيـم

                                                     

تجمع مجموعة من خريجى الإعلام بالجامعات المصرية حول ىدف نبيل وىو إنشاء جمعية عممية       
امة والإعلام فى مصر لمعلاقات العامة. والتف حول ىؤلاء الخريجين مجموعة من أساتذة العلاقات الع

والعالم العربى دعما وتشجيعا ليذا الكيان العممى الوليد. وجاءت فكرة إنشاء مجمة عممية لمعلاقات العامة 
كأحد الأدوات الداعمة ليذه الجمعية لنشر البحوث العممية للأساتذة، والمتقدمين لمترقية لمدرجات العممية 

 لات الإعلام والعلاقات العامة فى مصر والعالم العربى.الجامعية، وكذلك لطلاب الدكتوراه فى مجا
ويتضمن العدد الأول من المجمة عددا من الأوراق العممية المقدمة من أساتذة كبار فى مجال      

فى موضوع " قرصنة موجات الطيف  )مصر(من انشراح الشال  /.دأالإعلام من عدة دول مختمفة وىم: 
      حول: " التسويق والعلاقات العامة والصحافة أعداء أم (النمسا) توماس باور من /الترددى"، أ.د

طبيعة القواعد المنظمة عن: "  (الجزائر)أصدقاء ؟"، كذلك ورقة عممية مقدمة من أ.د عمي قسايسية من 
ورقة عممية حول: "  (سوريا)لتداول المعمومات في الفضاءات العمومية"، وقدم أ.د محمد البخارى من 

 ت الحكومية والصحافة والعلاقات العامة في عالمنا المعاصر"، أما أ.د رزق سعد عبد المعطىالسياسا
المناىج الدينية وانعكاساتيا عمى الدراسات الإعلامية تقدم بورقة عممية حول موضوع "  (مصرمن )

 بجامعة الأزىر دراسة ميدانية ".

تكوين رصيد لمباحثين من شباب أعضاء ىيئة كما يتضمن العدد بحوثاً مقدمة لمنشر العممى بيدف      
فى موضوع: " الصورة الذىنية للإسلام  (الجزائر)التدريس لمتقدم لمترقية ومنيم: أ.م.د الصادق رابح من 

التعرض ببحث عن: "  (مصرمن ) والعرب فى المناىج الدراسية الفرنسية"، وتقدم د. إسلام أحمد عثمان
بــــكات الاجتماعية وعلاقتو بإدراك الواقع السياسي في مصر دراسة لمسخرية السياسية عبر مواقع الش

 ".تطبيقية عمي موقع الفيس بوك

وبحث بعنوان: "المسئولية الاجتماعية لمعلاقات العامة دراسة تحميمية لممواقع الإلكترونية لمؤسسات      
 )مصر(.من  حاتم محمد عاطف /قطاع الاتصالات العاممة فى مصر" لمباحث د

وأخيرا تأتى البحوث المقدمة من الطمبة المسجمين لدرجة الدكتوراه لاستيفاء شرط النشر لبحثين من 
" العلاقة بين الاتصال واتجاىات  الرسالة قبل مناقشتيا. والبحوث المقدمة لمنشر فى ىذا العدد ىى:

من  السيد عبد الرحمنأعضاء ىيئة التدريس نحو تطوير نظم وتكنولوجيا المعمومات بالجامعات " لمباحث 
" اعتماد الجميور فى دولة الإمارات عمى وسائل الإعلام كمصدر لممعمومات وبحث عن:  (.مصر)

 .(الإمارات العربية المتحدة)السياحية " لمباحث معصم بلال المعصم من دولة 



تير والدكتوراه وللاستفادة من الرسائل العممية تقدم عدد من الباحثين الحاصمين عمى درجات الماجس     
وتقدم بنشر ممخص لرسالة  (ليبيا)بنشر ممخصات دراساتيم وىم: د. صلاح الدين رمضان عثمان من 

دراسة   :الــــــعوامل المؤثرة عـــــمى الرضاء الوظيفي لمقائم بالاتصال في الصحافة الميبية دكتوراه بعنوان: "  
تقدمت بنشر ممخص لرسالة  (مصرمن ) الدين الوزانلميس علاء   "، الباحثةميدانية  لمقائم بالاتصال

" صورة المرأة  فى إعلانات القنوات الفضائية العربية ودورىا فى تشكيل اتجاىات  ماجستير بعنوان:
بنشر  (مصرمن )إيمان كمال فرج الشباب المصرى نحوىا دراسة تحميمية ميدانية "، وأخيرا تقدمت الباحثة 

تقييم دور إدارة العلاقات العامة  في فنادق الخمس نجوم وضوع: " ممخص رسالة الماجستير فى م
 بالقاىرة ".

 

وىكذا فإن المجمة ترحب بالنشر فييا لمختمف الأجيال العممية من جميع الدول جيل الأساتذة      
شورة وبحوثيم لا تخضع لمتحكيم طبقا لمقواعد المتبعة لمنشر العممى فى المجلات العممية. أما البحوث المن

لأعضاء ىيئة التدريس الراغبين فى التقدم لمترقية لمدرجة الأعمى والطلاب المسجمين لدرجة الدكتوراه 
 فتخضع جميعيا لمتحكيم من قبل الأساتذة المتخصصين.

وجميع ىذه البحوث والأوراق العممية تعبر عن أصحابيا دون تدخل من ىيئة تحرير المجمة التى      
ملاحظاتيم إلى أصحاب البحوث الخاضعة لمتحكيم لمراجعة التعديلات العممية قبل  تحدد المحكمين وتقدم

 النشر.
 

ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العممى فى تخصص العلاقات العامة بشكل خاص والدراسات      
 الإعلامية بشكل عام.

 رئيس تحرير المجلة                                                                                                         
 

 أ.د/ على عجوة                                                               
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صورةىالمرأةىفىىإرلاناتىالقنواتىالعربوةىودورهاىفىىتذكولىاتجاهاتىالذبابىالمصريىنحوهاى
ىدرادةىتحلولوةىمودانوة

  القاىرة         الجامعة:
 الإعلام           الكمية:
 الإذاعة والتمفزيون           القسم:

  الماجستير  الدرجة العممية:
 زانلميس علاء الدين الو      اسم الباحث:

  3102تاريخ المناقشة:  
 أ.د/ انشراح الشال          الإشراف:
 ممتاز مع التىصيت بطبع الرسالت وتبادلها مع الجامعاث العربيت ومىحها جائسة المرحىمالدرجة: 

 الدكتىر أحمد الصاوي لأحسه رسالت ماجستير الأستاذ          

ى
ى:مقدمة
ففيو ما يكشف عن مخاطر كبيرة لا بد من التنبو تظير صورة المرأة كما ىي في الإعلان التجاري     

إذ إن الإعلان التجاري يحمل قضية أساسية بالنسبة لممرأة تكمن في مشكمة إلييا والعمل عمى معالجاتيا 
استخدام المرأة بوصفيا سمعة لإثارة الانتباه ولفت الأنظار إلييا بغية تشجيع الناس لاقتناء ىذه السمعة 

لتجاري في الدراسات الإعلامية رسالة يراد بيا تغيير اتجاىات شريحة محددة نحو المادية. والإعلان ا
وغالبا ما يأتي تأثير الإعلان في الجميور المتمقي  في الأسواق سمعة استيلاكية من السمع المتداولة

 بمقدار ما يعكس استخدام السمعة في سياق اجتماعي وثقافي محدد. 
 

ى:مذكلةىالدرادة
ذه الدراسة في تقديم رؤية عممية لتفسير العلاقة بين التعرض لصورة المرأة في تتمخص مشكمة ى

الإعلانات التي تعرض عمى القنوات الفضائية من ناحية وبين دور ىذه الصور في تشكيل اتجاىات 
لى أي مدى يمكن للإعلانات  الشباب نحو المرأة من ناحية أخري وتحديد طبيعة ومدى قوة ىذه العلاقة وا 

تعرض عمى شاشة التميفزيون من خلال القنوات الفضائية العربية أن تشكل اتجاىات طلاب الجامعة  التي
نحو المرأة والتعرف عمى دور المتغيرات الأخرى المختمفة ـ التي قد يكون ليا دور ـ لتحميل الإعلانات التي 

داة لغرس صورة معينة لدى توجد بيا صورة والمرأة لمعرفة إلى أي مدى يمكن أن تكون ىذه الإعلانات أ
الشباب المصري سواء كانت صورة إيجابية لممرأة أو سمبية. لذلك تم مما اختيار أكثر القناة التي يقبل  
الشباب عمى مشاىدتيا أكثر من أي قناة أخري حيث كانت قناة الحياة الحمراء ىي الأولى في الترتيب من 

 لتي سبقت إجراء الدراسة التحميمية. حيث نسبة المشاىدة في الدراسة الاستطلاعية ا
ى
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ى:أهموةىالدرادة
معرفة العلاقة المحتممة بين إعلانات القنوات الفضائية وبين تشكيل اتجاىات الشباب نحو المرأة  -

تستحق أن تكون موضوعا لدراسة متعمقة خاصة مع انتشار استخدام الإعلان وتعدد صوره وقوالبو 
 عدة مرات في اليوم الواحد بصورة لم يسبق ليا مثيل. الفنية حيث يتكرر الإعلان الواحد

أصبح الإعلان اليوم جزءا لا يتجزأ من ىيكل الاقتصاد القومي في غالبية المجتمعات المعاصرة  -
وأصبح ىذا ممموسا كذلك في اتجاه تصاعدي لمتوسع في الإنفاق الإعلاني سواء عمى المستوى القومي 

والخدمية من ناحية ولاستخدام وسائل الاتصال الجماىيرية لنقل  أو عمى مستوى المنشئات الإنتاجية
 الرسائل الإعلانية إلى جماىير المستيمكين المرتقبين من ناحية أخرى. 

 

 :هدفىالدرادةى

يتحدد اليدف من ىذه الدراسة في التوصل إلى الوصف التحميمي لصورة المرأة كما تقدميا إعلانات     
نت كرتونية أو حيو وذلك في الفترة التي تم تحديدىا لمدراسة ومعرفة الإعلانات القنوات الفضائية سواء كا

من أثر إيجابي أو سمبي عمى تشكيل اتجاىات وسموك الشباب المصري والدراسة ىذه ما ىي إلا محاولة 
 لمتوصل إلى معرفة ىذا الأثر الذي يمكن أن ينسب للإعلان التميفزيوني إن وجد ىذا الأثر. 

 

 :درادةىومنهجهاىوالأدالوبىالمدتخدمةىفوهانوعىالى

تعد ىذه الدراسة من الدراسات الوصفية أو التشخيصية والتي تستيدف تحديد سمات وصفات     
وخصائص ظاىرة ما ومشكمة معينة تحديدا كميا وكيفيا، ودراسة الظروف المحيطة بيا. إذا كان ىدف 

 . وتم استخدام:نظرية الغرس الثقافي وذلك فى إطار المنيج العممي يتحدد في "الوصف والفيم والتنبؤ.

  (Content Analysis)تحميل المضمون بوصفو أداة من أدوات البحث العممي -أ    
 (Survey)بوصفو أسموبا لجمع البيانات  المسح الميداني -ب     
 

ى:مجتمعىالدرادةىواختوارىالعوناتىالعونة
 أـ مجتمع الدراسة

بو والتقارب بين الواقع كما يقدمو الإعلام )متمثلا في إعلانات القنوات الفضائية( يرتبط بدرجة التشا   
 والواقع )كما يدركو ويتعامل معو الشباب(.

 ب ـ اختيار عينة الدراسة
 بالنسبة لتحميل المضمون وىما:ق يتضح أن ىذه الدراسة تعتمد عمى أسموبين اثنين بانطلاقا مما س

 .التجارية المقدمة عمى قناة "الحياة الحمراء الفضائية. مسح المضمون للإعلانات 0
 . المسح الخاص بالجميور المصرين العينة المدروسة من طلاب الجامعات3
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ى:إجراءاتىالصدقىوالثباتىللدرادةىالتحلولوةىوالمعالجةىالإحصائوة
 تقدير معامل الثبات لمدراسة التحميمية -أ

لمتعرف عمي معامل الثبات لاستمارة دراسة صورة المرأة في تم تقدير معامل الثبات مع خمسة محكمين 
إعلانات القنوات الفضائية العربية حيث قامت الباحثة بشرح عناصر الاستمارة وفئاتيا ومكوناتيا لممحكمين 

 وتم حساب الآتي:
: حساب متوسط معاملات الثبات )الارتباط بين كل زوج من المحكمين( = متوسط الاتفاق بين أولا 

 1.8لمحكمين = ا
 حساب معامل الثبات وفقا لممعادلة التالية: ثانيا 

 4=    1.8× 5متوسط الاتفاق بين المحكمين            × ن 
           1.953معامل الثبات =   

                         4.3(  =    1.8×4+ ) 0( متوسط الاتفاق بين المحكمين   0-+ )ن 0 
لية إلي الحد الذي يمكن الاعتماد عميو عند تعميم نتائج الدراسة الخاصة بتحميل وتعتبر ىذه النسبة عا

 استمارة تحميل الشكل والمضمون للإعلانات المدروسة.
 تقدير معامل الصدق  -ب

 تم حساب معامل الصدق عن طريق العلاقة التالية:  -1

 معامل الصدق =      معامل الثبات            -2

           1.953ق      = معامل الصد      -3

1.98 = 
وتؤكد النتيجة ىنا عمي أن استمارة صورة المرأة في إعلانات القنوات الفضائية العربية تقيس ما    

 يفترض أن تقيسو.
 

ى

ى:تداؤلاتىالدرادةىالتحلولوة
 ما أنواع السمع في الإعلانات التي تظير فييا المرأة؟  -1

 ل يكون دورىا رئيسيا أم ثانويا؟عندما تستخدم المرأة في الإعلان ى -3

 ما البيئة المستخدمة في الإعلانات التي تستخدم فييا المرأة؟ -2

 ما القيم الإيجابية والسمبية التي تعكسيا إعلانات التميفزيون وما مدى توافقيا مع قيم الشباب؟  -4

 التميفزيونية؟ ما السمات الشخصية التي تعكسيا المرأة في الظيور بالإعلانات التجارية  -5

ى
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ى:تداؤلاتىالدرادةىالمودانوة
 ما مدى متابعة الشباب لمقنوات الفضائية العربية ؟ -1
 ما ىي السمع والخدمات التي تفضميا أكثر من غيرىا ؟ -2
 ىل تشاىد الإعلانات التي تتكرر عرضيا في القنوات الفضائية العربية ؟ -3

 ما مدى مشاىدة الشباب للإعلانات التي تعرض عمى القنوات الفضائية ومدى تفضيميم ليا ؟ -4
 ىل تزعجك الإعلانات التي تقطع متابعتك لممسمسل أو الفيمم أو البرنامج؟ -5

 

ى:المعالجةىالإحصائوةىللبوانات
 .تم استخدام أسموب التحميل الوصفي والكمي لتقدير بعض المقاييس الإحصائية   
ى
ى:ائجىومقترحاتىالدرادةنتى

 ترتدييا، التي الملابس خلال من مفاتنيا تثير المدروسة العينة في الإعلانات في المرأة أن يتضح -
 تسيء التي القيم ويدعم نحوىا الشباب غرائز يثير مما وقصيرة وشفافة ضيقة بملابس تظير حيث
 .المرأة لكرامة

 مقبولا يكون لا ربما مدلول ليا والتي أشياء عن التعبير في لفظية إيماءات تستخدم المرأة أن -
 .لمشباب والشيوة الإثارة من كثير وفيو اجتماعيا

 السمع من أكثر المرأة إثارة يبرز المعمن كان كيف الدراسة ىذه في الإعلانات من عديد أبرزت وقد -
 وفوط" ،"أب فنس"و ،"الحياة لعبة"  ببرنامج الخاص والتنويو ،"أكس ديودرينت" إعلان ومنيا نفسيا،
 ،"بلإسنسس ىير"و ،"فيوجن جيميت"و ،"لاكتيل زبادى"و ،"جامب جيينة" وعصير ،"لمسيدات أولويز

 التي التجارية الإعلانات من وغيرىا ،"زاكان زيت"و ريكسونا،"و ،"كامى صابون"و ،"جرنيو صبغة"و
 .داع أي دون إثارة عنصر وتستخدم فييا المرأة تستغل

 السمعة عن دائما تعبر الإعلان في تظير التي المرأة أن السابق دولوالج الشكل من يتضح -
 .معينا معنى توصيل تعنى ربما والتي وأصابعيا، يدييا بتحريك

إن قناة الحياة المدروسة حاليا مثل حال بقية القنوات تروج لنفسيا ولبرامجيا ولذلك يضربون  -
ر في إعلانات لأعمال خيرية وتطوعية بكرامة المرأة عرض الحائط. وبالرغم من أن المرأة تظي

ومساعدة والمحتاجين إلا أن الصفة الغالبة ىى العبث بصورة االمرأة وقد أن الأوان أن يكفوا عن كل 
ما من شأنو التيوين من صورة المرأة، والتي يجب أن ينظر إلييا نظرة تقدير واحترام عمى كل ما 

. أما عن تقميد الغرب في كثير من الأفكار والعادات تقدمو المرأة لممجتمع ككل ولأسرتيا بوجو خاص
التي تظير بيا المرأة في الإعلانات عمى أنيا طائشة فإنو حتى لو تم عرضيا بصورة جذابة مثيرة 
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لمشباب فيي صورة غير مقبولة في المجتمع المصري لعدم واقعيتيا والمرأة الشرقية معروف أنيا 
 محافظة وتحترم  تقاليد مجتمعيا.

شير نتائج البحث إلى أن طمبة الجامعات عينة الدراسة ترى أن المرأة تظير في الإعلان بصورة تو  -
مثيرة ومستفزة لأنيا لا تشبو المرأة في الواقع إلا أنيا قد تظير بشكل جذاب من حيث ملابسيا 

نسبة لممعايير وانفعالاتيا في الأداء المبالغ فيو والذي تظير بو في الإعلان مما يشكل عائقا كبيرا بال
 والقيم التي تغرسيا ىذه الإعلانات لدى الشباب بخصوص صورة المرأة.

 بنسبة( تكرار 008) العصرية المرأة صورة استخدام نسبة ارتفاع إلى التحميل نتائج وتشير -
 في كأنثى المرأة تقدم إلى التحميل ويشير ،%49.7 بنسبة( تكرارا 95) أنثى ىي بينما ،60.7%
( تكرارا 29) ومحبة حنونة المرأة تظير ثم المعمن، منتجات لترويج التجارية لاناتالإع من كثير
( تكرارا 36) ومشجعة ومستقمة ،%05.7 بنسبة( تكرارا 21) ومتحفظة وتقميدية  ،%31.4 بنسبة
 من كثير لجذب أداة المرأة المعمن جعل فقد ،%9.9 بنسبة( تكرارا 09) بسيطة ،%02.6 بنسبة

 وغير آدمي غير بشكل المرأة ظيور طريق عن ذلك كان لو حتى ولمسمعة، علانللإ المستيمكين
 فكرة ويغرس يبمور المدروسة العينة في فالإعلان المحافظ، المصري المجتمع في يوجد لا واقعى
 المرأة تستخدم التي الإعلانات ذلك ومثال لائق، غير بشكل المرأة واستغلال لمربح، المرأة عن خاطئة
 إعلان مثل الأطفال وحموى" فيوجن جيمت" إعلان الحلاقة أمواس مثل تخصيا لا سمع نع للإعلان

 ".كروز شيفروليو إعلان"و ،"أوبترا شيفرولية إعلان" مثل) السيارات إعلانات في حتى" تاتو مصاصة"

 الفرد أن في لمرأي ومعارضون موافقون بين ما رأييم الجامعات طلاب من مفردة 413 ذكر -
 المؤيدين نسبة بمغت حيث الفضائية، القنوات إعلانات في أسرتو أفراد مع الإثارة يةرؤ  من يخجل
 إجابة بدون" فئة استبعاد مع ،%05.2 بنسبة لمرأي المعارضين نسبة جاءت بينما ،%80 لمرأي
 .%6.2 بنسبة" رأي وبدون

اورة الالكترونية ، حيث تبنت ىنا "نظرية المجاىتمت الباحثة في ىذه الدراسة بالبرامج المجاورة -
م بكمية الإعلام ونشرتيا في 0984والتي تحدثت عنيا المشرفة عمى الرسالة في محاضرات ليا سنة 

)وىو العمم الذي أسست لو وحددت مجالاتو مدخل إلى عمم الاجتماعي الإعلامي كتاب ليا بعنوان 
 ائيل )بدون معرفة المؤلفة(ومناىج البحث فيو(، والذي نشر بالمغة العربية وبالمغة العبرية في إسر 

صورة المرأة في فيما يمي بعض مقترحات انبثقت من ىذه الدراسة التحميمية الميدانية التي بعنوان: و    
، حيث ركزت ودورىا في تشكيل اتجاىات طلاب الجامعات نحوىا إعلانات القنوات الفضائية العربية

، والاىتمام بتقديم صورة لممرأة في وسائل عادة نظرعمى المرأة الأنثى مما يحتاج إلى إالإعلانات أكثر 
 الإعلام مشابية لممرأة في الواقع المعاش.
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فقد أظيرت النتائج مدى التناقض الشديد التي تقدمو قناة الحياة الحمراء عينة الدراسة بين البرامج 
ن كان ىناك تنا غما بين مضامين البرامج المجاورة وبين درجة التنافر في إعلانات التي تقدميا والقناة وا 

لين أو مدير البرامج في القناة ئو والإعلان المقدمة فقد حدثت عمى سبيل الصدفة والبحتة لأن المعمن أو المس
كلاىما لم يفكرون في النسق القيمي لممضمون ولا عمى فكرة التناغم ولكن بطبع يريدون أكبر عائد لمقناة 

 ائية العربية.وحاليا مثل حال الكثير من القنوات الفض
  كذلك يفضل التركيز في وسائل الإعلام عمى الموضوعات التي تدعم الشباب وتنميو بعد

الظروف التي مرت بيا البلاد والاىتمام بشأن الطفل المصري بتدعيمو ببرامج تعميمية مخصصة 
ات لو حتى يكون لمتميفزيون دور فعال في تنشئة الفرد مع الأسرة والمدرسة. والحد من القنو 

لمقنوات الفضائية العربية لبث إرسال  إستراتيجيةالمخصصة لمرقص وتقديم برامج تثقيفية ووضع 
 متخصص في شرح الأوضاع الراىنة إلى جانب باقة منتقاة من المسمسلات والأفلام والبرامج.

  أما بخصوص الدراسات المفضل أجراؤىا فإن الباحثة ترى أن مضمون المسمسلات التركية 
 ة التي أصبح ليا جميورىا المتابع ليا في مصر يحتاج لدراسة متأنية.المدبمج

 

  الاىتمام بشأن الطفل المصري وتطوير مضامين الإعلانات عمى القنوات الموجية للأطفال يستحق
 أن يكون موضوعا لدراسة المتعمقة. 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Copyright © EPRA 2013 

All rights reserved. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
None of the materials provided on this Journal or the web site may be used, reproduced or 
transmitted, in whole or in part, in any form or by any means, electronic or mechanical, including 
photocopying, recording or the use of any information storage and retrieval system, except as 
provided for in the Terms and Conditions of Use of Egyptian public Relations Association, without 
permission in writing from the publisher. 

And all applicable terms and conditions and international laws with regard to the violation of the 
copyrights of the electronic or printed copy.  

ISSN for the printed copy 

(ISSN 2314-8721)                                                                                  

 

ISSN of the electronic version 

(ISSN 2314-8723X)                                                                                 

 
 

To request such permission or for further enquires, please contact: 
 

EPRA Publications  
Egyptian Public Relations Association, Giza, Egypt 

 Dokki, Ben Elsarayat -2 Ahmed Elzayat St. 
 

jprr@epra.org.eg  -  chairman@epra.org.eg     Email: 
 

Web:      www.epra.org.eg 
 

 (+2) 02-376-20 -818   -  (+2) 0114 -15 -14 -151  -  (+2) 0114 -15 -14 -157 Phone:     

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:jprr@epra.org.eg
mailto:chairman@epra.org.eg


modification notes, and if the author is late, the manuscript will be delayed to the 

upcoming issue, but if there are thorough modifications in the manuscript, the author 

should send them after 15 days.  

- The publication fees of the manuscript for the Egyptians are: 850 L.E. and for the 

Expatriate Egyptians and the Foreigners are: 450 $. 

- If the referring committee refused and approved the disqualification of publishing the 

manuscript, an amount of 250 L.E. will be reimbursed for the Egyptian authors and 130 

$ for the Expatriate Egyptians and the Foreigners. 

- The manuscript does not exceed 35 pages of A4 size. 20 L.E. will be paid for an extra 

page for the Egyptians and 5 $ for Expatriate Egyptians and the Foreigners authors.  

- A special 10 % discount of the publication fees will be offered to the Egyptians and the 

Foreign members of the Fellowship of the Egyptian Public Relations Association for 

any number of times during the year. 

- Three copies of the journal and three Extracted pieces from the author's manuscript 

after the publication. 

- The fees of publishing the scientific abstract of (Master's Degree) are: 250 L.E. for the 

Egyptians and 150 $ for the Foreigners. 

- The fees of publishing the scientific abstract of (Doctorate Degree) are: 350 L.E. for the 

Egyptians and 180 $ for the Foreigners. As the abstract do not exceed 8 pages and a 10 

% discount is offered to the members of the Egyptian Society of Public Relations. 

Three copies of the journal will be sent to the author's address. 

- Publishing a book offer costs LE 700 for the Egyptians and 300 $US for foreigners. 

- Three copies of the journal are sent to the author of the book after the publication to 

his/her address. And a 10% discount is offered to the members of the Egyptian Society 

of Public Relations.  

- For publishing offers of workshops organization and seminars, inside Egypt LE 600 

and outside Egypt U.S. $ 350 without a limit to the number of pages. 

- The fees of the presentation of the International Conferences inside Egypt: 850 L.E. and 

outside Egypt: 450 $ without a limitation of the number of pages. 

- All the research results and opinions express the opinions of the authors of the 

presented research papers not the opinions of the Egyptian Association for Public 

Relations. 

- Submissions will be sent to the chairman of the Journal. 

   

Address: 

 Egyptian Public Relations Association,  

Arab Republic of Egypt, Gizza, El-Dokki, Bein El-Sarayat, 2 Ahmed El-zayat Street.  

And also to the Association email: jprr@epra.org.eg, or info@epra.org.eg, 

chairman@epra.org.eg, after paying the publishing fees and sending a copy of the receipt.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:jprr@epra.org.eg


Journal of Public Relations Research Middle East 
 

   It is a scientific journal that publishes specialized research papers in Public 

Relations, Mass Media and Communication ,after peer refereeing these papers by a number 

of specialized Professors. 

The journal is affiliated to the Egyptian Public Relations Association, the first Egyptian 

specialized scientific association in public relations. 

- The journal is accredited, Classified internationally for its printed and electronic 

version from the Academy of Scientific Research and Technology in Cairo And 

classified by the Committee of Scientific Promotion Specialization media - Supreme 

Council of Universities. 

- This journal is published quarterly. 

- The journal accepts publishing books, conferences, workshops and scientific Arab and 

international events. 

- The journal publishes advertisements on scientific search engines, Arabic and foreign 

publishing houses according to the special conditions adhered to by the advertiser. 

- It also publishes special research papers of the scientific promotion and for  

researchers who are about to defend master and Doctoral theses.  

- The publication of academic theses that have been discussed, scientific books 

specialized in public relations and media and teaching staff members specialized 

scientific essays. 

 

Publishing rules: 

- It should be an original Manuscripts that has never been published. 

- Arabic, English, French Manuscripts are accepted however a one page abstract in 

English should be submitted if the Manuscripts is written in Arabic. 

- The submitted Manuscripts should be in the fields of public relations and integrated 

marketing communications.  

- The submitted scientific Manuscripts are subject to refereeing unless they have been 

evaluated by scientific committees and boards at recognized authorities or they were 

part of an accepted academic thesis. 

- The correct scientific bases of writing scientific research should be considered. It 

should be typed, in Simplified Arabic, 14 points font for the main text. The main and 

sub titles, in Bold letters. English Manuscripts should be written in Times New 

Roman.  

- References are mentioned at the end of the Manuscripts in a sequential manner.  

- References are monitored at the end of research, according to the methodology of 

scientific sequential manner and in accordance with the reference signal to the board 

in a way that APA Search of America. 
- The author should present a printed copy and an electronic copy of his manuscript on 

a CD written in Word format with his/her CV. 

- In case of accepting the publication of the manuscript in the journal, the author will be 

informed officially by a letter. But in case of refusing, the author will be informed 

officially by a letter and part of the research publication fees will be sent back to him 

soon. 

- If the manuscript required simple modifications, the author should resent the 

manuscript with the new modifications during one week after the receipt the 



 

 
 

 
 

Journal of Public Relations Research Middle East 

JPRR.ME)) 
  

Scientific Refereed Journal 
 

1320 December/   October  -issue  First - 

   
Founder & Chairman    

 

  Dr. Hatem Saad 
 

Chair of EPRA 
  

   
 

 

 

 

 

  

Editor in Chief  
 

Prof. Dr. Aly Agwa  
Professor of Public Relations & former Dean of Faculty      

of Mass Communication - Cairo University 

Chair of the Scientific Committee of EPRA 
                           

             
Editorial Manager 

 

Prof. Dr. Samy Taya  
 

Professor and Head of Public Relations  
Faculty of Mass Communication - Cairo University 

 

Editorial Assistants 
 

Prof.Dr. Rizk Abd Elmoaty 
    Professor of Public Relations   

   Misr International University 
  

 

 
 

Dr. Sadek Rabeh (Algeria) 
Associate Professor of mass communication - Emirati Canadian 
faculty - United Arab Emirates - the former dean of Faculty of 

information and Public Relations - Ajman University 
  

El-Sayed Abdel-Rahman  
Assistant Professor of Public Relations 

 Mass Communication Faculty – Sinai University 
 

 

English Reviewer 
 

Ahmed Badr 
 

 

Address 

Egyptian Public Relations Association 
Arab Republic of Egypt 

Giza - Dokki 

  

Ben Elsarayat - 2 Ahmed Zayat Street  

Mobile: +201141514157 

+2237620818 Tel : 

www.epra.org.eg 

jprr@epra.org.eg 

Scientific Board ** 
JPRR.ME 

  

 

Prof. Dr. Aly Agwa (Egypt) 
Professor of Public Relations and former Dean of  the Faculty of Mass Communication, Cairo University 

 

Prof. Dr. Thomas A. Bauer (Austria) 
  

           of Vienna University  Professor of Mass Communication at the   
 

Prof. Dr. Mona Al-Hadedy (Egypt) 
Professor of radio and television – Faculty of Mass Communication, Cairo University 

 

Prof. Dr. Yas Elbaiaty (Iraq) 
  

Professor of Journalism at the University of Baghdad, Vice Dean of the Faculty of Media and Information 
and Humanities, Ajman University of Science 
  

Prof. Dr. Enshirah el SHAL (Egypt) 
Professor of Media at the Faculty of Mass Communication, Cairo University)State Doctorate in Arts and 
Humanities from France) 
  

Prof. Dr. Hassan Mekawy (Egypt) 
  

Professor of radio and television  – Faculty of Mass Communication, Cairo University 
 

Prof. Dr. Nesma Younes (Egypt) 
 

Professor of Radio & Televosion at the Faculty of Mass Communication, Cairo University 
 

  

Prof. Dr. Mohamed Moawad (Egypt) 
Media professor at Ain Shams University & former Dean of Faculty of  Mass Communication - Sinai 
University 
  

Prof. Dr. Samy Abd Elaziz (Egypt) 
Professor of public relations and marketing communications for the former Dean of the Faculty of 
Information, Cairo University 
  

Prof. Dr. Abd Elrahman El Aned (KSA) 
Professor of Media and Public Relations Department of the Faculty of Media Arts - King Saud University 
  

  

Prof. Dr. Mahmoud Yousef (Egypt) 
Professor of Public Relations - Faculty of Mass Communication, Cairo University 
  

Prof. Dr. Samy Taya (Egypt) 
  

Professor and Head of Public Relations Faculty of Mass Communication - Cairo University 
    

 
 

Prof. Dr. Sherif Darwesh Allaban (Egypt) 
 

Professor of printing press & Vice- Dean for Community Service at the Faculty of Mass 
Communication, Cairo University 

 

Prof. Dr. Hassan Aly (Egypt) 
Professor of Radio & Television and Head of Mass Communication Department – Faculty of 
Arts - Mina University 

 

Prof. Dr. Mahmoud Hassan Ismael (Egypt) 
professor of Culture Media and Children at Ain Shams University  
 
  

Prof. Dr. Hamdy Abo Alenen (Egypt) 
Media professor and dean of the Faculty of Al-Alsun and Mass Communication, Vice President of the  
International University of Egypt 
 
   

Prof. Dr. Othman Al Arabi (KSA) 
Professor of Public Relations and the former head of the media department at the Faculty of Arts – King 
Saud University  
 

Prof. Dr. Abden Alsharef (Libya) 
  

Media professor and dean of the College of Arts and Humanities at the University of Zaytuna – Libya 
 
  

Prof. Dr. Waled Fathalha Barakat (Egypt) 
 

Professor of Radio & Televosion and  Vice- Dean  for Student Affairs at the Faculty of Mass 
Communication, Cairo University 
 

 
 
 

Prof. Dr. Tahseen  Mansour (Jordan) 
 

Professor of Public Relations at the Faculty of Mass Communication, Yarmouk University 
 
 
 

  

Prof. Dr. Mohamed Elbokhary (Syria) 
  

Professor, Department of Public Relations and Publicity, School of Journalism, University of MF Uzbek 
national Ulugbek Beck 
  

Prof. Dr. Ali Kessaissia,(Algeria) 
Professor, Faculty of Media Science & Communication,  University of Algiers-3. 
 
 

Prof. Dr. Redouane BoudJema,(Algeria) 
Professor, Faculty of Media Science & Communication,  University of Algiers-3. 

 

 
 

 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 

 
  
 
 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

** Names are arranged according to the date of obtaining the degree of a university professor. 

 

http://www.miuegypt.edu.eg/academics/faculty-of-alsun/


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Journal of Public Relations Research Middle East 
Scientific refereed Journal - published by Egyptian Public Relations Association - First issue - October / December 2013 

 
 

  Moasam Bilal Juma  

Dependency of the public in the United Arab Emirates on Media as a source of 

touristic information                                                                                                                                                                 7                                                                                                           
 

  El-Sayed Abdel-Rahman Ali 

The Relationship between Communication and Attitudes of Staff Members toward 

Development of Information Technology and Systems in the Universities               9 
 

  Dr. Islam Ahmed Osman 

Exposure to Political Satire Through Social Networking Sites and It’s Relation to 

Realize the Political Reality in Egypt. Applied Study On Facebook                                 10                                                                                                
       

   Dr. Hatem Mohamed Atef 

Social responsibility of public relations an analytical study of websites of institutions 

of communications sector working in Egypt.                                                                              11 
 

 Associate Prof. Dr.Saddek Rabah 

La perception de l'islam et de l'Arabe dans les manuels scolaires français                    14     
 

  Prof.Dr. Rizk Saad Abd EL Moaty  

Religious curricula and their effects on Media Studies at Al Azhar University         31                                                                                                           
 

 Prof.Dr. Ali Kessaissia 

 Media Legal Studies: 

The Nature of the Rules governing the flow of information in Public spaces           33  
 

  Prof. Dr. Mohamed El- Bokhary 

Government policies, press and public relations in our contemporary world            34 
 

  Prof. Dr. Thomas A. Bauer 

Marketing, Public Relations and Journalism – Enemies or Partners?                              36 
 

 

  Prof.Dr. Enshirah el SHAL                                                                                

   Piratage des ondes radio                                                                                                  50                 

 
 

 

 

 

 

 

  @ 

 


	Blank Page
	Blank Page



