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 مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأوسط 

 Journal of Public Relations Research Middle East 

 

 التعر�ف با�جلة: 
العلاقات                  �� ا متخصصة 

ً
أبحاث تنشر  الشرق الأوسط دور�ة علمية  العامة  العلاقات  مجلة بحوث 

ها من قِبَل عدد من الأساتذة المتخصص�ن �� نفس  بتحكيم العامة وعلوم الإعلام والاتصال، �عد أن تقوم
  �� علمية مصر�ة متخصصة  جمعية  أول  العامة،  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  عل�ي من  بإشراف  ا�جال، 

 العلاقات العامة (عضو شبكة ا�جمعيات العلمية بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة). 
العلمية       والاستشارات  النشر   �� المتخصصة  العامة  للعلاقات  العر�ية  الو�الة  مطبوعات  ضمن  وا�جلة 

 والتعليم والتدر�ب. 
o   ا�جلة معتمدة بتصر�ح من ا�جلس الأع�� لتنظيم الإعلام �� مصر، ولها ترقيم دو�� ورقم إيداع مح�� بدار الكتب

بالقاهرة،   والتكنولوجيا  العل�ي  البحث  أ�اديمية  من  والإلك��ونية  المطبوعة  لن�خ��ا  ا  دولي� ومصنفة  المصر�ة، 
 كذلك مصنفة من �جنة ال��قيات العلمية تخصص الإعلام با�جلس الأع�� ل�جامعات �� مصر. 

o  .ا�جلة فصلية تصدر �ل ثلاثة أشهر خلال العام 
o  .تقبل ا�جلة �شر عروض الكتب والمؤتمرات وورش العمل والأحداث العلمية العر�ية والدولية 
o   تقبل ا�جلة �شر إعلانات عن محر�ات بحث علمية أو دور �شر عر�ية أو أجنبية وفقًا لشروط خاصة يل��م ��ا

 المعلن.
o   ��قبل �شر أبحاث المتقدم�ن لمناقشة رسائل الماجست

ُ
تقبل ا�جلة �شر البحوث ا�خاصة بال��قيات العلمية، كما ت

 والدكتوراه. 
o   �� تقبل ا�جلة �شر م�خصات الرسائل العلمية ال�ي نوقشت، كما تقبل �شر عروض الكتب العلمية المتخصصة

 العلاقات العامة والإعلام، كذلك المقالات العلمية المتخصصة من أساتذة التخصص من أعضاء هيئة التدريس. 
 

 :النشر قواعد
 ولم �سبق �شره.  -

ً
 أن ي�ون البحث أصيلا

تقبل البحوث باللغات: (العر�ية ــ الإنجل��ية ــ الفر�سية) ع�� أن يُكتب م�خص باللغة الإنجل��ية للبحث �� حدود  -
 صفحة واحدة إذا �ان مكتوً�ا باللغة العر�ية.

والإعلام والاتصالات التسو�قية   ةـأن يكـون البحـث �� إطـار الموضوعـات ال�ي ��تم ��ا ا�جلـة �� العلاقـات العام -
 المت�املة.  

تخضع البحوث العلمية المقدمة للمجلة للتحكيم ما لم تكن البحوث قد تم تقييمها من قِبَل ال�جان وا�جالس   -
الدرجة   وتم منح صاح��ا  نوقشت  أ�اديمية  �انت جزءًا من رسالة  أو  ��ا  المع��ف  الأ�اديمية  با�جهات  العلمية 

 العلمية.

 Simplified)  ١٤يُرا�� اتباع الأسس العلمية ال�حيحة �� كتابة البحث العل�ي ومراجعھ، وُ�را�� الكتابة ببنط ( -
Arabic    والعناو�ن الرئيسية والفرعيةBold    البحوث العر�ية، ونوع ا�خط ��Times New Roman     البحوث ��

) ا�جهات  جميع  من  الصفحة  وهوامش  (٢٫٥٤الإنجل��ية،  ومسافة  ا�جداول  ١)،  عناو�ن  أما  السطور،  ب�ن   (
 . Arial) بنوع خط ١١فببنط (

م�ن   -  �� المرجع  إ��  للإشارة  وفقًا  متسلسل  بأسلوب  العلمية  للمن�جية  وفقًا  البحث  ��اية   �� المراجع  رصد  يتم 
 الأمر�كية.  APAالبحث وفقًا لطر�قة 

 

http://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AA%D8%AD%D9%83%D9%8A%D9%85_%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%8A&action=edit&redlink=1


بال��يد الإلك��و�ي بصيغة - البحث  إلك��ونية من  الباحث ��خة  م�حو�ة �س��ة ذاتية مختصرة     Wordيرسل 
 عنھ، و�رفاق م�خص�ن باللغت�ن العر�ية والإنجل��ية للبحث. 

�� حالة قبول البحث للنشر با�جلة يتم إخطار الباحث بخطاب رس�ي بقبول البحث للنشر، أما �� حالة عدم  -
 قبول البحث للنشر فيتم إخطاره بخطاب رس�ي و�رسال جزء من رسوم �شر البحث لھ �� أسرع وقت.

 خلال   -
ً

البحث معدلا الباحث بإعادة إرسال  البحث إجراء �عديل �سيط فيل��م  يومًا من استلام    ١٥إذا تطلب 
ا   ملاحظات التعديل، و�ذا حدث تأخ�� منھ فسيتم تأجيل �شر البحث للعدد التا��، أما إذا �ان التعديل جذر��

 إرسال الملاحظات لھ. أو أك�� حسب ملاحظات التحكيم من وقت يومًا   ٣٠ف��سلھ الباحث �عد 

البحث - مع  الباحث  قيمتھ   يرسل  ومبلغ    ٣٨٠٠ما  مصر،  داخل  من  للمصر��ن  مصري  للمصر��ن  ٥٥٠جنيھ   $
) لمن يحمل عضو�ة الزمالة العلمية ل�جمعية المصر�ة للعلاقات ٪٢٠المقيم�ن با�خارج والأجانب، مع تخفيض (

٪) من الرسوم لطلبة الماجست�� والدكتوراه. ولأي عدد  ٢٥العامة من المصر��ن وا�جنسيات الأخرى. وتخفيض (
    ة.من المرات خلال العام.  يتم �عدها إخضاع البحث للتحكيم من قِبَل ال�جنة العلمي

المبلغ - نصف  رد  مصر يتم  وخارج  داخل  من  �عدم   للباحث�ن  و�قرارهم  البحث  التحكيم  هيئة  رفض  حالة   ��
   .صلاحيتھ للنشر با�جلة

 لا ترد الرسوم �� حالة تراجع الباحث و�حبھ للبحث من ا�جلة لتحكيمھ و�شره �� مجلة أخرى.  -

- ) ع��  البحث  صفحات  عدد  يز�د  صفحة  ٤٠لا   (A4  بـ الصفحة  تحتسب  الز�ادة  حالة  و��  مصرً�ا    ٧٠،  جن�ً�ا 
 $. ١٠للمصر��ن داخل مصر وللمقيم�ن با�خارج والأجانب

 ) مستلة من البحث ا�خاص بھ. ٥) ��خة من ا�جلة �عد �شر بحثھ، وعدد ( ٢يُرسل للباحث عدد ( -

 $. ١٥٠جنيھ للمصر��ن ولغ�� المصر��ن  ٥٠٠م�خص رسالة علمية (ماجست��)  -

(الدكتوراه)   - المصر��ن    ٦٠٠م�خص رسالة علمية  ولغ��  للمصر��ن  الرسالة  ١٨٠جنيھ  م�خص  يز�د  ألا  $. ع�� 
 صفحات.  ٨ع�� 

) ��خة  ١٪) لمن �ش��ك �� عضو�ة ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة، و�تم إرسال عدد (١٠يتم تقديم خصم (     -
 من ا�جلة �عد النشر للباحث ع�� عنوانھ بال��يد الدو��.       

) ��خ من ا�جلة �عد النشر  ١$، و�تم إرسال عدد (٣٠٠جنيھ ولغ�� المصر��ن  ٧٠٠�شر عرض كتاب للمصر��ن  -
) خصم  تقديم  و�تم  السريع،  الدو��  بال��يد  عنوانھ  ع��  الكتاب  عضو�ة  ١٠لصاحب   �� �ش��ك  لمن  زمالة  ٪) 

 ا�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة.

$. بدون  ٣٥٠جنيھ، ومن خارج مصر    ٦٠٠بالنسبة لنشر عروض تنظيم ورش العمل والندوات من داخل مصر   -
 حد أق�ىى لعدد الصفحات. 

$ بدون حد أق�ىى  ٤٥٠جنيھ ومن خارج مصر    ١٢٠٠بالنسبة لنشر عروض المؤتمرات الدولية من داخل مصر   -
 لعدد الصفحات.

جميع الآراء والنتائج البحثية �ع�� عن أ�حاب البحوث المقدمة، وليس ل�جمعية المصر�ة للعلاقات العامة أو   -
 الو�الة العر�ية للعلاقات العامة أي دخل ��ا. 

رسل المشار�ات باسم رئيس مجلس إدارة ا�جلة ع�� عنوان الو�الة العر�ية للعلاقات العامة   -
ُ
جمهور�ة مصر    -ت

صندوق    -  ٣٢١١١تقاطع شارع ص��ي أبو علم مع شارع الأم�ن، رمز بر�دي:    -شب�ن ال�وم    -المنوفية    -العر�ية  

رئيس مجلس  ل  الإلك��و�ي  ال��يد  أو، jprr@epra.org.eg المعتمد من ا�جلة  ال��يد الإلك��و�ي، و ٦٦بر�دي:  

 تفيد ذلك. يو�رسال صورة الإيصال ال�   البحث�عد �سديد قيمة   ceo@apr.agency إدارة ا�جلة 
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ـــ      أكتو�ر   �� إصدارها  بداية  عام   منذ  من  بانتظام،  ٢٠١٣د�سم��  ا�جلة  أعداد  صدور  يتواصل  م، 
م��ا   من    ستون ليصدر  و�احث�ن  لأساتذة ومتخصص�ن  ا ورؤى علمية متعددة 

ً
بحوث تضم  بانتظام،  عددًا 

 مختلف دول العالم.  
ـــ       العر�ي والشرق الأوسط  بالوطن  العامة  �� بحوث العلاقات  و�ما أن ا�جلة أول دور�ة علمية محكمة 

العلمية   ا�جمعيات  شبكة  (عضو  العامة  للعلاقات  المصر�ة  ا�جمعية  من  عل�ي  بإشراف  تصدر  و�� 
بأ�اديمية البحث العل�ي والتكنولوجيا بالقاهرة) ضمن مطبوعات الو�الة العر�ية للعلاقات العامة ـــ وجد  
للنشر ع��   العل�ي ب�افة مستو�اتھ ضال��م المنشودة  إنتاجهم للمجتمع  �� تقديم  الراغبون  ف��ا الأساتذة 
النطاق العر�ي، و�عض الدول الأجنبية ال�ي تصل إل��ا ا�جلة من خلال مندو���ا �� هذه الدول، وكذلك من  

"أرسيف   معامل  اعتماد  معاي��  ع��  ا�حصول   �� ا�جلة  نجحت  فقد  الإلك��و�ي،  موقعها  "  Arcifخلال 
عددها   يبلغ  وال�ي  العالمية  المعاي��  مع  عام    ٣١المتوافقة   �� ا�جلة  وصنفت  الفئة  ٢٠٢٥معيارًا،  ضمن  م 

، كما تحصلت ا�جلة ع�� معامل  ١٫٣٨بمعامل تأث��=  ،  " و�� الفئة الأع�� �� تخصص الإعلامQ1"الأو��  
 .١٫٥٦٩م بقيمة= ٢٠٢١/٢٠٢٢لعام   ICRالاقتباس الدو��  

ا�جلة         صدارةو�انت  الأع��   ��  للمجلس  الأخ��  التصنيف   �� المتخصصة  ا�حكمة  العلمية  الدور�ات 
وقام   "الإعلام"  تخصص  العلمية  ال��قيات  ل�جنة  ا�حالية  الدورة   �� اعتمدها  والذي  �� مصر،  ل�جامعات 

) بـ  ( ٧بتقييمها  من  درجات  "معرفة"،  ٧)  الرقمية  العر�ية  البيانات  قاعدة  ع��  متاحة  ا�جلة  وأصبحت   .(
لمعاي��   المستوفية  العر�ية  باللغة  تصدر  ال�ي  ا�حكمة  العلمية  ا�جلات  قائمة  ضمن  أصبحت  وكذلك 
الانضمام لقواعد البيانات العالمية، وال�ي تم مراجع��ا من وحدة النشر �عمادة البحث العل�ي بجامعة أم  

 القرى. 
       ) الدولية:  الرقمية  البيانات  قواعد  ضمن  حاليًا  مفهرسة  المنظومة    -  EBSCO HOSTوا�جلة    -دار 

 ).بوابة الكتاب العل�ي -إثراء  - معرفة -العبي�ان 

العدد       هذا  و   -  و��  ��ذا   -  الست�نا�حادي  والمهتم�ن  الإعلامية  الدراسات   �� للباحث�ن  نقدم  ا�جلة  من 

ا ورؤى علمية للأساتذة والأساتذة المشارك�ن والمساعدين. 
ً
 ا�جال عددًا يضم بحوث

ا       
ً
م   السعوديةمن    ففي البداية وع�� صعيد البحوث الواردة ��ذا العدد من ا�جلة، نجد بحث أ.د.    :ھقدَّ

ا�حازمي واصل  بن  جامعة    ، مبارك  العز�زمن  عبد  تطو�ر  "  �عنوان:  ،الملك   �� الاصطنا��  الذ�اء  دور 

 ".اس��اتيجيات الاتصال المؤس��ي �� إدارات العلاقات العامة: دراسة ميدانية 

جامعة       سو�ف  ومن  ا    ب�ي 
ً
بحث م  نجد  التلاوي أ.م.د.  من:  مقدَّ حس�ن  عنوان:   ،مصرمن    ن�ى    تحت 

تحليل المشاعر كمؤشر ع�� فعالية حملات التسو�ق بال�جة الرقمية ع�� الفيسبوك وعلاق��ا �سلوك  "

 ".الشراء الاندفا�� للمس��لك�ن: دراسة تحليلية وميدانية 

م   أيضًا  بورسعيدجامعة  ومن         عسافأ.م.د.    :تقد� محمد  من  دينا  لذ�اء  ا"  �عنوان:  دراسة  ،مصر، 
  �� التشكيك  ومستوى  التحر�ر�ة  الأتمتة  إدراك  ب�ن  العلاقة   �� دراسة  الأخبار:  وصناعة  الاصطنا�� 

 ".ا�حتوى لدى جَمهور المواقع الإخبار�ة الإلك��ونية 



د. شيماء أحمد محمد رفعت، د. م�ى إبراهيم عبد ا�حافظ عبد  ت �ل من:  قدّم   الأزهرومن جامعة           
توظيف تقنيات الذ�اء الاصطنا�� �� إنتاج ا�حتوى الدي�ي  "�عنوان:  مش��كة  دراسة    ،مصرمن    ،الرسول 

 ". المرئي ع�� منصة يوتيوب: دراسة مقارنة ب�ن قنوات اليوتيوب العر�ية والأجنبية 
مت          م�حية  ، دراسة  جامعة الملك سعود، من  السعودية، من  شيماء بنت إبراهيم عبد المسر��وقدَّ

توظيف ممار��ي العلاقات العامة تقنيات الذ�اء الاصطنا�� لتحليل المشاعر ع�� منصة "إكس"  : "�عنوان
 ". �� القطاعات السعودية العامة

م:    القاهرةمن جامعة  أخ�ً�ا  و           تحليلية من المستوى  ، دراسة  السعودية، من  ز�ن بن عم�� العتي�يقدَّ

"  الثا�ي �� صناعة  �عنوان:  الذ�اء الاصطنا��  توظيف تطبيقات  �� بحوث ودراسات  ا�حديثة  الاتجاهات 
 ".محتوى الإعلام المرئي 

    

الدول           جميع  من  العلمية  الأجيال  �ختلف  ف��ا  بالنشر  ترحب  ا�جلة  فإن  المعلوم  وهكذا  ومن   ،
ا�جلات    �� المتبعة  العل�ي  النشر  لقواعد  طبقًا  للتحكيم  تخضع  لا  و�حو��م  الأساتذة  جيل  أن  بالضرورة 

 العلمية. 
المنشورة         البحوث  والطلاب  أما  الأع��  للدرجة  لل����  التقدم   �� الراغب�ن  التدريس  هيئة  لأعضاء 

 الأساتذة المتخصص�ن.قِبَل والماجست�� فتخضع جميعها للتحكيم من    ةالم�جل�ن لدرج�ي الدكتورا

وجميع هذه البحوث والأوراق العلمية �ع�� عن أ�حا��ا دون تدخل من هيئة تحر�ر ا�جلة ال�ي تحدد        
قبل  العلمية  التعديلات  لمراجعة  للتحكيم  ا�خاضعة  البحوث  أ�حاب  إ��  ملاحظا��م  وتقدم  ا�حكم�ن 

 النشر. 
وأخ�ً�ا وليس آخرًا ندعو الله أن يوفقنا لإثراء النشر العل�ي �� تخصص العلاقات العامة �ش�ل خاص          

 والدراسات الإعلامية �ش�ل عام.

                                                                                                 والله الموفق،                                                                                                                
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الحديثة في بحوث ودراسات توظيف تطبيقات الذكاء    ت الاتجاها 

 الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي: 

 (*) دراسة تحليلية من المستوى الثاني   

 

 

 
 عداد إ

   )*(*  زبن بن عمیر زبن العتیبي 
 

 إشراف  

 ) ****(  سیدإیمان طاھر د.  أ.م.     )***( علي السید عجوةد. أ. 
 
 

 

 

 

 

 
 المقیدة بكلیة الإعلام ، وھو مستل من رسالة الدكتوراة م٦۲۰۲مارس  ۳۱م، وقبُل للنشر في ٦۲۰۲  مارس ۷۰ تم استلام البحث بتاریخ (*)

 القاھرة بھدف استكمال إجراءات المناقشة العلمیة.  جامعة     
      

 . القاھرةجامعة  -العلاقات العامة والإعلان بكلیة الإعلام قسم في دكتوراة  باحث )*(*
 

 جامعة القاھرة.  -غیر المتفرغ والعمید الأسبق لكلیة الإعلام  العلاقات العامة والإعلانأستاذ  )**(*
 

 جامعة القاھرة.  -المشارك بكلیة الإعلام  العلاقات العامة والإعلانأستاذ  )***(*
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ا�حديثــة �ــ� بحــوث ودراســات توظيــف تطبيقــات الــذ�اء الاصــطنا��    تالاتجاهــا 

 دراسة تحليلية من المستوى الثا�ي �� صناعة محتوى الإعلام المرئي:
 

 زبن بن عمیر العتیبي 
 

drdinaassaf@yahoo.com 
 القاھرة  جامعة

 
 إشراف 

 سید أ.م.د. إیمان طاھر                                أ.د. علي السید عجوة  
 emi2501@hotmail.com                                                 alyagwa@yahoo.com 

 القاھرة   جامعة                                                                       القاھرة جامعة
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الاتجاها       إلى رصد  الدراسة  الذ�اء الاصطناعي في صناعة    ت هدفت  توظ�ف  �حوث  الحدیثة في 
محتوى الإعلام المرئي، والتعرف على أهم المداخل الفكر�ة التي انطلقت منها، وتحدید المناهج ال�حث�ة  
محتوى   في صناعة  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  دراسات  علیها  اعتمدت  التي  المعلومات  جمع  وأدوات 
الإعلام المرئي، وتحلیل أهم النتائج التي توصلت إلیها وتقد�م رؤ�ة مستقبل�ة وأجندة �حوث مقترحة في 

ا إلى النظر�ة الموحدة مجال توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي، وذلك استنادً 
الثاني   المستوى  من  التحلیل�ة  الوصف�ة  الدراسات  إلى  الدراسة  وتنتمي  التكنولوج�ا،  واستخدام  لقبول 

"Secondary Analysis  العر��ة للدراسات  العمد�ة  العینة  وأسلوب  الإعلامي  المسح  لمنهج  وفقًا   "
والأجنب�ة لتوظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي، وفق متغیر�ن أساسیین  

) دراسة. ١٠١م) والتي قدر عدد (٢٠٢٥  –م  ٢٠١٨هما: موضوع الدراسة وسنة النشر، في الفترة من (
توظ�ف   نحو  �الاتصال  القائم  "اتجاهات  دراسات  تستحوذ  (أ)  أهمها:  عدة  نتائج  إلى  الدراسة  وتوصلت 
الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي" على مقدمة الاتجاهات ال�حث�ة، تلاها دراسات مستقبل  
اتجاه أخلاق�ات توظ�ف تطب�قات   ثم دراسات  المرئي،  الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام  توظ�ف 

ا دراسات اتجاه مهارات  الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي وعلاقتها �المحتوى الزائف، وأخیرً 
توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي. (ب) انتماء معظم الدراسات إلى حقل الدراسات 
قدرة  وتعز�ز  المنهج�ة  إجراءاته  ووضوح  لسهولته  التحلیل�ة؛  أو  المیدان�ة  أو  التطب�ق�ة  سواء  الوصف�ة 
ال�احث على استخدام الأسالیب الإحصائ�ة الكم�ة والأسالیب الك�ف�ة. (ج) جاءت استمارة الاستب�ان في  
مقدمة أدوات جمع المعلومات التي اعتمدت علیها الدراسات وال�حوث عینة الدراسة، تلاها دلیل المقابلة 
المقنن، دلیل المقابلة المتعمق، الملاحظة، استمارة تحلیل المضمون. (د) اعتماد معظم الم�حوثین على  

المعلومات  تكنولوج�ا  واستخدام  لقبول  الموحدة  تفسر    ؛النظر�ة  التي  الموثوقة  النظر�ات  أهم  من  بوصفها 
 العلاقة بین تطب�قات الذ�اء الاصطناعي والإعلام المرئي.

http://www.epra.org.eg/
http://www.jprr.epra.org.eg/


 " الحدیثة في بحوث ودراسات توظیف تطبیقات الذكاء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي: دراسة تحلیلیة من المستوى الثاني تالاتجاھا"  :العتیبي زبن  ٢٨٤ 

و�ناءً عل�ه توصي الدراسة بـ (أ) بذل المز�د من الجهود العلم�ة التي تر�ز على التحد�ات والمشكلات     
ومناقشتها �شكل   المرئي  الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام  وأدوات  تقن�ات  توظ�ف  المترت�ة على 
و�ین   الإعلام  مجال  في  ال�احثین  بین  التعاون  على  ترتكز  منهج�ة  بین�ة  دراسات  إجراء  (ب)  منهجي. 
الاصطناعي   الذ�اء  بین  العلاقة  وتحلیل  لتفسیر  والاتصالات  المعلومات  تكنولوج�ا  مجال  في  ال�احثین 
الهیئات   عن  الصادرة  الاجتماع�ة  المسئول�ة  ومدونات  الأخلاق�ة  المواثیق  تحلیل  (ج)  المرئي.  والإعلام 
لتحدید مدى الاهتمام   المرئي؛  لتنظ�م وسائل الإعلام  التشر�ع�ة  الرقاب�ة والجهات والمؤسسات  الإعلام�ة 
بتطو�ر المحددات الأخلاق�ة لتوظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  
(د) إجراء المز�د من الدراسات حول الانعكاسات الاقتصاد�ة والإدار�ة لتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في 
عمل�ة   تعوق  التي  والمؤسس�ة  المال�ة  المشكلات  على  التر�یز  مع  المرئي،  الإعلام  محتوى  صناعة 

 التوظ�ف وآل�ات معالجتها.
 

 

 صناعة محتوى الإعلام -تطب�قات الذ�اء الاصطناعي  -الاتجاهات الحدیثة  الكلمات المفتاح�َّة:
 .المرئي تحلیل المستوى الثاني                    



         
                

" في الآونة الأخیرة �شكل مضطرد Artificial intelligenceبرز مفهوم الذ�اء الاصطناعي " 
في جم�ع المجالات العلم�ة والتقن�ة بوجهٍ عام، ومجال العلوم الاجتماع�ة والإنسان�ة بوجهٍ خاص؛ بوصفه  
مكان   القرارات  اتخاذ  �عمل�ة  تُعنى  والتي  والتطب�ق�ة،  النظر�ة  والطرائق  الخوارزم�ات  �ضم  الذي  العلم 
غرار  على  التنبؤ  أو  الاقت�اس  أو  التأقلم  على  القدرة  مع  �لي،  أو  جزئي  �شكل  سواء  ال�شري  العنصر 

، أو الآلات التي �مكنها التعلم من خلال  )١(العمل�ات الذهن�ة الكم�ة والنوع�ة التي تحاكي العقل ال�شري  
آل�ً  نفسها  بتطو�ر  الق�ام  على  وقدرتها  المهام،  تأد�ة  في  ال�شري  الذ�اء  ومحاكاة  استنادً التجر�ة  إلى ا  ا 

 .)٢(المعلومات التي تقوم �جمعها وفحصها والتنقیب فیها واستخراج الأنماط منها
أقرب   تجعله  الحاسوب؛  الذ�اء الاصطناعي �مثا�ة سلوك وخصائص مبرمجة عبر أجهزة  وُ�عد 
وث�قة   صلة  ذات  وجیز  وقت  في  الذ�اء  تقن�ات  أضحت  حیث  الإنساني،  السلوك  في  والمحاكاة  للتقلید 
�القدرات الذهن�ة ال�شر�ة ومجالات عملها المتنوعة والمعقدة، بل وذات قدرة فائقة على أداء المهام المعقدة 
وتخطي العق�ات في أسرع وقت قد لا یتجاوز ثوانٍ معدودة بل و�أقل جهد؛ مما أدى إلى الاعتماد علیها  
الرسالة  محتوى  إعداد  مستوى  على  �الاتصال  القائم  تواجه  التي  التحد�ات  لتجنب  الإعلامي  العمل  في 
الإعلام�ة أو تعقب الأخ�ار الكاذ�ة والتأكد من مصداقیتها والتصدي للشائعات الأمن�ة؛ �حیث أص�حت 

 )٣( تقن�ات الذ�اء الاصطناعي جزء لا یتجزأ من آل�ات العمل الإعلامي وأدواته ووسائله.
 ) عام  �حلول  أنه  المصري"  الاصطناعي  للذ�اء  الوطني  "المجلس  �ض�ف  ٢٠٣٠و�توقع  أن  م) 

) الاصطناعي  تستط�ع  ١٥الذ�اء  التي  الدول  تشهد  وأن  العالمي،  للاقتصادي  أمر�كي  دولار  مل�ار   (
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نموً  اقتصادها  تام في  �شكل  التقن�ات  تلك  (است�عاب  بنحو  الإجمالي  المحلي  الناتج  ا ) مدفوعً ٪٢٥ا في 
 ) ٤( �الذ�اء الاصطناعي.





الحدیثة  ال�حث�ة  والاتجاهات  المسارات  تطور  ورصد  وتحلیل  تقی�م  في  الدراسة  مشكلة  تتحدد 
المعن�ة بتوظ�ف تطب�قات وتقن�ات الذ�اء الاصطناعي في مجال صناعة محتوى الإعلام المرئي، وذلك 

م)؛ ٢٠٢٥م إلى عام  ٢٠١٨من خلال تحلیل الدراسات وال�حوث التي أجر�ت في الفترة الزمن�ة من عام (
بهدف تقد�م رؤ�ة متعمقة للمسارات والتوجهات ال�حث�ة هذا المجال، والكشف عن أبرز القضا�ا والمتغیرات 
ال�حث�ة الرئ�سة والفرع�ة التي تم التر�یز علیها، واستكشاف المداخل والنماذج الفكر�ة التي انطلقت منها  
لتفسیر وتأطیر تلك القضا�ا، والإجراءات المنهج�ة التي اعتمدت علیها لتقو�م مسارها ال�حثي، ورصد أهم  

تستهد  التي  والدراسات  لل�حوث  مستقبل�ة  رؤ�ة  لطرح  والتوص�ات  الذ�اء    فالنتائج  توظ�ف  دراسة 
 الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي. 



   
ونتائج   لاتجاهات  المتعمق  للتحلیل  سعیها  ظل  في  والتطب�ق�ة  النظر�ة  أهمیتها  الدراسة  تكتسب 
ال�حوث المعن�ة �أحد القضا�ا المنهج�ة ذات الاهتمام العلمي؛ لأنها تُعین ال�احثین في التعرف على أهم  
ما توصل إل�ه النشاط ال�حثي على المستو�ین الفكري والمنهجي، �ما أنها تساهم في تقد�م رؤ�ة واضحة  

 للمستقبل المهني والأكاد�مي المرت�ط بتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي. 
طا�ع   وذي  حدیث  موضوع  حول  النظر�ة  المعرفة  إثراء  في  البناءة  المساهمة  إلى  �الإضافة 

 تكنولوجي وأخلاقي معقد؛ یتمثل في توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي. 
ز من ال�عد المعرفي والأكاد�مي   وتقد�م تحلیل نقدي متعمق للدراسات وال�حوث السا�قة؛ مما �عزَّ

 للدراسة و�ت�ح تصن�فًا دق�قًا للاتجاهات ال�حث�ة المعاصرة.
فضلاً عن مواك�ة التحولات التقن�ة المتواك�ة والمتطورة في صناعة محتوى الإعلام المرئي وتهتم  

 بتقد�م تقی�م لدراسات تأثیر توظ�ف الذ�اء الاصطناعي على الق�م المهن�ة والأخلاق�ة.
دراسات   أمام  المجال  �فتح  مما  المجال؛  هذا  في  القائمة  ال�حث�ة  الفجوات  عن  الكشف  وأخیرًا 
مستقبل�ة تسعى لتناول الجوانب التي لم یتطرق إلیها ال�احثون أو ما تزال محل جدل أكاد�مي ومهني، في  
ظل تعاظم دور التطور التقني في مجال الاتصال والإعلام، إلى جانب تعاظم الذ�اء الاصطناعي �أحد  

 أهم الأولو�ات لجداول أعمال الس�اسات العامة على المستوى الدولي والوطني. 





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

الاتجاها رصد  في:  یتمثل  رئ�س  هدف  تحقیق  إلى  الدراسة  هذه  �حوث   ت تسعى  في  الحدیثة 
ودراسات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي، ومن هذا الهدف تتفرع أهداف 

 عدة، یتمثل أهمها في: 
التعرف على أهم المداخل الفكر�ة التي انطلقت منها �حوث ودراسات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في   .١

 صناعة محتوى الإعلام المرئي. 
تحدید المناهج ال�حث�ة التي اعتمدت علیها �حوث ودراسات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة   .٢

 محتوى الإعلام المرئي. 
معرفة أهم أدوات جمع المعلومات التي اعتمدت علیها �حوث ودراسات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي   .٣

 في صناعة محتوى الإعلام المرئي.
صناعة   .٤ في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  ودراسات  �حوث  إلیها  توصلت  التي  النتائج  أهم  تحلیل 

 محتوى الإعلام المرئي. 
تقد�م رؤ�ة مستقبل�ة وأجندة �حوث مقترحة في مجال توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى   .٥

 الإعلام المرئي.


 
الاتجاها أهم  ما  رئ�س:  سؤال  عن  الإجا�ة  من  الدراسة  ودراسات    ت تنطلق  �حوث  في  الحدیثة 

 توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي؟ ومن السؤال تتفرع تساؤلات عدة، أهمها: 
في   .١ الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  ودراسات  �حوث  منها  انطلقت  التي  الفكر�ة  المداخل  أهم  ما 

 صناعة محتوى الإعلام المرئي؟ 
ما المناهج ال�حث�ة التي اعتمدت علیها �حوث ودراسات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة   .٢

 محتوى الإعلام المرئي؟ 
ما أهم أدوات جمع المعلومات التي اعتمدت علیها �حوث ودراسات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي  .٣

 في صناعة محتوى الإعلام المرئي؟ 
في صناعة   .٤ الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  ودراسات  �حوث  علیها  اعتمدت  التي  العینات  أنوع  ما 

 محتوى الإعلام المرئي؟ 
صناعة   .٥ في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  ودراسات  �حوث  إلیها  توصلت  التي  النتائج  أهم  ما 

 محتوى الإعلام المرئي؟ 
في   .٦ الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  مجال  في  المقترحة  لل�حوث  المستقبل�ة  الرؤ�ة  ملامح  أهم  ما 

 صناعة محتوى الإعلام المرئي؟ 
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 : الإجراءات المنهج�ة
" الثاني  التحلیل�ة من المستوى  "، التي  Secondary Analysisتنتمي هذه الدراسة إلى الدراسات 

تُعنى �إعادة قراءة وفحص الاتجاهات ال�حث�ة المتعلقة بتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى  
الفترة   في  والأجنب�ة  العر��ة  الدراسات  من  مجموعة  مضمون  تحلیل  خلال  من  وذلك  المرئي،  الإعلام 

) عامي  بین  ما  المتمثلة  إلى  ٢٠١٨الزمن�ة  التناول  ٢٠٢٥م  اتخذها  التي  المنهج�ة  یت�ح رصد  �ما  م)؛ 
 الأكاد�مي لهذه القض�ة في س�اقات معرف�ة وثقاف�ة مختلفة.

ا  ا متوازنً ا و�م�ً ومن منطلق ذلك اعتمدت الدراسة على منهج المسح التحلیلي؛ الذي یت�ح تحلیلاً ��ف�ً 
لمحتوى الدراسات المستهدفة، مع التر�یز على: القض�ة ال�حث�ة، الاتجاهات المعرف�ة، المناهج ال�حث�ة،  
تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام   لتوظ�ف  والتنظ�م�ة والمهار�ة  الأ�عاد الأخلاق�ة 
الدراسات  تناولته  وما  العر��ة  الدراسات  تطرحه  ما  بین  والاختلاف  الاتفاق  أوجه  تحدید  تم  �ما  المرئي، 
الأجنب�ة؛ بهدف الوصول إلى قراءة نقد�ة متعمقة تُمكن من استخلاص مؤشرات علم�ة تسهم في تطو�ر  

 )٥( الفهم المنهجي للقض�ة ال�حث�ة.
" الثاني  المستوى  من  الك�في  التحلیل  أسلوب  على  الدراسة  اعتمدت  ذلك  إلى   Meta �الإضافة 

Analysis  لل�حوث والدراسات المنشورة؛ بوصفه الأسلوب المنهجي الأمثل في التقی�م الك�في للمجالات "
ال�حث�ة المعن�ة بها الدراسة، وقدرته على توفیر إطار تقی�مي حول المناهج والأدوات والأطر المعرف�ة التي 
ونتائج   �مؤشرات  الخروج  ال�احث من  تمكن  التي  والمعارف  الب�انات  واستقراء  الدراسات،  استخدمتها هذه 

أهدافها وتحقیق  الدراسة  وأجندته في مجال  )٦(تجیب عن تساؤلات  ال�حث  اتجاهات  الضوء على  و�لقاء   ،
صناعة محتوى الإعلام المرئي والذ�اء الاصطناعي، �ما أنها تساهم في إثراء جوانب المعرفة من خلال  

لام المرئي عبر تحلیل الاتجاهات ورصد التطورات  ثلاثة أ�عاد وهي: توس�ع مجال صناعة محتوى الإع
التي   التغیرات  أوجه  واستكشاف  للمجتمع،  الأكاد�مي  الفهم  و�ثراء  الزمن�ة،  الفترة  في  والمنهج�ة  النظر�ة 
حدثت وتناولتها أ�حاث صناعة محتوى الإعلام المرئي والذ�اء الاصطناعي، وتقد�م اتجاهات مستقبل�ة  
على  الدراسة  اعتمدت  وقد  المرئي،  الإعلام  محتوى  في صناعة  الاصطناعي  الذ�اء  لتوظ�ف  لدراسات 
أسلوب المراجعة المنتظمة الذي یوفر إمكانات الوصف الدقیق لأحد الموضوعات العلم�ة �ما �حقق إفادة 
للتوصل   المنشورة  والدراسات  لل�حوث  العلم�ة  المراجعة  تت�ح  حیث  والمهني،  ال�حثي  المستو�ین  على 

التي  لاستنتاجات   المعروفة  غیر  الأ�عاد  أو  الدراسة  القض�ة موضوع  أ�عاد  هو معروف ضمن  ما  حول 
 )٧( تحتاج إلى مز�د من الجهد؛ مما �ساعد في تطو�ر المداخل النظر�ة المرت�طة �القض�ة محل الدراسة.

فالهدف الرئ�س إذًا من الاعتماد على المسح التحلیلي الشامل توفیر الملاحظة الموضوع�ة الدق�قة  
كبدیل عن الانط�اعات الذات�ة والحساب غیر الدقیق لمدى تكرار الظاهرة، هذا إلى جانب إعادة استقراء  
وتحلیلها،  تفسیرها  على  ال�احث  وتعین  الظواهر  تحكم  التي  العوامل  لرصد  المختلفة  والظواهر  الب�انات 
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وصولاً إلى مرحلة التقو�م التي تُعنى �استكشاف الإ�جاب�ات ودعمها وتحدید أوجه القصور وتقو�مها لإثراء  
 )٨( التراث العلمي حول هذا المجال ال�حثي.

و��انها   الثاني  المستوى  تحلیل  منهج  تطبیق  على خطوات  الحال�ة  الدراسة  في  ال�احث  اعتمد  وقد 
القض�ة    كالآتي: حول  المنشورة  الدراسات  مراجعة  أهداف  تحدید  الاهتمام،  محل  ال�حث�ة  القض�ة  تحدید 

ال�حث�ة، جمع المعلومات والمعارف من الدراسات ذات العلاقة �القض�ة ال�حث�ة، التحلیل الكمي والك�في  
 )٩( ة.� مستقبلللمعلومات وتفسیرها، رصد النتائج العامة والخروج �مؤشرات ورؤى 

في   الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  حول  المنشورة  الدراسات  وتحلیل  برصد  ال�احث  قام  عل�ه  و�ناءً 
م)، وقد تم تحدید هذه الفترة الزمن�ة  ٢٠٢٥  –م  ٢٠١٨صناعة محتوى الإعلام المرئي خلال الفترة من (

ا لحداثة قض�ة الدراسة ونمو الاهتمام ال�حثي فیها �قض�ة الذ�اء الاصطناعي وتوظ�فه في صناعة  نظرً 
المهارات   �الاتصال،  القائم  "اتجاهات  التال�ة  المتغیرات  التر�یز على  المرئي، من خلال  محتوى الإعلام 
الذ�اء  توظ�ف  مستقبل  الزائف،  والمحتوى  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  أخلاق�ات  الإعلام�ة، 

 الاصطناعي".


اعتمدت الدراسة على أسلوب العینة العمد�ة للدراسات العر��ة والأجنب�ة في مجال توظ�ف تقن�ات  
الدراسة   أساسیین هما: موضوع  متغیر�ن  وفق  المرئي،  الإعلام  محتوى  في صناعة  الاصطناعي  الذ�اء 

) من  الفترة  في  وذلك  النشر،  الظاهرة  ٢٠٢٥  –م  ٢٠١٨وسنة  لرصد  �اف�ة  الفترة  هذه  تكون  �حیث  م)؛ 
وتحلیلها �شكل موضوعي للتعرف على طب�عة اتجاهات وتطور الدراسات العلم�ة للوصول إلى المؤشرات  
الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى   تقن�ات  توظ�ف  ال�حث�ة في  المسارات  تطور  دراسة  العلم�ة في 

 الإعلام المرئي، وقد قام ال�احث �ات�اع الإجراءات التال�ة لاخت�ار الدراسات محل التحلیل:
ال�حث في قواعد الب�انات عن الدراسات وال�حوث المنشورة في الدور�ات العلم�ة المتخصصة أو  

الندوات    –المقدمة إلى فعال�ات علم�ة   المنشورة �اللغتین العر��ة والإنجلیز�ة عن ال�حوث   –المؤتمرات، 
"دار  العر��ة:  الب�انات  قواعد  (أ)  في:  الب�انات  قواعد  أهم  وتتمثل  التحلیل،  موضع  القض�ة  تناقش  التي 
المنظومة، قاعدة ب�انات الدور�ات المصر�ة، المواقع الإلكترون�ة للمجلات العلم�ة لكل�ات ومعاهد الإعلام  
للإعلام   العالي  الدولي  المعهد  الأزهر،  جامعة  �القاهرة  الإعلام  �ل�ة  القاهرة،  جامعة  الإعلام  "كل�ة 

والتكنولوج�ا،   للعلوم  مصر  جامعة  للدراسات  �الشروق،  الحكمة  المجلة   الإعلام�ة مجلة  والاتصال�ة، 
المصر�ة ل�حوث الرأي العام مر�ز �حوث الرأي العام، المكت�ة المر�ز�ة لجامعة الإسلام�ة �غزة، المكت�ة  
ل�حوث  العلم�ة  المجلة  والتلفز�ون،  الإذاعة  ل�حوث  العلم�ة  المجلة  الوطن�ة،  النجاح  لجامعة  المر�ز�ة 
وتكنولوج�ا   الإعلام  ل�حوث  العلم�ة  المجلة  والاتصالات،  الإعلام  ل�حوث  الدول�ة  المجلة  الصحافة، 
الاتصال، �ل�ة الإعلام وتكنولوج�ا الاتصال، جامعة جنوب الوادي، �ل�ة الإعلام جامعة الشرق الأوسط  
الأردن، مجلة علوم الاتصال �ل�ة الإعلام جامعة أم درمان الإسلام�ة، المجلة الدول�ة للإعلام والاتصال  
العلوم الإنسان�ة والاجتماع�ة جامعة   الخل�ج�ة، مجلة علوم الإنسان والمجتمع �ل�ة  الجامعة  الجماهیري، 
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القواعد  (ب)  مصراتة"،  جامعة  والإعلام  الفنون  �ل�ة  والإعلام  الفنون  �ل�ة  مجلة  �سكرة،  خ�ضر  محمد 
"  ,Google Scholar, Science Direct, Research Gate Ieee Conference الأجنب�ة: 

Emerald, Sage, Jstor, Proquest, Taylor & Francis, Elsevier ." 
مع   والإنجلیز�ة  العر��ة  �اللغتین  المفتاح�ة  الكلمات  من  �بیرة  مجموعة  على  ال�احث  اعتمد  وقد 
التعدیل فیها والجمع بینها؛ للوصول إلى أكبر قدر ممكن من الدراسات وال�حوث موضع التحلیل في ضوء 

 الفترة الزمن�ة المحددة.
وقد ر�ز ال�احث على الدراسات المنشورة �حجمها الكامل �وحدة للتحلیل، وقد بلغ إجمالي حجم  

) دراسة  ٤١) دراسة �اللغة العر��ة، و( ٦٠) دراسة منها (١٠١عینة الدراسات المختارة الخاضعة للتحلیل ( 
�اللغة الإنجلیز�ة، وقد تم الاعتماد على أسلوب ومنهج التحلیل الك�في في معالجة الب�انات لنتائج الدراسة  

 واستخلاص التوص�ات، و�وضح الجدول التالي التوص�ف الكمي للعینة التحلیل�ة للدراسة:
 ) ۱جدول (

 توزیع عینة الدراسة وفق عام النشر 
 النسبة المئویة الدراسات عینة الدراسة  عام النشر 

 ۱٫۹ ۲ م ۲۰۱۸
 ۱٫۹ ۲ م ۲۰۱۹
 ۲٫۹ ۳ م ۲۰۲۰
 ٥٫۹ ٦ م ۲۰۲۱
 ۱٥٫۸ ۱٦ م ۲۰۲۲
 ۱٥٫۸ ۱٦ م ۲۰۲۳
 ۱۸٫۸ ۱۹ م ۲۰۲٤
 ۳٦٫٦ ۳۷ م ۲۰۲٥

 ۱۰۰ ۱۰۱ الإجمالي
 ) ۲جدول (

 توزیع عینة الدراسة وفق وسیلة النشر 
 النسبة المئویة الدراسات عینة الدراسة  عام النشر 

 ۸۱٫۲ ۸۲ دراسات نشر في دوریات علمیة 
 ۲٫۹ ۳ دراسات تم تقدیمھا لمؤتمرات علمیة

 ۸٫۹ ۹ دراسات تم إصدارھا من جمعیات علمیة ومھنیة 
 ٦٫۹ ۷ دراسات تم تقدیمھا لمنح درجة علمیة (ماجستیر ودكتوراه) 

 ۱۰۰ ۱۰۱ الإجمالي
 ) ۳جدول رقم (

 توزیع عینة الدراسة وفق الاتجاھات البحثیة للدراسات محل التحلیل 
النسبة  الدراسات عینة الدراسة  الاتجاھات البحثیة للدراسات السابقة

 المئویة
اتجاھات القائم بالاتصال نحو توظیف الذكاء الاصطناعي في صناعة الإعلام  

 المرئي. 
۳۲ ۳۱٫۷ 

 ۱٦٫۸ ۱۷ مھارات توظیف الذكاء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي
أخلاقیات توظیف تطبیقات الذكاء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي 

 وعلاقتھا بالمحتوى الزائف
۲٥ ۲٤٫۸ 

 ۲٦٫۷ ۲۷ مستقبل توظیف الذكاء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي
 ۱۰۰ ۱۰۱ الإجمالي
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صناعة   في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  بتوظ�ف  المعني  العلمي  التراث  العنصر  هذا  في  نناقش 
) من  الزمن�ة  الفترة  خلال  المرئي  الإعلام  إلى  ٢٠١٨محتوى  القضا�ا  ٢٠٢٥م  أهم  على  للتعرف  م)؛ 

المنهج�ة    إجراءاتها  إلى رصد  �الإضافة  الدراسات،  علیها  التي ر�زت  منهج    -المنهج�ة  الدراسة،  نوع 
والمداخل والأطر النظر�ة التي اعتمدت علیها    -الدراسة، مجتمع الدراسة وعینتها، أدوات جمع المعلومات 

التي  النتائج  أهم  واستعراض  متغیراتها،  بین  العلاقة  و��ضاح  المعرفي  إطارها  تفسیر  في  الدراسات  تلك 
توصلت إلیها، و�إمعان النظر في تلك الدراسات یتضح تعدد الدراسات العر��ة مقابل الدراسات الأجنب�ة  

 التي تناولت الاتجاهات ال�حث�ة التي تم التر�یز علیها، وف�ما یلي عرض ومناقشة هذه الاتجاهات: 
الإعلام   )١ صناعة  في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  نحو  �الاتصال  القائم  اتجاهات  الأول:  الاتجاه 

 المرئي:  
�الاتصال   والقائم  الاصطناعي  الذ�اء  على  عدة؛ ر�زت  دراسات  الاتجاه  هذا  في  ال�احث  رصد 

 على المحتوى المرئي، وذلك من خلال التر�یز على المتغیرات التال�ة: 
�المملكة   − المرئي  الإعلام  في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  نحو  المرئي  المحتوى  صناع  اتجاهات 

 )١٠( العر��ة السعود�ة.
العاملین في المجال   − تأثیر الذ�اء الاصطناعي على الجانب الاقتصادي في صناعة الإعلام ونظرة 

 )١١( الإعلامي الفلسطیني.
تطور الصحافة الإلكترون�ة التلفز�ون�ة: شخص�ات الذ�اء الاصطناعي �ـ"مذ�عین إخ�ار�ین" في وسائل   −

 )١٢( الإعلام الدول�ة.
 ) ١٣( اتجاهات القائمین �الاتصال نحو مستقبل استخدام تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في المحتوى. −
أتمتة صناعة المحتوى داخل غرف أخ�ار القنوات السعود�ة وانعكاسات الإغراق المعلوماتي في ضوء  −

 )١٤( تقن�ات الذ�اء الاصطناعي على الهو�ة المهن�ة للقائمین �الاتصال.
واقع التدر�ب الإعلامي في القنوات الفضائ�ة الأردن�ة في ضوء تطور تقن�ات الذ�اء الاصطناعي من   −

 )١٥(  .وجهة نظر الكوادر الفن�ة: دراسة میدان�ة
المحتوى   − في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  استخدام  مستقبل  نحو  �الاتصال  القائمین  اتجاهات 

  )٦١(التلفز�وني.
قبول الإعلامیین السعودیین لتطب�قات الذ�اء الاصطناعي واستخدامهم لها ودورها في تحسین جودة   −

 )٧١(  المحتوى الإعلامي.
 )١٨( توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في عمل�ات رصد وتحلیل القنوات التلفز�ون�ة الأردن�ة. −
الإخ�اري لتقن�ات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى    ٢٤استخدام القائم �الاتصال �موقع القاهرة   −

 )١٩( وعلاقته �مستوى التأثیرات المتحققة.
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اتجاهات القائمین �الاتصال في الإذاعات التقلید�ة والرقم�ة نحو توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي   −
 )٢٠( في الإذاعة.

الفضائ�ة   − التلفز�ون�ة  القنوات  في  الاصطناعي  الذ�اء  بتوظ�ف  �الاتصال  للقائم  الإعلام�ة  المسئول�ة 
 )٢١( دراسة مسح�ة لعینة من الإعلامیین في القنوات الفضائ�ة العراق�ة.

اتجاهات القائمین على صناعة الإعلام في استخدام تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المحتوى   −
 ) ٢٢( الإعلامي.

 )٢٣( تأطیر الأخ�ار للذ�اء الاصطناعي: استكشاف نقدي لك�ف�ة فهم الخطا�ات الإعلام�ة للأتمتة. −
 ) ٢٤( أثر أ�عاد الذ�اء العاطفي في ضغوط العمل: دراسة حالة قناة سما الفضائ�ة السور�ة.  −
 ) ٢٥( فهم الجمهور للذ�اء الاصطناعي من خلال وسائل الإعلام الترفیه�ة. −
 )٢٦( التحد�ات الماثلة أمام تبنَّي تقن�ة الذ�اء الاصطناعي لإنتاج المواد الإخ�ار�ة التلفز�ون�ة. −
أدوات   − لاستخدام  الأردن�ة  والتلفز�ون  الإذاعة  مؤسسة  في  الأخ�ار  غرف  في  العاملین  إدراك  درجة 

 )٢٧( الذ�اء الاصطناعي.
وضع تطو�ر المذ�عین الذین �عتمدون على الذ�اء الاصطناعي وآفاق المذ�عین التقلیدیین في عصر   −

 )٢٨( الذ�اء الاصطناعي.
دراسة تطب�ق�ة على عینة من العاملین    يتوظ�ف تقن�ة الذ�اء الاصطناعي في بیئة الإنتاج التلفز�ون −

 )٢٩( م.٢٠٢٢�القنوات الفضائ�ة العر��ة  
القائم   − نظر  وجهة  من  میدان�ة  دراسة  الإعلام�ة  المضامین  تطو�ر  في  الاصطناعي  الذ�اء  دور 

 )٣٠(�الاتصال.
 ) ٣١(توظ�ف الإعلامیین في المؤسسات الإعلام�ة ذات المنصات الرقم�ة لتقن�ات الذ�اء الاصطناعي. −
في  − الزائف  العام  الاصطناعي  والذ�اء  والتوقعات،  المستقبل،  الرو�وتات:  توقع  عند  توقعه  �مكن  ما 

 ) ٣٢( الأخ�ار البر�طان�ة.
الواقع والتطورات المستقبل�ة دراسة تطب�ق�ة على القائمین    -تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في الإعلام   −

 )٣٣( �الاتصال �الوسائل الإعلام�ة المصر�ة والعر��ة.
 ) ٣٤( نموذجًا. ت رؤ�ة القائم �الاتصال لمستقبل الإعلامیین في عصر الذ�اء الاصطناعي إعلام الرو�و  −
 )٣٥( الذ�اء الاصطناعي في عمل�ة صناعة الأفلام: سینار�وهات مستقبل�ة. −
اتجاهات القائم �الاتصال في التلفز�ون الأردني نحو توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في غرف  −

 ) ٣٦( الأخ�ار.
الذ�اء  − ظل  في  التلفز�ون�ة  الإعلام  وسائل  في  الاصطناعي  �الذ�اء  المدعومین  المذ�عین 

 )٣٧(الاصطناعي.
 )٣٨( تقی�م خبراء الإعلام للأ�عاد الأخلاق�ة والمهن�ة للذ�اء الاصطناعي في الإعلام الرقمي. −
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 )٣٩( الذ�اء الاصطناعي وعلم الأشعة: منظور وسائل التواصل الاجتماعي. −
 )٤٠( توظ�ف الإعلامیین للتطب�قات الإعلام�ة في الهواتف الذ��ة لإنتاج ومشار�ة المحتوى الإعلامي. −
من   − أدلة  الصین:  في  الاصطناعي  للذ�اء  العامة  التصورات  على  الإعلام  وسائل  استخدام  تأثیر 

 ) ٤١( استطلاع رأي عبر الإنترنت.
والقائمین   المرئي  المحتوى  صناع  اتجاهات  ناقشت  عدة  دراسات  الاتجاه  هذا  في  استعرضنا 
ثورة   في طور  أننا  على  �عضها  وأكد  المرئي،  الإعلام  في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  نحو  �الاتصال 
تكنولوج�ة معلومات�ة ضخمة، وت�قى الأفضل�ة لأوائل القادر�ن على التكی�ف مع هذه التطورات؛ التي جاء  
في مقدمتها تكنولوج�ا الذ�اء الاصطناعي التي تحاكي العقل ال�شري، والتي وصفت �أنها أعظم اكتشاف 
معظم  إق�ال  عن:  نتائجها  وأسفرت  الإعلامي،  المحتوى  و�الأخص صناعة  المجالات  �افة  في  لل�شر�ة 
الكبیرة   لفائدتها  تقن�ات وتطب�قات الذ�اء الاصطناعي في الإعلام نظراً  القائمین �الاتصال على توظ�ف 
واللمسة   للإبداع  الاصطناعي  الذ�اء  مخرجات  وافتقار  ال�صر�ة،  التغذ�ة  وز�ادة  الوقت  اختصار  على 

، بل وأعر�ت عن عدم قلق القائمین �الاتصال من تهدید الذ�اء الاصطناعي لوظائفهم لافتقاره  )٤٢( ال�شر�ة
للوعي وعدم إدراكه للسرد الشعوري، وأنه على الرغم من فكرة  احتلال تلك التقن�ات دور العنصر ال�شري  
من   ف�الرغم  الاستخدام،  مزدوجة  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ة  وأن  خاصة  �الأسطورة،  وصفها  م�الغة  تُعد 

 )٤٣( فائدتها إلا أنها أثارت العدید من التساؤلات الأخلاق�ة والثقاف�ة.
أفادت  الوظائف  على  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  �أثر  الكبیر  الإعلامي  الاهتمام  س�اق  وفي 
�عض الدراسات بتخوف القائم �الاتصال من استبداله �الرو�وت الإعلامي، وتوقعت أن �قتصر استبدالهم  
في المهام الروتین�ة غیر الإبداع�ة فقط، وتنوه إلى ضعف الذ�اء الاصطناعي في معالجة اللغة ال�شر�ة  
وأن فهمها خالٍ من العواطف و�تم �شكل بیروقراطي دون إدراك للس�اقات الثقاف�ة المعقدة، على الرغم من  
حول   التعم�م  ظل  في  وذلك  الرقمي،  التحول  وضرورة  الاصطناعي  �الذ�اء  سنًا  الأكبر  الأج�ال  اهتمام 
حق�قة تأثیرها على مستقبل الوظائف الإعلام�ة معللین ذلك �أن تقن�ات الذ�اء الاصطناعي ما زالت تحت  
التجر�ة عالم�اً، �الإضافة إلى تفاوت تطبیق التقن�ات على مستوى المؤسسات والوسائل الإعلام�ة والدول 

 )٤٤( إما لضعف التمو�ل أو جمود الفكر الإداري وقلة الكفاءات والكوادر الإعلام�ة المؤهلة.
وتؤ�د هذه النت�جة �عض الدراسات التي استندت إلى نظر�ة انتشار المبتكرات وأوضحت أنه لا  
زال العنصر ال�شري متصدرًا في الجانب الإبداعي، و�وجد مقاومة عال�ة من الكوادر ال�شر�ة في المجال  
الفني الإبداعي، رغمًا عن الإق�ال العالي على أدوات الذ�اء الاصطناعي في المجال التقني، تزامنًا مع  
الوقت  لاختصار  الروتین�ة  المهام  في  الاصطناعي  الذ�اء  أدوات  لتبنَّي  الإعلام�ة  المؤسسات  استعداد 

إنتاج    ،)٤٥(والجهد  في  المبذول  والجهد  الوقت  اختصار  على  الاصطناعي  الذ�اء  أدوات  قدرة  أثبتت  كما 
الرسوم المتحر�ة تحسین جودة أعمال الإنمي وقدرتها على منح المشاهد تجر�ة واقع�ة ممیزة، فضلاً عن  

 )٤٦( قدرة تلك التق�ات على الدمج بین مختلف أنواع الفنون مما یز�د من الإبداع.
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�الاتصال   القائم  اتجاهات  التعرف على  إلى  الدراسات  الاقتصادي هدفت �عض  المستوى  وعلى 
خلال   من  وذلك  الإعلامي،  المجال  في  الاصطناعي  الذ�اء  أدوات  لاستخدام  الاقتصاد�ة  الآثار  نحو 
أن  إلى  ونوهت  الجدیدة،  الاقتصاد�ة  والفرص  والتكلفة  والسرعة  والكفاءة  الإنتاج  تكال�ف  على  التر�یز 
استخدام أدوات الذ�اء الاصطناعي لم تتسبب بتقل�ص أو تغییر طب�عة الوظائف الإعلام�ة، وأن الأفراد  
الذین أكدوا على تقل�ص أو تغییر طب�عة الوظائف �سبب استخدام أدوات الذ�اء الاصطناعي أفادوا �أن  
والصورة  الصوت  تحر�ر  وتقن�ات  الصوتي  المحتوى  تولید  برامج  وأن  تأثرًا،  الأكثر  هم  الصوت  منتجي 
أدوات   �استخدام  المحتوى  إنتاج  في  الإعلام�ة  المؤسسات  علیها  تعتمد  التي  التقن�ات  أكثر  من  �عتبران 
الفرص  أبرز  من  تُعد  ومبتكرة  جدیدة  إعلام�ة  منتجات  تطو�ر  أن  وأظهرت  الاصطناعي،  الذ�اء 
یواجه   الذي  الأبرز  التحدي  وأن  الإعلامي،  المجال  في  الاصطناعي  الذ�اء  یت�حها  التي  الاقتصاد�ة 
المؤسسات الإعلام�ة في تبنَّي تقن�ات الذ�اء الاصطناعي من الناح�ة الاقتصاد�ة هو قلة المعرفة �ك�ف�ة  
تعز�ز   بهدف  �الاتصال  للقائمین  تدر�ب�ة  برامج  عقد  ضرورة  على  وأكدت  الجدیدة،  التقن�ات  استغلال 
جانب   إلى  الحدیثة،  والتقن�ات  الممارسات  وفضلى  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  استخدام  لك�ف�ة  معرفتهم 
الذ�اء   أدوات  من  الاستفادة  على  ترتكز  مبتكرة  �حلول  الإعلامي  المجال  �خدم  متخصص  فر�ق  تشكیل 
عبر   الإعلامي  العمل  في  والإنساني  الإبداعي  ال�عد  على  المحافظة  على ضرورة  علاوة  الاصطناعي، 
التحر�ر�ة   الق�م  لتعز�ز  بدیلة؛  ول�ست  ومكملة  داعمة  �أداة  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  من  الاستفادة 
تقن�ات   لتوظ�ف  أخلاقي  میثاق  إعداد  على  والعمل  المستمر،  �التغیر  تتسم  رقم�ة  بیئة  ضمن  والمهن�ة 
الذ�اء الاصطناعي في الإعلام �شمل معاییر واضحة ومحددة للشفاف�ة والتحقق والمساءلة، مع ضمان 

سل�ً  الأتمتة  على  الاعتماد  یؤثر  ومسئول�ة  ألا  دور  تفعیل  و�رجع  مصداقیته،  أو  المحتوى  جودة  على  ا 
 الهیئات الرقاب�ة للإشراف على عمل�ة التنفیذ.  

بیئة   في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ة  توظ�ف  مدى  على  للتعرف  الدراسات  �عض  سعت  و�ذلك 
الإنتاج التلفز�وني العر�ي �كل من "القناة السعود�ة الأولى، تلفز�ون أبو ظبي، القناة الإخ�ار�ة السعود�ة،  

"، قناة العر��ة، قناة الشرق بلومبیرغ، قناة دبي، وق�اس مدى قدرتها على التعاطي مع هذه  Beur Tvقناة "
القائمین   مع  المتعمقة  المقابلات  أفادت  وقد  إمكاناتها،  من  الاستفادة  من  تقلل  التي  والمعوقات  التقن�ات 
تقن�ات  لتمكین  العر�ي مه�أة  بیئة الإعلام  الذ�اء الاصطناعي أن  تقن�ات  �استخدام  �الاتصال والمعنیین 
الذ�اء الاصطناعي على مستوى القدرة المال�ة لتبني التقن�ة والقدرات الفن�ة لاستخدامها؛ إلا أن تمكین هذه  
التقن�ة على المستوى الفعلي وفي المنظور القر�ب یبدو مست�عدًا إلى حدٍ ما، فالثقافة المؤسس�ة الحاكمة 
والتشغیل،  والعرض  الإنتاج  في  ال�شر�ة  العناصر  على  تمامًا  المعتمدة  التلفز�وني  الإنتاج  مؤسسات  في 
والإبداع�ة   الإدار�ة  البیئة  تهیئة  الصعب  من  �جعل  الإدارة  في  التقلیدي  وال�عد  المسؤول�ات  وتحدید 

 ) ٤٧(  والمؤسس�ة التي تسمح بتحقیق خطوات متسارعة نحو تمكین التقن�ة �فعال�ة و�فاءة.
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في    الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  على  أدخلتها  التي  الإضافات  �أن  الدراسات  �عض  أشادت  وأ�ضًا 
العمل الإعلامي واستحوذت على قبول القائم �الاتصال والعاملین �المؤسسات الإعلام�ة؛ تتضح في إعادة  
تشكیل النموذج التنظ�مي عبر المساعدة على التكامل الوظ�في، والمساهمة البناءة في تطو�ر الكثیر من  
عمل�ة   وت�سیر  الإعلامي  المحتوى  نوع�ة  تطو�ر  بینها  من  والتي  الوظ�في،  �الأداء  المتعلقة  الجوانب 
الاتصال والتواصل �المسئولین، �الإضافة إلى إعادة التفاعل المهني بین الزملاء، إلى جانب تنظ�م برامج  
وتقن�ات   لتطب�قات  وأخلاقً�ا  مهنً�ا  الأمثل  الاستخدام  في  مهاراتهم  لتعز�ز  للإعلامیین  متخصصة  تدر�ب�ة 

 الذ�اء الاصطناعي؛ �ما �عزز من �فاءتهم و�قلل من ترددهم أو مخاوفهم تجاه تلك التطب�قات. 
عند توظ�ف    للقائم �الاتصالالمسؤول�ة الاجتماع�ة والإعلام�ة  وأخیرًا أثارت دراسات عدة إشكال�ة  

عند مواجهة تحد�ات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في  ، و تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في العمل الإعلامي
الإعلامي واختلاط  العمل  والمصطنع  الواقعي  المحتوى  بین  التمییز  على  القدرة  عدم  ظل  في  وذلك   ،

أن   إلى  الرقمي، وتوصلت  العصر  تبرز  الحقائق وض�اعها في  الاجتماع�ة والإعلام�ة  المسؤول�ة  أهم�ة 
�الاتصال وهي    للقائم  ألا  النز�ه،  الإعلام  أهم شروط  تحقیق  دون  تحول  التي  العق�ات  هذه  مواجهة  في 

 . الموضوع�ة والدقة، اللتان تُشكلان أساس المصداق�ة والثقة في العمل الإعلامي
 التحلیل العام للاتجاه ال�حثي:

م)، مع التأكید على أن معظمها جاء  ٢٠٢٥-م ٢٠١٨جاءت دارسات هذا الاتجاه في الفترة بین ( 
م)،  ٢٠٢٢-م ٢٠٢٣م)، ثم �عض الدراسات التي تم إجراؤها بین عامي ( ٢٠٢٥-م ٢٠٢٤في الفترة من ( 

) الفترة من  إجراؤها في  تم  قلیلة جدًا  دراسات  إلى  �الإضافة  یؤ�د على ٢٠١٨  -م٢٠٢١وذلك  م)؛ مما 
 حداثة معظم تلك الدراسات وتر�یزها على متغیرات معاصرة لمناقشة الاتجاه ال�حث.

�عض   �استثناء  الكم�ة؛  أو  النوع�ة  الوصف�ة  وال�حوث  الدراسات  إلى  الدراسات  معظم  تنتمي 
الدراسات التي تنتمي إلى حقل الدراسات الاستكشاف�ة التي تسعى إلى الكشف عن الظاهرة محل الدراسة 
ورصد العوامل والآل�ات التي تؤثر فیها، وتفسیر النتائج في ضوء الأهداف والتساؤلات للوصول إلى نتائج  
دق�قة تدعم �عضها ال�عض لإثراء فهم الظاهرة المدروسة، وذلك في ضوء ثلاثة مناهج أساس�ة اعتمدت 
في   المستخدمة  المناهج  أبرز  من  ُ�عد  الذي  الإعلامي  المسح  منهج  إما  هي:  السا�قة  الدراسات  علیهم 
مجال الدراسات الإعلام�ة؛ للحصول على ب�انات ومعلومات وأوصاف عن الظاهرة لفترة زمن�ة، في إطار 
أسلوب مسح أسالیب الممارسة وأسلوب مسح جمهور وسائل الإعلام، و�ما منهج التحلیل الك�في الذي یتم  
إنسان�ة،  أو  اجتماع�ة  مشكلة  عن  للكشف  استقرائ�ة،  �طر�قة  وتحلیلها  والمعلومات  الب�انات  جمع  ف�ه 
والاهتمام بوجهات النظر والآراء والمشاعر والخبرات والتجارب الإنسان�ة، وتقد�م تجارب ب�انات ذات�ة یتم  
إجراء  ف�ه  یتم  الذي  المقارنة  منهج  و�ما  الاجتماعي،  العالم  فهم  تساعدنا على  نظر�ات  لبناء  استخدامها 
بین   للمقارنة  الد�موغراف�ة  المتغیرات  الدراسة سواء من حیث  مجتمع  بین مفردات  و��ف�ة  �م�ة  مقارنات 

 اتجاهات القائم �الاتصال في المؤسسات الإعلام�ة. 
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المقنن،   المقابلة  دلیل  الاستب�ان  استمارة  في  شیوعًا  وأكثرها  الب�انات  جمع  أدوات  أهم  تمثلت  وقد 
والمقابلة المتعمقة، أداة الملاحظة، استمارة تحلیل المضمون، �الإضافة إلى مقای�س الاتجاهات المعرف�ة  
والاتجاهات الوجدان�ة والاتجاهات السلو��ة للقائمین على صناعة الإعلام، بینما اتسع نطاق المجتمعات  
التال�ة:   الدول  أبرزها  عدة  مجتمعات  في  الإعلام�ة  المؤسسات  في  �الاتصال  القائمین  لتشمل  ال�حث�ة 
المملكة العر��ة السعود�ة، الكو�ت، الجزائر، السودان، سور�ا، مصر، الإمارات العر��ة المتحدة، فلسطین،  

 الولا�ات المتحدة الأمر�ك�ة، المملكة المتحدة، الصین.  
التكنولوج�ا،   واستخدام  لقبول  الموحدة  النظر�ة  على  النظري  إطارها  في  الدراسات  معظم  واعتمدت 
التكنولوج�ة   الوسائل  استخدام  في  �الاتصال  القائمین  اتجاهات  تفسر  التي  النظر�ات  أهم  من  تُعد  والتي 
من   عدد  على  بناءً  وذلك  مستقبلاً،  الاستخدام  ذلك  �طب�عة  والتنبؤ  الإعلام�ة،  المؤسسات  في  الحدیثة 
المتغیرات مثال: الأداء المتوقع، الجهد المتوقع، العوامل الاجتماع�ة، التسهیلات المتاحة، �الإضافة إلى  
نظر�ة البیئة الإعلام�ة، نظر�ة المسئول�ة الاجتماع�ة، نظر�ة الحتم�ة التكنولوج�ة، نظر�ة نشر المبتكرات  
المستحدثة، نظر�ة الاستخدامات والإش�اعات، مدخل الإغراق المعلوماتي؛ �استثناء �عض الدراسات التي  

 لم تعتمد على النماذج النظر�ة واكتفت �الإطار النظري والمعرفي حول المتغیرات الأساس�ة للدراسة. 
 الاتجاه الثاني: مهارات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي:   )٢

الاصطناعي   الذ�اء  استخدام  على  ر�زت  عدة؛  دراسات  ال�حثي  الاتجاه  هذا  في  ال�احث  رصد 
 والمهارات الإعلام�ة للقائمین على المحتوى المرئي، في ضوء المتغیرات التال�ة: 

 )٤٨( أسالیب تحلیل تخط�ط ونشر برامج الإذاعة والتلفز�ون �مساعدة تقن�ة الذ�اء الاصطناعي. −
 ) ٤٩( استخدامات تقن�ات الذ�اء الاصطناعي وعلاقتها بتنم�ة مهاراتهم الإعلام�ة. −
 ) ٥٠( استكشاف تأثیر أدوات الذ�اء الاصطناعي على المهارات المعرف�ة. −
 ) ٥١( استكشاف مهارات الذ�اء الاصطناعي: الدور الحاسم لمهارات التفكیر النقدي والتواصل. −
 )٥٢( الإعلام في عصر الواقع الافتراضي والذ�اء الاصطناعي. −
 )٥٣(توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المضامین ودورها في تعز�ز مهاراتهم الإعلام�ة. −
 )٥٤( .�عادة تشكیل المهارات الإعلام�ة لدارسي المحتوى الإذاعي والتلفز�ونيالذ�اء الاصطناعي و  −
 )٥٥( الذ�اء الاصطناعي والتواصل ال�شري. −
 ) ٥٦( الذ�اء الاصطناعي ودعم مهارات التواصل.  −
 )٥٧( الذ�اء ال�شري والاصطناعي ومستقبل المهارات الإعلام�ة في ظل التحول الرقمي. −
التفاعل�ة بنمطي الاستجا�ة موجه �المستخدم وموجه �المحتوى وأثرهما على تنم�ة   − رو�وتات الدردشة 

 ) ٥٨( مهارات الفهم العمیق.
 )٥٩( فاعل�ة تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في تنم�ة مهارات صناعة المحتوى. −
 )٦٠( الوسائط التكنولوج�ة المساعدة في تنم�ة مهارات دارسي أقسام الإذاعة والتلفز�ون. −
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سعت دراسات هذا المحور إلى رصد دور المؤسسات التدر�ب�ة في إعادة تشكیل المهارات الإعلام�ة  
الإنتاج الإعلامي،   �مدینة  والتطو�ر  التدر�ب  �التطبیق على مر�ز  والتلفز�وني  الإذاعي  المحتوى  لدارسي 

الحدیثة   والأسالیب  التكنولوج�ا  توظ�ف  مدى  ورصد  التدر�ب�ة  البرامج  أهم  على  الذ�اء    –والتعرف 
في البرامج التدر�ب�ة التي �عقدها مر�ز التدر�ب والتطو�ر �مدینة الإنتاج الإعلامي، وق�اس    -الاصطناعي

تشكیل   في  الإعلامي  الإنتاج  �مدینة  والتطو�ر  التدر�ب  مر�ز  �عقدها  التي  التدر�ب�ة  البرامج  جودة  تقی�م 
واستخلا العمل،  سوق  لاحت�اجات  وملاءمتها  الإعلام�ة  التدر�ب    ص المهارات  لتطو�ر  مقترح  تصور 

الإعلامي للمساهمة البناءة في إعادة تشكیل المهارات الإعلام�ة لدارسي المحتوى الإذاعي والتلفز�وني �ما  
وتوصلت  العمل،  في سوق  المطلو�ة  المهن�ة  والمهارات  الأكاد�م�ة  المهارات  بین  الفجوة  سد  في  �ساعد 
الدراسة إلى: تأكید آراء الخبراء في قدرة البرامج التدر�ب�ة في إعادة تشكیل المهارات الإعلام�ة خاصة إذا 
الذ�اء   موضوعات  جاءت  بینما  الحدیثة،  والتكنولوج�ة  المهن�ة  المتغیرات  مع  یتوافق  �ما  تصم�مها  تم 
ین�غي   التي  الموضوعات  مقدمة  في  الب�انات  وصحافة  الرقمي  المحتوى  و�نتاج  وتطب�قاته  الاصطناعي 
التر�یز علیها في البرامج التدر�ب�ة، فضلاً عن وجود ت�این في جودة التدر�ب في المؤسسات الأكاد�م�ة أو  
واستحداث  الرقم�ة  التقن�ات  على  والاعتماد  الواقع  ومسایرة  �التطو�ر  المؤسسات  لاهتمام  ط�قًا  المهن�ة 

 �عض الطرق والأسالیب المتطورة. 
وأ�ضًا سعت إلى معرفة مدى استخدام الأفراد لأدوات الذ�اء الاصطناعي تحدیدًا الأدوات المساعدة  
في إنتاج المضامین الإعلام�ة، و��ان أ�عاد الاستخدام المتكرر لأدوات الذ�اء الاصطناعي على مهارات 
الطلاب وعلى ما ینتجونه من مواد إعلام�ة، وتقد�م رؤ�ة توعو�ة مهمة للطلاب وأصحاب الاختصاص  
مرحلة   في  خاصة  مستخدمیها  على  الاصطناعي  الذ�اء  أدوات  استخدام  تأثیرات  لإ�ضاح  والأكاد�میین 
التعلم واكتساب المهارات بوجهٍ عام، مع التر�یز على التحقق من أثر رو�وتات الدردشة التفاعل�ة بنمطي  
المرحلة  لطال�ات  العمیق  الفهم  مهارات  تنم�ة  على  �المحتوى)  موجه   / �المستخدم  (موجه  الاستجا�ة 
الذ�اء الاصطناعي   تقن�ات  المحتوى الإعلامي من خلال  الابتدائ�ة، علاوة على رصد مهارات صناعة 
في   الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  استخدام  من  والسلب�ات  الإ�جاب�ات  رصد  وأ�ضًا  الإعلام،  طلاب  لدى 
لتنم�ة مهارات صناعة   التي تصلح  التقن�ات  الوقوف على أهم  إلى  �الإضافة  المحتوى،  مهارات صناعة 
المحتوى الإعلامي، وتقی�م دور تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في تطو�ر نظام رقمي �ماثل أداء ال�شر في 
الذ�اء   أدوات  �مكن  نحو  على  أفضل  �شكل  والآلة  الإنسان  بین  التواصل  فهم  عبر  الإعلام  مجال 
الاصطناعي من تحقیق قدر من التفاعل مع الآخر�ن، وأسفرت النتائج عن أن هناك تطورًا ونموًا متسارعًا  
العصر   لمواك�ة  الحدیثة  التكنولوج�ة  الأدوات  استخدام  في  و�فاءة  عال�ة  مهارات  �متلك  خر�جًا  یتطلب 
الرقمي، وذلك في ظل الفجوة بین النظر�ة والتطبیق؛ فالمقررات الدراسة تر�ز �شكل �بیر على الجانب  
للتطورات  نت�جة  المتوقع  من  لذلك  ومهار�ة؛  معرف�ة  فجوة  �خلق  مما  العملي؛  �الجانب  مقارنة  النظري 
أن   خاصة  الإعلام�ة،  الوسائل  مستقبل  على  �بیر  تأثیر  له  �كون  أن  الاصطناعي  الذ�اء  في  السر�عة 
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ن عمل�ات إنتاج المحتوى من خلال الأتمتة والتوحید    -الأتمتة والتحلیل الذ�ي  –الذ�اء الاصطناعي   �حسَّ
لتولید   والتفاعلات  الاتجاهات  وتحلیل  الكبیرة  الب�انات  وفهم  ومقابلات،  أساس�ة  إخ�ار�ة  تقار�ر  و�نشاء 
في  التي ظهرت  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  أهم  أن  على  مؤ�دین  وفائدة،  دقة  أكثر  إعلام�ة  قصص 

" هي  الإعلامي،  المحتوى  مهارات صناعة  تنم�ة  في  بنَّاء  �شكل  وساهمت  الأخیرة    Chat GPTالفترة 
،Talk To Books،Essay Bot   ،Orange Data Mining  ،Context Minds  ،

Grammarly")وعلى الرغم من ذلك أكدت إحدى النتائج على ضعف البن�ة التحت�ة للتدر�ب، حیث   ،)٦١
 ) ٦٢( نقص توفیر المعدات والأدوات اللازمة للتدر�ب العملي، وعدم �فا�ة الساعات المعتمدة للتدر�ب.

في   الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  واقع  على  التعرف  إلى  الدراسات  �عض  سعت  بینما 
�المقررات  الاصطناعي  الذ�اء  لتقن�ات  استخدامًا  الأكثر  المجالات  ورصد  الإعلام�ة،  المضامین  إنتاج 
التر�وي،  توظ�فًا في مجال الإعلام  الذ�اء الاصطناعي الأكثر في  تقن�ات  الإعلام�ة والتعرف على أهم 
وأ�ضًا التعرف على دوافع توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المضامین الإعلام�ة، والكشف  
عن  والكشف  المصر�ة،  �الجامعات  التر�وي  الإعلام  طلاب  لدى  الرقم�ة  الإعلام�ة  المهارات  أهم  عن 
العلاقة بین توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المضامین وتعز�ز مهاراتهم الإعلام�ة، و�لقاء  
المضامین   إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  من  المتوقع  الأداء  مستوى  على  الضوء 

التكنولوج�ا   واستخدام  لقبول  الموحدة  النظر�ة  عناصر  تأثیر  على  التعرف  إلى  �الإضافة    –الإعلام�ة، 
المتاحة  التسهیلات  المتوقع،  الأداء  المبذول،  الجهد  المدر�ة،  الإعلام    -المنفعة  طلاب  اتجاهات  على 

التر�وي نحو توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في إنتاج المواد الإعلام�ة، وأخیرًا إلقاء الضوء على 
النوا�ا السلو��ة لطلاب الإعلام التر�وي لتطو�ر مهاراتهم العمل�ة في مجال تطب�قات الذ�اء الاصطناعي  
الاصطناعي   الذ�اء  تقن�ات  استخدام  أن  إلى  وتوصلت  الإعلام�ة،  المضامین  إنتاج  في  منها  والاستفادة 
العلاقات  و�دعم  بینهم،  إ�جاب�ة  �صورة  التفاعل  و�حقق  الأفراد  بین  الإنساني  الاتصال  �فاءة  من  یز�د 

، ومن ناح�ة  )٦٣(هذا من ناح�ة العاطف�ة الإنسان�ة فضلاً عن تحسین التصورات الذات�ة للأفراد عن ذواتهم،
ال�حث عن   الذ�اء الاصطناعي، �لما زاد  لتطب�قات  الم�حوثین  استخدام  �لما زاد  أنه  أكدت على  أخرى 
المضامین التعل�م�ة لدیهم والتي تنعكس على تنم�ة المهارات العلم�ة التي تثیر اهتمامهم وتحقیق المشار�ة  

التقلید�ة التعل�م  �أسالیب  مقارنة  تقن�ات    ؛)٦٤(التفاعل�ة  دور  أهم�ة  إلى  الدراسات  إحدى  أشارت  ثم  ومن 
الذ�اء الاصطناعي في تغییر صناعة الإعلام من خلال التحلیل الآلي للب�انات وتعز�ز إنشاء المحتوى  
الإعلامي،  المحتوى  صناع  إمكانات  وتطو�ر  الإعلان  تقن�ات  وتحدیث  مستحدثة،  �طرق  الإعلامي 

 )٦٥( وتحدیث المهارات الإعلام�ة والممارسات الأخلاق�ة.
و�ذلك سعت إلى التعرف على مدى الاعتماد على تقن�ة الذ�اء الاصطناعي في مجال الاتصال،  
ومعرفة أثر تقن�ات الذ�اء الاصطناعي على تغییر طر�قة تواصل الأفراد مع �عضهم ال�عض، و��ضاح  
العلاقة بین تقن�ات الذ�اء الاصطناعي وتحسین مهارات الاتصال ال�شري، وأظهرت الاعتماد الكبیر على  
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تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في مجال الاتصال معر�ین عن أن أهم هذه التقن�ات هي: الذ�اء الاصطناعي  
المهارات   أهم  تتضح  ثم  ومن  الفور�ة؛  الآل�ة  الترجمة  تقن�ات  التحر�ر،  في  الذ��ة  المساعدات  التولیدي، 
الإعلام�ة التي أدت تقن�ات الذ�اء الاصطناعي إلى تنمیتها في: مهارة إعداد المحتوى الإعلامي، مهارة  

 التحر�ر الإخ�اري، مهارة التقد�م والإلقاء، مهارة المونتاج الصوتي والمرئي.
ومن منطلق ذلك أكدت الدراسة على أن استخدام تطب�قات الذ�اء الاصطناعي و�الأخص الرو�وت  
والر�اض�ة؛   الاقتصاد�ة  الأخ�ار  و�تا�ة  وتحلیلیها  الضخمة  الب�انات  مع  التعامل  في  �بیرًا  نجاحًا  أظهر 
لذلك توقعت الدراسة اعتماد المؤسسات الإعلام�ة على الرو�وت خلال العقد القادم لإنتاج أكبر قدر من  

 ) ٦٦( المحتوى لز�ادة الز�ارات والمشاهدات لمواقعها الإلكترون�ة.
وتشیر نتائج إحدى الدراسات إلى وجود فجوة في فهم المشار�ین للمهارات الأساس�ة للاستفادة من  
هذه   ستظل  أنه  إلا  الفعال؛  والتواصل  النقدي  التفكیر  مهارات  وتحدیدًا  فعَّال  �شكل  الاصطناعي  الذ�اء 
أفضل  �شكل  مجهزون  العاملین  أن  إلى  وتشیر  إ�جاب�ة،  وتُعد  الذاتي  للتقی�م  وفقًا  الأقوى  هي  المهارات 

وعلى عكس ذلك �شفت النتائج أن المشار�ین الذین تلقوا    ،)٦٧(للاستفادة من تقن�ات الذ�اء الاصطناعي
المشكلة،   وتحدید  واله�كلة،  المنطقي،  الاستدلال  في  أفضل  نتائج  حققوا  الاصطناعي  الذ�اء  من  دعمًا 
النقدي   والرفض  التخصصات،  متعدد  والتكامل  الجدیدة،  الأفكار  تولید  في  ضعف  نقاط  أظهروا  لكنهم 

 ) ٦٨( للاستنتاجات غیر المدعومة.
ز الذ�اء الاصطناعي من خبرة وتحكم الجمهور في الحصول على المعلومات، �ما  و�ناءً عل�ه �عزَّ
�عزز من فاعل�ة الاتصال في مجال المعلومات و�عمل على تكامل مصادر مع �عضها ال�عض ومن ثقل  
حق   للجمهور  یُت�ح  الاصطناعي  �الذ�اء  المدعوم  والتلفز�وني  الإذاعي  التخط�ط  �أن   علماً  الجمهور، 
الموارد،   الب�انات ودمج  دقةً وتخصصًا من خلال جمع  أكثر  اخت�ار الأخ�ار، وُ�زوّدهم �محتوى إخ�اري 
النشر   منطق  وُ�طوّر  والجواب،  السؤال  أسلوب  والمتعمقة عبر  الشاملة  المعلومات�ة  احت�اجاتهم  یُلبي  كما 
ز شعور الجمهور �الخبرة والقدرة على الق�ادة في الحصول على المعلومات، و�عمل   وأسالیب التعبیر، و�عزَّ
على تعز�ز الاستخدام الأمثل لموارد الأخ�ار ودمجها، وز�ادة تفاعل الجمهور؛ لذلك توصي دراسات هذا 
الاتجاه �ضرورة تطو�ر المهارات الإعلام�ة عبر مؤسسات تدر�ب متخصصة، والتشدید على أهم�ة الدمج  
فجوة  لسد  الإعلامي  التدر�ب  برامج  ضمن  الحدیثة  التقن�ات  و�دخال  والتحر�ر�ة،  التقن�ة  المهارات  بین 

 المهارات التي تعاني منها البرامج التقلید�ة. 
 التحلیل العام للاتجاه ال�حثي:

) دراسة عر��ة وأجنب�ة، و�تحلیل هذه الدراسات نحد أنها تنوعت ١٣اشتمل هذا المحور على عدد (
م) بینما أجري �اقي هذه الدراسات بین  ٢٠٢٥في الفترة الزمن�ة التي أجر�ت فیها، فمعظمها �ان في عام (

التي  ٢٠٢٣-م ٢٠٢١عامي (  الوصف�ة  الدراسات  إلى  تنتمي  الدراسات  الملاحظ أن معظم هذه  م)، ومن 
تهتم بتصو�ر وتحلیل وتقی�م خصائص ظاهرة معینة �مً�ا و��فً�ا، وتفسیر العلاقة بین المتغیرات بهدف  
فیها   المؤثرة  العوامل  على  الضوء  من  المز�د  إلقاء  في  تسهم  دق�قة  و��انات  معلومات  على  الحصول 
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والظواهر الفرع�ة المرت�طة بها للوصول إلى وصف موضوعي وشامل ودقیق عن الظاهرة محل الدراسة 
التجر�بي   المنهج ش�ه  اعتمدت على  التي  الدراسات  �استثناء �عض  وذلك  لحدوثها،  أدت  التي  والأس�اب 
الذي یر�ز على دراسة العلاقة بین متغیر�ن دون التحكم فیهما، وغالً�ا ما یتم الاستعانة �ه في الدراسات 
في   النتائج  وتعم�م  الخارجي  الصدق  على  لتر�یزه  نظرًا  الحق�ق�ة  التجر�ة  استخدام  تعذر  الإعلام�ة حال 
مواقف حق�ق�ة، وف�ما یتعلق �المناهج ال�حث�ة، فقد اعتمدت معظم الدراسات على منهج المسح الإعلامي  

 �شق�ه الكمي والك�في، �الإضافة إلى اعتماد �عض الدراسات على منهج تحلیل المضمون. 
وف�ما یتعلق �الأدوات ال�حث�ة، فقد اعتمدت معظم الدراسات على استمارة الاستب�ان في المقام الأول  

المقابلة المفتوح أو المقنن، وفي مقابل ذلك  سواء في شكلها الورقي أو الإلكتروني، �الإضافة إلى دلیل 
أسلوب  على  ال�عض  اعتمد  المثال  سبیل  فعلى  علیها،  أجر�ت  التي  وعیناتها  الدراسة  مجتمعات  تنوعت 
العینة العمد�ة، وال�عض الآخر اعتمد على أسلوب الحصر الشامل، على عكس الدراسات الأخرى التي  
الدراسات على مداخل  اعتمدت  فقد  النظر�ة،  للمداخل  �النس�ة  أما  المتاحة،  العینة  أسلوب  اعتمدت على 
عدة �أتي في مقدمتها النظر�ة الموحدة لقبول التكنولوج�ا بوصفها النظر�ة الأكثر تطب�قًا وملاءمة لدراسة 
موضوع الذ�اء الاصطناعي، علاوة على �عض النظر�ات الأخرى مثال ذلك: الاستخدامات والإش�اعات، 
الحتم�ة التكنولوج�ة، نظر�ة تعلم الآلة: الآلة مصدر للتعلم الذاتي، نظر�ة العقل، نظر�ة الاندماج التك�في،  
نظر�ة الحمل المعرفي، وقد لاحظ ال�احث عدم اعتماد أو إ�ضاح �عض الدراسات للمداخل النظر�ة مثال  

عف�في:  ")٦٩(م"٢٠٢٥"نشوى  ودراسة   ،Zhihua Jia: 2022")التي )٧٠ الدراسات  �عض  إلى  �الإضافة   ،
 )٧١(م".٢٠٢٥توضح نوع الدراسة ومنهجها �شكل �افٍ مثال "ر�هان عمران: 

الاتجاه الثالث: أخلاق�ات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي وعلاقتها  )٣
 �المحتوى الزائف:

توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في    رصد ال�احث في هذا الاتجاه دراسات عدة؛ ر�زت على أخلاق�ات 
 ، وذلك من خلال التر�یز على: المحتوى المرئي وعلاقته �المحتوى الزائف

 )٧٢( دور الذ�اء الاصطناعي في مكافحة الشائعات خلال حالات الطوارئ الإنسان�ة. −
طلاب  − لدى  الزائف  الإعلامي  المحتوى  ونقد  تحلیل  مهارات  وتنم�ة  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات 

 )٧٣( المرحلة الابتدائ�ة.
دراسة تحلیل�ة لعینة من    :استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي التز��ف العمیق في التضلیل الإعلامي −

 )٧٤( .الفیدیوهات المنشورة على مواقع التواصل الاجتماعي
الإعلام   − محتوى  صناعة  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف  في  والمهن�ة  الأخلاق�ة  التحولات 

 )٧٥(الرقمي.
 )٧٦( تحد�ات المصداق�ة والاستقلال�ة لتحر�ر الأخ�ار في ظل الذ�اء الاصطناعي. −
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البیئة   − في  الاصطناعي  الذ�اء  استخدام  وأخلاق�ات  وضوا�ط  �حوث  في  الحدیثة  الاتجاهات 
 )٧٧(الإعلام�ة.

 )٧٨(فعال�ة الذ�اء الاصطناعي في تصح�ح الشائعات أثناء الأزمات: منظور الوسائط الرقم�ة.  −
الذ�اء الاصطناعي �أداة قو�ة   − لتقن�ات  المؤسسات الإعلام�ة  �الاتصال في  القائمین  فعال�ة توظ�ف 

 )٧٩( لمكافحة الأخ�ار الزائفة دراسة میدان�ة.
المتداول عبر المنصات وتأثیرها   − ضوا�ط المؤسسات الصحف�ة لضمان مصداق�ة المحتوى الإخ�اري 

على تعز�ز ثقة الجمهور في ظل انتشار الأخ�ار الكاذ�ة؛ دراسة حول الجمهور والتواصل في إطار  
 ) ٨٠(  نظر�ة الفضاء الإلكتروني.

 ) ٨١( تأثیر تحولات الممارسة الإعلام�ة في عصر الذ�اء الاصطناعي وتحد�ات مصداق�ة المحتوى. −
 )٨٢( استخدام تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في التصدي لظاهرة الأخ�ار الزائفة عبر الإعلام الرقمي. −
الأخ�ار   − وتنامي  المصداق�ة  تعز�ز  بین  الإعلام  صناعة  على  الاصطناعي  الذ�اء  استخدام  تأثیر 

 )٨٣(الزائفة.
 )٨٤( مصداق�ة الصورة الإعلام�ة في ظل تطور تكنولوج�ا الذ�اء الاصطناعي والتز��ف العمیق. −
 )٨٥(  دور تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في نشر الشائعات والأخ�ار الزائفة وتأثیرها على الأمن القومي. −
الأخ�ار   − �شف  مجال  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  تطبیق  نحو  والمهنیین  الأكاد�میین  اتجاهات 

 )٨٦( الزائفة �المواقع الإخ�ار�ة التلفز�ون�ة.
في   − الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  توظ�ف  أخلاق�ات  نحو  التلفز�ون�ة  الأخ�ار  غرف  محرري  اتجاه 

 )٨٧( صناعة المحتوى الخبري.
في   − الاجتماعي  التواصل  وسائل  محتوى  صحة  من  التحقق  على  الاصطناعي  الذ�اء  تأثیر  تقی�م 

 ) ٨٨( ن�جیر�ا: تحلیل الأدوات والاسترات�ج�ات لمكافحة المعلومات المضللة أثناء الانتخا�ات.
المشاع الإبداعي    ،الإنسان الواهم  ،محطات في المعرفة: بلا سائق ولا قلب هكذا یتشكل وجه العالم −

 )٨٩( طنین الإعلام. ،وسرقة المحتوى 
الكشف عن الأخ�ار المز�فة والمعلومات المضللة �استخدام الذ�اء الاصطناعي والتعلم الآلي لتجنب   −

 )٩٠( اضطرا�ات سلسلة التور�د.
الرقمي − الإعلام  في  الاصطناعي  للذ�اء  والمهن�ة  الأخلاق�ة  للأ�عاد  الإعلام  خبراء  دراسة    :تقی�م 

 )٩١(میدان�ة.
 ) ٩٢(  استخدام الذ�اء الاصطناعي في غرفة أخ�ار الجز�رة للس�طرة على الأخ�ار الكاذ�ة. −
 )٩٣( دراسة استطلاع�ة. :الإعلام المرئي في ظل تحد�ات الذ�اء الاصطناعي −
الفترة من   − ال�حوث في  لعینة من  نقد�ة تحلیل�ة  التقلیدي والرقمي: دراسة  الزائفة بین الإعلام  الأخ�ار 

 ) ٩٤( م.٢٠٢٠-٢٠١٦
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 )٩٥(.؟التنبؤ �مصداق�ة أخ�ار الذ�اء الاصطناعي: رأس المال التواصلي أم الاجتماعي أم �لیهما −
− � وعلاقتها  الإعلامي  المحتوى  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  لدى  التوظ�ف  مصداق�ة 

 )٩٦( الجمهور المصري.
استعرضنا في هذا الاتجاه دراسات عدة ناقشت أخلاق�ات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في المحتوى  
المرئي وعلاقته �المحتوى الزائف، وجاء في مقدمتها �عض الدراسات التي هدفت إلى استكشاف الأ�عاد  
تداع�ات   تحلیل  عبر  الإعلام�ة؛  البیئة  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  بتوظ�ف  المرت�طة  الأخلاق�ة 
الإعلام�ة،   الممارسة  تض�ط  التي  والأخلاق�ة  المهن�ة  الم�ادئ  على  التقن�ات  لهذه  المتزاید  الاستخدام 
المخاطر  واستكشاف  الإعلام،  في  الاصطناعي  الذ�اء  لأخلاق�ات  مفاه�م�ة  أطر  وضع  ومحاولة 
الأخلاق�ة الناجمة عن الأتمتة وتحیز الخوارزم�ات وانتهاك الخصوص�ة وغ�اب الشفاف�ة في إنتاج وتوز�ع  
مع   الاصطناعي  الذ�اء  لتوظ�ف  عام  أخلاقي  إطار  وضع  على  أكدت  ثم  ومن  الإعلامي؛  المحتوى 
التر�یز على م�ادئ الشفاف�ة والعدالة، و�عادة النظر في قوانین حما�ة الب�انات من زاو�ة أخلاق�ة وقانون�ة  
في ظل الذ�اء الاصطناعي، والعمل على دمج الق�م الأخلاق�ة داخل أنظمة الأخ�ار المؤتمتة، وفقًا لمبدأ  
الشفاف�ة   بتحدید  والآلات،  ال�شر  بین  الثقة  على  الاصطناعي  الذ�اء  لأثر  فلسفي  تحلیل  وتقد�م  التفسیر 
في  الم�ادئ  هذه  تطبیق  أن  على  النتائج  وشددت  الخوارزم�ة،  الإعلام  نظم  في  مر�ز�ة  أخلاق�ة  كق�مة 
 الممارسات الإعلام�ة من شأنه تعز�ز الثقة المجتمع�ة وتحقیق التكامل الأخلاقي مع الذ�اء الاصطناعي.  
وقد سعت �عض الدراسات إلى ال�حث في الدور الذي تقوم �ه تطب�قات الذ�اء الاصطناعي للحد 
من انتشار الأخ�ار الزائفة عبر وسائل الإعلام، وقد أسفرت اتجاهات العاملین في المؤسسات الإخ�ار�ة، 
الأخ�ار   ونشر  صناعة  في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  �متا�عة  الاهتمام  درجة  ارتفاع  عن 
الإخ�اري،   المحتوى  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  على  الإخ�ار�ة  المؤسسات  واعتماد  الزائفة، 
ولكن في الوقت ذاته یتم استخدامها بنس�ة ضع�فة في التصدي لظاهرة انتشار الأخ�ار الزائفة بوجهٍ عام  
في المؤسسات الإخ�ار�ة و�وجهٍ خاص في وسائل الإعلام الرقمي، تزامنًا مع تأكید العاملین �المؤسسات  
�ما   الاصطناعي،  الذ�اء  تطب�قات  بواسطة  المنتجة  الأخ�ار  مصداق�ة  درجة  انخفاض  على  الإخ�ار�ة 
رصدت الدراسة أهم أس�اب وتحد�ات انتشار ومواجهة الأخ�ار الزائفة عبر وسائل الإعلام، والتي جاء في  
مقدمتها: سوء استخدام التكنولوج�ا الرقم�ة من قبل المهنیین والمستخدمین، ضعف الوعي �أهم�ة تطب�قات 
لجذب  الزائفة  الأخ�ار  نشر  خلال  من  للر�ح  تسعى  التي  الوهم�ة  المواقع  انتشار  الاصطناعي،  الذ�اء 
الجمهور، عدم ق�ام وسائل الإعلام التقلید�ة بتصح�ح الأخ�ار، انعدام مهارات التفكیر النقدي لدى الأفراد.  
لدیها   فیدیو أو صورة  أو  الزائف سواء �ان ع�ارة عن نص  المحتوى  إلى أن  أ�ضًا  النتائج  وقد خلصت 

) مقارنة �الحق�قة، وأنه من بین العوامل المساعدة على ذلك الانتشار  ٪٧٠فرص انتشار بنس�ة تتجاوز (
أنها   بینهم خاصة الأصدقاء والمعارف هو "عنصر الإثارة"، �ما  ف�ما  بین الأفراد  الواسع و�عادة إرسالها 

 )٩٧( تحمل مفاجأة غیر متوقعة تثیر مشاعر سلب�ة في الغالب �الخوف والاشمئزاز.
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بها  التي تستعین  الذ�اء الاصطناعي  تقن�ات  أهم  التعرف على  إلى  الدراسات  وأ�ضًا سعت �عض 
وسائل الإعلام لكشف الأخ�ار الزائفة، و��ان مدى قدرة تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في الحد من تنامي 
المحتوى   حیث:  الزائف  المحتوى  أو  للأخ�ار  عدة  أنواعًا  هناك  أن  الدراسة  وأظهرت  الزائفة،  الأخ�ار 
المفبرك، المحتوى المزور، الر�ط المز�ف، المحتوى المضلل، الس�اق المز�ف، التحكم والسخر�ة، التلاعب  
تعمل  عدة  تقن�ات  تطو�ر  محاولات  إلى  الإعلام  وسائل  في  الزائفة  الأخ�ار  تنامي  أدى  وقد  �المحتوى، 
توصي   ثم  ومن  �شفها؛  �الأحرى  أو  الزائفة  الأخ�ار  انتشار  من  والأحد  لمواجهة  الاصطناعي؛  �الذ�اء 
الذ�اء  أن  �اعت�ار  المحتوى؛  إنتاج  في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  على  قیود  وضع  �ضرورة 
الاصطناعي س�ص�ح منتجًا لأخ�ار زائفة أكثر من أن �ص�ح �اشفًا لها، مثال: برامج الذ�اء الاصطناعي  

"Midjourney ،Copilot ،AI Studio ،Prompts ،Dall-E.المسئولة عن فبر�ة الصور المز�فة " 
الذ�اء  تقن�ات  على  المتزاید  الاعتماد  انعكاسات  دراسة  إلى  الدراسات  �عض  سعت  و�ذلك 
وحر�ة   الجمهور  بثقة  تتعلق  إشكال�ات  من  ذلك  على  یترتب  وما  المحتوى،  صناعة  في  الاصطناعي 
المؤسسات الإعلام�ة، وأوضحت أن مستوى الثقة في هذه الأخ�ار محدود، وأن معظم الم�حوثین �فضلون  
أكثر عرضة   الأخ�ار  الذ�اء الاصطناعي �جعل  وأن  ینتجها الإعلامیون، خاصة  التي  الأخ�ار  مشار�ة 
�ما   التعبیر،  وحر�ة  المحتوى  تنوع  على  الخوارزم�ات  تأثیر  عن  فضلاً  المضللة،  والمعلومات  للأخطاء 
أوضحت الدراسة أنه على الرغم من الإسهام السر�ع للذ�اء الاصطناعي في تسر�ع وتیرة العمل الإعلامي  
الإعلام�ة؛   والاستقلال�ة  والمصداق�ة  �الموضوع�ة  تتعلق  جوهر�ة  تحد�ات  �طرح  أنه  إلا  �فاءته؛  وز�ادة 
العاملین   وتدر�ب  الاصطناعي،  الذ�اء  استخدام  في  الشفاف�ة  تعز�ز  �ضرورة  الدراسة  توصي  لذلك 
إلى جانب سن   آلً�ا،  المنتج  المحتوى  التعامل مع  الحقائق عند  التحقق من  �المؤسسات الإعلام�ة على 
التكنولوج�ة الكبرى، �الإضافة إلى الدعوة   التعبیر وتواجه ه�منة المؤسسات  تشر�عات تحافظ على حر�ة 
الجمهور   وعي  رفع  مع  والمتنوع،  المستقل  الإعلام  ودعم  الزائفة  الأخ�ار  لرصد  أدوات  لتطو�ر  الجادة 

 �مخاطر الاعتماد الكلي على المحتوى الذي ینتجه الذ�اء الاصطناعي. 
فاعل�ة توظ�ف   الدراسات  ناقشت �عض  العالمي  التي �شهدها الإعلام  العم�قة  التحولات  وفي ظل 
تمثل   والتي  الزائفة،  للأخ�ار  الاصطناعي  الذ�اء  لتقن�ات  الإعلام�ة  المؤسسات  في  �الاتصال  القائمین 
القائمین   وعي  مدى  واستكشاف  الإنسان�ة،  المجتمعات  واستقرار  المعلومات  لصحة  صر�حًا  تهدیدًا 

التز�� �شف  في  وفاعلیتها  استخدامها  وأنماط  التقن�ات  بهذه  معظم  ف�الاتصال  أن  النتائج  وأظهرت   ،
القائمین �الاتصال لدیهم معرفة جیدة أو ممتازة �الذ�اء الاصطناعي، وأن مصادر معرفتهم هي الدورات 
التدر�ب�ة ومقاطع الیوتیوب التعل�م�ة، مع اعتمد متزاید على الذ�اء الاصطناعي في مهامهم الیوم�ة و�ن  
لدى   عام  ورضا  الزائفة  للأخ�ار  التصدي  في  فعالیتها  على  أكدت  �ما  النمو،  طور  في  یزال  لا  كان 
القائمین �الاتصال في القنوات الإخ�ار�ة وو�الات الأن�اء مع ثقتهم المتزایدة في مصداق�ة الأخ�ار المنتجة  
والممارسة   التكنولوج�ا  بین  الوصل  حلقة  �عدون  الذین  �الاتصال  القائمین  أهم�ة  تتجلى  وهنا  بواسطته، 
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التحر�ر   استرات�ج�ات  ضمن  ودمجها  الاصطناعي،  الذ�اء  تطب�قات  فهم  عاتقهم  على  �قع  إذ  المهن�ة؛ 
والإعداد والتحقق، واستخدام مخرجاتها �شكل أخلاقي ومهني �حافظ على جوهر المحتوى الإعلامي، �ما  

 أنهم مسئولون عن تطو�ر قدراتهم ومهاراتهم الرقم�ة لمواك�ة التحولات التكنولوج�ة المتسارعة.
ومن الملاحظ أن معظم الدراسات أشارت إلى تحد�ات أخلاق�ة عدة ترت�ط �استخدام تقن�ات الذ�اء 
الاصطناعي في الإعلام، حیث: الانح�از، الشفاف�ة، ضعف الإبداع، الرقا�ة الإعلام�ة، الثقة الاجتماع�ة؛  

التحقق ُ�عدّ من  لذلك أص�حت مكافحة الأخ�ار الكاذ�ة شاغلاً رئ�سًا لصناعة الإعلام العر�ي؛ خاصة وأن
المصادر و�دارة الموارد التنظ�م�ة معضلةً حادة، فال�عض ینظر إلى استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي  
مجال  في  "الز�ف"  عن  "الحق�قة"  لفصل  الزاو�ة  حجر  أنها  على  الكاذ�ة  الأخ�ار  تحدید  عمل�ة  أثناء 

؛  للتوع�ة �مخاطر الذ�اء الاصطناعي  احت�اجًاالفئة الأكثر    همالش�اب الجامعي  الأخ�ار، مع العلم �أن  
الاصطناعي  للذ�اء  المزدوجة  الطب�عة  تبرز  ثم  للكشف  -ومن  ووسیلة  المضللة  المعلومات  لتولید  كأداة 

التولید�ة    -عنها  النماذج  و�الأخص  التقن�ات  فتلك  �مسؤول�ة؛  التقن�ات  هذه  نشر  إلى  المُلحة  والحاجة 
أحدثت ثورةً في مجال إنشاء المحتوى؛ مما سهّل إنتاج أخ�ار �اذ�ة ومعلومات مضللة مقنعة على نطاق  
واسع، وُ�شكّل هذا الانتشار تحد�اتٍ �بیرةً لسلامة المعلومات، لاس�ما على منصات التواصل الاجتماعي  
عمل�ات   ودقة  سرعة  تحسین  الاصطناعي  للذ�اء  �مكن  حین  في  وأنه  السر�ع،  الانتشار  �حدث  حیث 
التحقق من صحة الحقائق �شكل �بیر، إلا أن التحد�ات المتعلقة �التنوع اللغوي والس�اق الثقافي والبن�ة  

ذلك   إلى  �الإضافة  قائمة،  تزال  التكنولوج�ة لا  الذ�اء الاصطناعي الأكثر تطورًا  التحت�ة  أنظمة  تزال  لا 
ال�شري؛ ومن ثم تُعدّ أنجح    العنصرتواجه تحد�ات في التك�ف الثقافي وفهم الس�اق وموازنة التطبیق مع  

أوسع،   تقن�ة  اجتماع�ة  أنظمة  واحد ضمن  �عنصر  الاصطناعي  الذ�اء  تُدرج  التي  تلك  هي  التطب�قات 
 مُكمّلةً الخبرة ال�شر�ة والمشار�ة المجتمع�ة بدلاً من أن تحل محلها.

الذ�اء  تقن�ات  لتوظ�ف  الأخلاق�ة  الأطر  أهم�ة  على  تؤ�د  الدراسة  هذه  نتائج  أن  الملاحظ  ومن 
الاصطناعي في الممارسات الإعلام�ة، والتي یتمثل أهمها في: المساءلة، الشفاف�ة، احترام الخصوص�ة،  
العدالة، المصداق�ة، الثقة، والعمل على تأهیل القائمین على المؤسسات الإعلام�ة �المهارات التي تؤهلهم  
إلى ص�اغة سینار�وهات منهج�ة تعمل على دمج الأ�عاد التقن�ة والإنسان�ة؛ لتجنب الممارسات الإعلام�ة 

 الغیر مسئولة والتي تسيء إلى الإعلامیین والمؤسسات الإعلام�ة والمجتمع.  
 التحلیل العام للاتجاه ال�حثي:

م)، مع التأكید على أن معظمها جاء في  ٢٠٢٥-م٢٠٢٠جاءت دارسات هذا الاتجاه في الفترة بین (
)، مما  ٢٠٢٠-م ٢٠٢٣م)، ثم �عض الدراسات التي تم إجراؤها بین عامي ( ٢٠٢٥-م٢٠٢٤الفترة من (

 یؤ�د على حداثة معظم الدراسات التي تناولت أخلاق�ات توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي. 
ومن الملاحظ أن معظم الدراسات السا�قة تنتمي إلى الدراسات وال�حوث الوصف�ة النوع�ة أو الكم�ة؛  
�استثناء �عض الدراسات التي اندرجت ضمن الدراسات الوصف�ة التحلیل�ة من المستوى الثاني: التي تُعنى  
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مضمون   تحلیل  خلال  من  وذلك  الدراسة،  �متغیرات  المتعلقة  ال�حث�ة  الاتجاهات  وفحص  قراءة  �إعادة 
التي   المسارات  یت�ح رصد  �ما  معینة،  زمن�ة  فترة  في  المنشورة  والأجنب�ة  العر��ة  الدراسات  من  مجموعة 

 اتخذها التناول الأكاد�مي لهذه القض�ة في س�اقات معرف�ة وثقاف�ة مختلفة. 
والمقابلة   المقنن،  المقابلة  دلیل  الاستب�ان  استمارة  في  الب�انات  جمع  ووسائل  أدوات  أهم  وتتضح 
المتعمقة، أداة الملاحظة، استمارة تحلیل المضمون، �الإضافة إلى �عض مقای�س الاتجاهات، بینما اتسع  
الإخ�ار�ة، طلاب   المؤسسات  في  العاملین  الاصطناعي  الذ�اء  خبراء  لتشمل  ال�حث�ة  المجتمعات  نطاق 
الشخص�ات   و�عض  للرؤساء  المز�فة  الصور  العلم�ة،  وال�حوث  الدراسات  المختلفة،  التعل�م�ة  المراحل 
الإعلام   في  المتخصصین  التدر�س  هیئة  أعضاء  الاجتماعي،  التواصل  منصات  على  المنشورة  الشهیرة 
الصحف  مواقع  الإخ�ار�ة،  التلفز�ون�ة  والقنوات  الإخ�ار�ة  الإلكترون�ة  المواقع  في  �الاتصال  والقائمین 
وفقًا  وذلك  المتا�عین،  جمهور  الإنترنت،  ش�كة  عبر  الإخ�ار�ة  المواقع  الأن�اء،  و�الات  الإلكترون�ة، 

 لأسالیب عدة أبرزها أسلوب العینة العمد�ة، وأسلوب العینة العشوائ�ة.  
واعتمدت معظم الدراسات في إطارها النظري على نظر�ات عدة لتفسیر هذا الاتجاه ال�حثي، حیث: 
نظر�ة البیئة الإعلام�ة، نظر�ة المسئول�ة الاجتماع�ة، نظر�ة الحتم�ة التكنولوج�ة، نظر�ة نشر المبتكرات  
الوسیلة؛   ثراء  نظر�ة  التشار�ي،  أو  التفاعلي  النموذج  المعرفي،  النموذج  السبین،  نظر�ة  المستحدثة، 
حول   والمعرفي  النظري  �الإطار  واكتفت  النظر�ة  النماذج  على  تعتمد  لم  التي  الدراسات  �عض  �استثناء 

م، ممدوح مكاوي:  ٢٠٢٥م، عادل هواد:  ٢٠٢٤المتغیرات الأساس�ة للدراسة، مثال ذلك: (محمود ضو�في:
 م). ٢٠٢٠

 الاتجاه الرا�ع: مستقبل توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي:  )٤
واستشراف   الذ�اء الاصطناعي  استخدام  دراسات عدة؛ ر�زت على  الاتجاه  هذا  ال�احث في  رصد 

 مستقبل المحتوى المرئي، وذلك من خلال التر�یز على المتغیرات التال�ة:  
 ) ٩٨( الذ�اء الاصطناعي ومستقبل الإعلام بین التمكین والتحیز. −
 ) ٩٩( توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في تطو�ر المحتوى الرقمي. −
 ) ١٠٠( .والتغییر في صناعة الإعلام: الفرص والتحدیات والاعتبارات الأخلاقیة  الاصطناعيالذكاء  −
 ) ١٠١(  دور الذ�اء الاصطناعي في تطو�ر الإعلام. −
 ) ١٠٢( مستقبل الذ�اء الاصطناعي في الإعلام. −
 ) ١٠٣( مستقبل الإعلام التقلیدي في ظل الذ�اء الاصطناعي. −
 )١٠٤( تحولات س�اسات صناعة الإعلام لمستقبل مستدام. −
  ۲۰۲٤مستقبل صناعة الإعلام العربي في استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي: دراسة استشرافیة ( −

 )١٠٥( م). ۲۰۳٤إلى 
 )١٠٦( مستقبل مهنة الإعلام في ظل التطور السر�ع لتكنولوج�ا الذ�اء الاصطناعي. −
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 )١٠٧( .الذكاء الاصطناعي والإعلام في العصر الرقمي: الفرص والتحدیات والآثار المستقبلیة −
دراسة  − السعود�ة  الإعلام�ة  المؤسسات  لدى  المحتوى  صناعة  في  للمیتافیرس  الاتصال�ة  البیئة  دور 

 ) ١٠٨( استشراف�ة.
توظ�ف تقن�ات الواقع المعزز في المحتوى المقدم �المواقع والقنوات الإخ�ار�ة وانعكاسها على تطو�ر   −

 )١٠٩( المحتوى.
 ) ١١٠( مستقبل توظ�ف تقن�ة الهولوجرام في إنتاج المحتوى الإخ�اري للمؤثر�ن. −
 ) ١١١( الإعلام والذ�اء الاصطناعي: التصورات الحال�ة والتوقعات المستقبل�ة. −
مستقبل الإنتاج الإخ�اري في وسائل الإعلام المصر�ة في ظل التطور التكنولوجي واستخدام الذ�اء   −

 ) ١١٢( الاصطناعي.
 ) ١١٣(دور الذ�اء الاصطناعي في تشكیل مستقبل الإنتاج الإعلامي وتطبیق نظر�ة التحیز الخوارزمي. −
 ) ١١٤( الذ�اء الاصطناعي والإعلام الجدید: مستقبل التنم�ة المتكاملة. −
 )١١٥( توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في بیئة العمل وتأثیرها على مستقبل الوظائف الإعلام�ة. −
 )١١٦( الذ�اء الاصطناعي ومستقبل أخ�ار التلفز�ون: �حث استشرافي تنظیري. −
الذ�اء   − تقن�ة  �استخدام  الإبداعي  المحتوى  الفرص   GPT  Chatالاصطناعيص�اغة  استكشاف 

 ) ١١٧(والتحد�ات.
رؤ�ة مستقبل�ة: دور الاسترات�ج�ات الاتصال�ة في صناعة المحتوى الإعلامي في ضوء تطبیق تقن�ات   −

 )١١٨( الذ�اء الاصطناعي.
 )١١٩( .الذكاء الاصطناعي في وسائل الإعلام الإخباریة: التصورات الحالیة والتوقعات المستقبلیة −
 )١٢٠( تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في الإعلام الواقع والتطورات المستقبل�ة. −
 )١٢١( الذ�اء الاصطناعي ومستقبل وسائل الإعلام. −
ورؤ�تهم   − الإعلام�ة  المؤسسات  في  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  لتوظ�ف  المصر�ة  النخ�ة  تقی�م 

 ) ١٢٢( لمستقبلها في إبداع المحتوى. 
 ) ١٢٣( استخدام الذ�اء الاصطناعي في تولید المحتوى الإعلامي. −
 )١٢٤(مستقبل تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في المؤسسات الإعلام�ة ودورها في تطو�ر المحتوى. −

المحور هذا  دراسات  في  النظر  الإعلام    ،�إمعان  بین  الوث�قة  العلاقة  عن  �شفت  أنها  نجد 
والتكنولوج�ا مع التر�یز على تكنولوج�ا الذ�اء الاصطناعي والأتمتة، وأنه مع التطور الهائل للتكنولوج�ا  
الذ�اء  أن  إلى  النتائج  وأشارت  �التوازي،  وقنواته  الإعلام  یتطور  أن  الطب�عي  من  �ان  العصور  عبر 
الاصطناعي قد منح الإعلام قوة هائلة في ت�ادل المعلومات، وتوس�ع نطاقها وتحسین استهلاكها، وتعز�ز  

 .�ما أدى إلى الحاجة إلى فهم متخصص للأدوات المتاحة ،تأثیرها
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وتشیر أ�ضًا �عض الدراسات إلى أن وسائل الإعلام الإخ�ار�ة شهدت في السنوات الأخیرة تحولاً  
والخدمات جذر�ً  المنتجات  وتوز�ع  و�نتاج  ابتكار  في  التكنولوج�ة  للأسالیب  الهائلة  الإمكانات  �فضل  ا 

للذ�اء الاصطناعي استنادً  تبنَّي صناعة الأخ�ار  التعلم  الإخ�ار�ة، و�تحلیل  إلى س�عة مجالات فرع�ة:  ا 
الحاسوب ،  الآلي الكلام،  رؤ�ة  على  الطب�ع�ة،  التعرف  اللغة  والتحسین،  معالجة  والجدولة  ،  التخط�ط 

الخبیرة تطورً عنأسفرت  وقد  الرو�وتات،  ،  الأنظمة  تشهد  ثلاثة مجالات فرع�ة  هناك  أن  ا في  ا ملحوظً : 
وسائل الإعلام الإخ�ار�ة، وهي: التعلم الآلي، ورؤ�ة الحاسوب، والتخط�ط والجدولة والتحسین، وأن معظم  
مشار�ع الذ�اء الاصطناعي الإخ�ار�ة تعتمد على تمو�ل من شر�ات التكنولوج�ا مثل جوجل، و�وجه عام  
التوص�ة   محر�ات  �استخدام  الجماهیري  التفاعل  بتعز�ز  الكبیر  الاهتمام  هما:  شائعین  تطب�قین  وجدنا 
القائمة على التعلم الآلي، استخدام المؤسسات الإخ�ار�ة نماذج التعلم الآلي لتكی�ف استرات�ج�ات أعمالها  

 )١٢٥(مع �ل قارئ على حدة.
والمضامین  المواد  إنتاج  في  العالم�ة  الأن�اء  وو�الات  الإعلام  وسائل  تتسابق  ذلك  منطلق  ومن 
الإعلام�ة التي تجمع بین الذ�اء الاصطناعي والخبرة التحر�ر�ة؛ لتتمكن من إنشاء المحتوى الذي ینشئه  

ا، وذلك بواسطة تطب�قات الذ�اء الاصطناعي، و�بدو أن التطور في هذه  المستخدم و�تم التحقق منه تلقائ�ً 
إذً  فالذ�اء الاصطناعي  نتوقع؛  �أسرع مما  �سیر  الإبداع�ة  الرو�وتات  قدرات  ا محفز  التطب�قات وتحسین 

قوي ُ�مكن المؤسسات الإعلام�ة من تحسین عمل�اتها وتقد�م محتوى �شكل أسرع وعلى نطاق واسع بتكلفة  
مدر�ة  برعا�ة خوارزم�ة  التخص�ص  إعلامي شدید  محتوى  إنتاج  عبر  مفرط  وذات طا�ع شخصي  أقل، 
تتعرف على تفضیلاتك �مرور الوقت، علاوة على ذلك نلاحظ أن معظم الإعلامیین �ستخدمون القوالب  

و�الة  )١٢٦(  الذ��ة تقود  المثال  سبیل  فعلى   ،Press Associated    الأخ�ار لصناعة  ممیزة  مساعي 
إنشاء النسخ لأغراض الاستثمار والتغط�ة الر�اض�ة؛ مما أدى إلى تنامي عدد �احتضان البرامج لأتمتة  

الأمر �شكل �بیر على مستقبل صناعة الأخ�ار   انعكس هذا  المنتجة �شكل �بیر، وقد  الكتا�ة  عمل�ات 
�مرحلة   تمر  وأكثر    انتقال�ةالتي  متزاید  رقمي  �مضمون  الظهور  تعاود  وهي  تراجع،  حالة  في  ول�ست 

   ا وأتمتة عال�ة المستوى.تخص�صً 
علاوة على ذلك، سعت �عض الدراسات الإعلام�ة إلى ال�حث في مستقبل صناعة الإعلام العر�ي  

الفترة من (  تقن�ات الذ�اء الاصطناعي، في  ٢٠٣٤  –م  ٢٠٢٤في  التزاید المطرد في دمج  م) في ضوء 
المحتوى،   إنتاج  مثال:  الاصطناعي  �الذ�اء  تتأثر  أن  یرجح  التي  الأساس�ة  الإعلام�ة  القطاعات  ضوء 
الإعلام   صناعة  لتطو�ر  الفعال  التنفیذ  استرات�ج�ات  الجمهور،  مع  التفاعل  التحر�ر،  الأخ�ار،  إعداد 
العر�ي، و�شفت الدراسة عن أن معظم الم�حوثین �عتقدون أن الذ�اء الاصطناعي س�قوم �أتمتة المهام  
الروتین�ة مثل: تحر�ر الأخ�ار، تحر�ر الفیدیوهات معالجة النصوص والصور....إلى غیر ذلك من المهام  
التي تنعكس على تحسین �فاءة العمل الإعلامي وتحسین الكفاءة التشغیل�ة، وتعز�ز تفاعل الجمهور؛ مما  
دفع �عض الم�حوثین إلى توقع التأثیر القوي للذ�اء الاصطناعي على المشهد الإعلامي مستقبلاً، على  
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ال�اهظة   للتكلفة  نظرًا  محدودًا  یزال  لا  التقن�ات  لتلك  الحالي  والتوظ�ف  الاستخدام  مستوى  أن  من  الرغم 
إلى   الذ�اء الاصطناعي  تبنَّي  لكي �صل  أنه  الدراسة على  تؤ�د  ثم  �بیرًا؛ ومن  عائقًا  تُعد  والتي  للتنفیذ 
الكبیر  والجهد  الخبرة،  ومحدود�ة  التنفیذ،  تكال�ف  ارتفاع  مثل  عوائق  معالجة  من  بد  لا  إمكاناته،  كامل 
المطلوب للدمج، لاس�ما في الس�اقات الإعلام�ة، مع غرس ثقافة الابتكار والتطو�ر الذاتي المستمر بین  
العاملین في مجال الإعلام، ومع تزاید قبول المجتمع للذ�اء الاصطناعي، وتزاید رغ�ة المتخصصین في  

 ) ١٢٧( .الاستفادة منه في مهام مثل تحلیل الب�انات و�نشاء المحتوى، یتوفر أساس متین للتقدم 
تبنَّي   مستقبل  نحو  الاتصال�ة  العمل�ة  على  �الاتصال  القائمین  اتجاهات  ق�اس  مستوى  وعلى 
واستخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي، وتأثیرها على واقع ممارساتهم الإعلام�ة ومحاولة استقراء مستقبل 
استخدام أدوات الذ�اء الاصطناعي ذلك في مجال الإعلام؛ استنادًا إلى توظ�ف النظر�ة الموحدة لقبول 

 Unified Theory Of Acceptance And Use Of Technologyواستخدام تكنولوج�ا المعلومات 
(UTAUT) و�أتي ذلك في إطار الحق�قة الراهنة التي تؤ�د على أن الذ�اء الاصطناعي أص�ح حاضرًا ،

�استمرار، إضافة إلى   نع�شه وسط جدال مستمر حول فوائده المدر�ة ومخاطره المحتملة وقدراته المتطورة
قدرة تقن�ات الذ�اء الاصطناعي على محاكاة السلوك ال�شري في الق�ام �مهام إعلام�ة عدة، مؤ�دة على 
إشراف   تحت  و��جاب�اتها  خدماتها  من  والاستفادة  استثمارها  على  العمل  وضرورة  التقن�ات  تلك  أهم�ة 
ومتا�عة دق�قة من العنصر ال�شري، في ضوء العدید من المجالات �المجال التسو�قي والإعلامي وأخیرًا  
لب�انات   النصوص  �تحو�ل  الب�انات  صحافة  في:  تتضح  التقن�ات  تلك  أهم  �أن  علمًا  والإداري،  الفني 
�مختلف الأشكال، تقن�ات الترجمة الآل�ة للغات الأخرى، استخدام الرو�وت في عمل�ات التحر�ر الإعلامي  

أ الأستودیو  من  الأخ�ار  تقد�م  الـ  أو  استخدام  بدون ط�ار،  استخدام طائرات  میدانً�ا  الدردشة    BOTSو 
الآل�ة للرد على استفسارات وتعل�قات الجمهور؛ �حیث �مكن القول أن الأداء المتوقع قد یؤدي إلى إ�جاد 
ق�مة مضافة   وتحقیق  الأداء  وتحسین جودة  تعز�ز  ینتج عنه  �ما  التطب�قات؛  هذه  سلو��ة لاستخدام  ن�ة 

احتراف�ة أكثر  �شكل  العمل  في  الإنتاج  الأزمات  )١٢٨(وز�ادة  أثناء  �الاتصال  القائم  على  والمحافظة   ،
القائمین على العمل�ة  )١٢٩( والحروب والكوارث   ، وهذا ما أظهرته �عض الدراسات التي أشارت إلى میل 

نوع الأیدیولوج�ات  الإعلام�ة لتعدیل ممارساتهم الإعلام�ة؛ للتوافق مع سمات بیئة متعددة المنصات مع ت
 .  )١٣٠(الإعلام�ة التي یتبنونها و�تصرفون �موجبها في ش�كاتهم الشخص�ة

" دراسة  أشارت  أن  Srikrishna Chintalapati & Shivendra Pandey 2021وقد  إلى   "
التفكیر   على  قدرة  أكثر  س�ص�ح  �أنه  المخاوف  من  المز�د  سیثیر  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  تطور 
الإبداعي مقارنة �التفكیر الإنساني؛ �ما سیؤدي إلى ه�منته على الكثیر من المهام ال�شر�ة، خاصة وأن  
في   حاسماً  عاملاً  شكّل  الاصطناعي،  الذ�اء  استخدام  في  المتزاید  التوسع  زه  عزَّ الذي  الرقمي  التحول 

، وخوفهم من القضاء النهائي على دور  )١٣١(إطلاق موجة جدیدة من التغییرات الجذر�ة في عالم الأعمال
القائم �الاتصال واستبداله �القائم �الاتصال الآلي الذي یهدد الأمن القومي �عدم القدرة على محاس�ة الآلة  
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و�ین   الاصطناعي  الذ�اء  تكنولوج�ا  بین  �الفرق  الإعلامي  �المجال  العاملین  إدراك  وعدم  الخطأ،  عند 
 ) ١٣٢( البرمجة العاد�ة.

م" السینار�وهات المستقبل�ة المحتملة  ٢٠٢٢وفي ظل هذا الجدل الثائر صاغ "فتحي شمس الدین:  
م) وهي  ٢٠٣١  –م  ٢٠٢٢للقائم �الاتصال في ظل استخدام تقن�ات الذ�اء الاصطناعي خلال الفترة من (

كالآتي: (أ) السینار�و المرجعي: یتضمن استمرار إنتاج الأخ�ار �الشكل الحالي دون تعدیل؛ �حیث �ستمر 
الإنتاج   مراحل  وجم�ع  التحر�ر  عمل�ة  تجهیز  في  الحاسوب  واستخدام  التقلید�ة  �الطرق  الأخ�ار  إنتاج 
الاصطناعي   الذ�اء  تطب�قات  إدخال  على  الإخ�ار�ة  الإعلام�ة  المؤسسات  استطاعة  عدم  مع  الإخ�اري 
الذ�اء   �أهم�ة  المعرفة  عدم  إلى  السینار�و  هذا  ترج�ح  یرجع  ما  وغالً�ا  الإخ�ار�ة،  العمل�ة  ضمن 
توافر   عدم  و�ذلك  التطب�قات،  هذه  استخدام  على  تقوم  التي  ال�شر�ة  الكوادر  توافر  وعدم  الاصطناعي، 
التقلیدي  الحالي  الشكل  بین  الدمج  یتضمن  التفاؤلي:  السینار�و  الإعلام�ة، (ب)  للمؤسسة  التحت�ة  البن�ة 
یتم دمج تكنولوج�ا الذ�اء الاصطناعي مع استخدام الإنسان   و�عض أدوات الذ�اء الاصطناعي؛ �حیث 
في مراحل عمل�ة الإنتاج الإخ�اري، وفي هذه الفترة الزمن�ة من مسار السینار�و تكون القوى الفاعلة فئات  
العاملین في مجال العمل الإعلامي من المتدر�ین على استخدام هذه التطب�قات الحدیثة والآلات التي �قوم  
البن�ة   تحدیث  على  علاوة  الإخ�ار�ة،  الإعلام�ة  المؤسسات  داخل  التطب�قات  هذه  استخدام  ��ف�ة  علیها 
التحت�ة للمؤسسة مع استخدام غرف الأخ�ار الرقم�ة التي تتناسب مع استخدام هذه التكنولوج�ا الحدیثة،  
هذا  ینطلق  التشاؤمي:  السینار�و  (ج)  والافتراضي،  ز  المعزَّ والواقع  الأش�اء  إنترنت  استخدام  وانتشار 
مع   �لً�ا  الاصطناعي  الذ�اء  استخدام  لتضمن  تنفیذه  على  الإعلام�ة  المؤسسة  قدرة  عدم  مع  السینار�و 
التخلص من العنصر ال�شري، �حیث تكون القوى الفاعلة في هذه الفترة هي الآلات التي تقوم �استخدام  
لن   وهذا  الإعلام،  في  المیتافیرس  واستخدام  والمذ�ع  الصحفي  والرو�وت  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات 

 ) ١٣٣( �حدث إلا في المستقبل ال�عید.
وسائل  �ل  في  واقعًا وضرورة  التقن�ات س�كون  تلك  استخدام  أن  على  الدراسة  أكدت  عل�ه،  و�ناءً 
�فاءة   المؤسسات الإعلام�ة ورفع  أر�اح  تتمثل في محاولة ز�ادة  تأثیرات  لها  الإعلام مستقبلاً، وس�كون 
الذ�اء  لتقن�ات  �بیر  تأثیر  هناك  س�كون  أنه  على  أكدت  أخرى  ناح�ة  ومن  ناح�ة،  من  هذا  العمل 
الاصطناعي على القائمین �الاتصال، وأن قطاعًا �بیرًا من الفئات العمر�ة الأكبر سنًا لا تدرك التأثیرات 
الكبیرة لتكنولوج�ا الاتصال وتقن�ات الذ�اء الاصطناعي �شكل عام؛ الأمر الذي یتطلب تأهیل ورفع �فاءة  
القائمین �الاتصال للتعامل مع تلك التقن�ات في ظل الرو�وت الإعلامي، الذي أص�حت له استخدامات  
الذ�اء  ومنها  الحدیثة  التقن�ات  من  الاستفادة  �ضرورة  الدراسة  توصي  ثم  ومن  بها؛  �قوم  �بیرة  ومهام 
لاسترات�ج�ة   مستقبلي  تصم�م  خلال  من  وذلك  والمیتافیرس،  الافتراضي  الواقع  وتكنولوج�ا  الاصطناعي 
إعلام�ة مشتر�ة للدول العر��ة، و�دراجها في مقررات وأقسام �ل�ات الإعلام �الدول العر��ة؛ �ما ینعكس  
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التقن�ات وتحد�ات استخدامها. بتلك  للتعر�ف  التدر�ب  القائمین �الاتصال مع ز�ادة عنصر    على مستقبل 

)١٣٤ ( 
�أن هناك خطوتین على الأقل �مكن اتخاذهما    ةوفي ضوء ذلك تذهب �عض الدراسات إلى الإفاد 

ب�انهما: (أ)   وضع مدونة أخلاق�ة  لضمان فعال�ة تطبیق الذ�اء الاصطناعي في المؤسسات الإعلام�ة؛ 
؛ والاتفاق علیهابوجهٍ عام والإعلام الرقمي بوجهٍ خاص  دول�ة لاستخدام الذ�اء الاصطناعي في الإعلام  

ُ�عتبر    وسائلقدرة  لضمان   وأن  المدونة،  على  توق�عها  إلى  �شیر  شعار  عرض  على  الشرع�ة  الإعلام 
إلى أي محتوى  . (ب) إشارة المؤسسات الإعلام�ة بوضوح  المحتوى المنشور على منصاتها شرعً�ا وشفافًا

الاصطناعي الذ�اء  �مساعدة  إنشاؤه  تم  أو  اصطناعي  ذ�اء  تطبیق  بواسطة  إنشاؤه  ثقة  ؛  تم  لتعز�ز 
تنشره الذي  المحتوى  و الجمهور في  المستخدمون على  الأمر  هذا  ،  �كون  أن  أ�ضًا  أن �ضمن  من شأنه 

الإعلام�ة تتسم    المؤسسةل�س فقط �احتمال�ة عدم صحة المحتوى، وخاصة الصور، بل أ�ضًا أن    ،درا�ة
، علمًا �أن هذه القض�ة ذات صلة وث�قة �استشراف  �الصدق والشفاف�ة من خلال الكشف عن هذه الحق�قة

 )١٣٥( مستقبل توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في المؤسسات الإعلام�ة.
 :التحلیل العام للاتجاه ال�حثي

) عامي  خلال  إجراؤها  تم  الاتجاه  هذا  دراسات  معظم  أن  السابق  العرض  من  -م٢٠٢٤یتضح 
٢٠٢٥) عامي  خلال  إجراؤها  تم  التي  الدراسات  �عض  وجود  إلى  �الإضافة  م)؛ ٢٠٢٣-م ٢٠٢٢م)، 

 م).٢٠٢١�استثناء دراسة واحدة تم إجراؤها في عام (
أن أهم المتغیرات التي ر�زت علیها الدراسات السا�قة لمناقشة مستقبل توظ�ف الذ�اء   ظومن الملاح

التنافس�ة حیث   المیزة  المحتوى،  تطو�ر  المصداق�ة،  في  تتضح  الإعلام�ة؛  المؤسسات  في  الاصطناعي 
الفرص والتحد�ات والاعت�ارات الأخلاق�ة، التحولات الس�اس�ة المستدامة، التطور السر�ع لتكنولوج�ا الذ�اء 
التحیز   الإخ�اري،  الإنتاج  الهولوجرام،  تقن�ة  المعزز،  الواقع  تقن�ات  الاتصال�ة،  البیئة  الاصطناعي، 

وتقن�ة   الإبداعي  المحتوى  الجدید،  والإعلام  الاصطناعي  للذ�اء  المتكاملة  التنم�ة    GPTالخوارزمي، 
Chat  المحتوى تولید  التوقعات،  التصورات  الإعلامي،  المحتوى  لصناعة  الاتصال�ة  الاسترات�ج�ات   ،

الذ�اء   تطب�قات  توظ�ف  مستقبل  استشراف  في  ساهمت  التي  المتغیرات  من  ذلك  غیر  الإبداعي...إلى 
الإعلام�ة   المؤسسات  تطو�ر  على  م�اشر  �شكل  وانعكست  الإعلامي،  المحتوى  إنتاج  في  الاصطناعي 

 وتطو�ر المحتوى بل والسعي نحو تولید المحتوى الإبداعي. 
التحلیل� أو  المیدان�ة  الوصف�ة  الدراسات  إلى  الدراسات  معظم  إحدىةوتنتمي  �استثناء  الدراسات  ، 

الثاني   التحلیل من المستوى  ، وفي هذا الس�اق تم  Secondary Analysisالتي اعتمدت على أسلوب 
الاصطناعي   الذ�اء  �حوث  لمجال  تنتمي  التي  العلم�ة  للدراسات  الك�في  التحلیل  إجراء  على  الاعتماد 
الاستطلاع�ة   ال�حوث  إلى  تنتمي  التي  الدراسات  �عض  إلى  �الإضافة  الإعلامي،  المنتج  على  وتأثیره 

 والاستكشاف�ة والمقارنة والدراسات الاستشراف�ة. 
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لقبول  الموحدة  النظر�ة  مقدمتها  في  جاء  �حیث  النماذج  تنوعت  النظري  �التوجه  یتعلق  وف�ما 
 Unified Theory Of Acceptance and Use Of Technology  واستخدام تكنولوج�ا المعلومات 

(UTAUT)  ،  الأفعال نموذج  والابتكار،  الإبداع  إدارة  نموذج  أهمها:  عدة  نظر�ة  نماذج  إلى  �الإضافة 
إلى   التحول  نظر�ة  المؤسس�ة،  النظر�ة  الإعلامي،  الاندماج  نموذج  الوظائف،  استبدال  نموذج  المسب�ة، 
المنصات، الاعتماد على وسائل الإعلام، نظر�ة الحتم�ة التكنولوج�ة، �الإضافة إلى �عض الدراسات التي 

م، إنجي بر�ة  ٢٠٢٣م، عبد الرزاق الدل�مي  ٢٠٢٤لم تعتمد على توجه نظري مثال دراسة "إ�مان خطاب  
 م".  ٢٠٢٥م، جواهر ال�مني وعبد الملك الشلهوب ٢٠٢٣وآ�ة عزوز  

الذ�اء الاصطناعي في صناعة   بتوظ�ف  المتعلقة  الدراسات  المستخلصة من تحلیل  المؤشرات  تاسعًا: 
 محتوى الإعلام المرئي، والخاصة �الإجا�ة عن تساؤلات الدراسة وفقًا للمستو�ات التال�ة:

ال�حث�ة:   الاتجاهات  تعدد الاتجاهات ال�حث�ة في الدراسات وال�حوث التي تناولت توظ�ف  مستوى 
القائم   "اتجاهات  بـ  المعني  الاتجاه  جاء  وقد  المرئي،  الإعلام  محتوى  صناعة  في  الاصطناعي  الذ�اء 
ال�حث�ة   الاتجاهات  مقدمة  المرئي" في  الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام  توظ�ف  نحو  �الاتصال 

بروزً  (والأكثر  بواقع  الدراسة  في عینة  (٣٢ا  بنس�ة  دراسة  الدراسات ٪٣١.٧)  الثان�ة  المرت�ة  في  تلاه   ،(
) بواقع  المرئي  الإعلام  صناعة  في  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  �مستقبل  بنس�ة  ٢٧الخاصة  دراسة   (

ق�ات توظ�ف تطب�قات الذ�اء )، وفي المرت�ة الثالثة، جاءت دراسات الاتجاه الخاص �اتجاه أخلا٪٢٦.٧(
)،  ٪٢٤.٨) دراسة بنس�ة (٢٥الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي وعلاقتها �المحتوى الزائف بواقع ( 

وفي المرت�ة الرا�عة والأخیرة، جاءت دراسات الاتجاه الخاص بدراسة مهارات توظ�ف الذ�اء الاصطناعي  
) بواقع  المرئي  الإعلام  صناعة  (١٧في  بنس�ة  دراسة  و�علل ٪١٦.٨)  الدراسات،  عینة  إجمالي  من   (

الإعلام   في صناعة  الاصطناعي  الذ�اء  توظ�ف  نحو  �الاتصال  القائم  اتجاهات  دراسات  بروز  ال�احث 
العنصر  المرئي؛ نظرً  الذ�اء الاصطناعي محل  تكنولوج�ا  الثائر حول إشكال�ة: هل سوف تحل  للجدل  ا 

�الاتصال   -ال�شري   الإ   -القائم  المؤسسات  الذ�اء  في  تهدید  من  �الاتصال  القائمین  وقلق  علام�ة؟ 
شعبیین:   ملاذ  الوذیناني  (صفوة  لوظائفهم  �عض  )١٣٦(  م)٢٠٢٥الاصطناعي  اعتماد  ظل  في  وذلك   ،

ف�ه؛  م�الغ  �شكل  الاصطناعي  الذ�اء  وتطب�قات  أدوات  على  الدول�ة  والاتصال�ة  الإعلام�ة  المؤسسات 
ترجمة   أدوات  الرو�وت،  المذ�ع  الضخمة،  الب�انات  تحلیل  أدوات  للنصوص،  الآلي  التولید  أدوات  حیث 
النصوص...إلى غیر ذلك من تقن�ات الذ�اء الاصطناعي التي ساهمت في تسر�ع إنتاج وصناعة محتوى  

ال�صر�ة   التغذ�ة  وز�ادة  الوقت  اختصار  على  وقدرتها  دقته  وتحسین  المرئي   ,Brennen)الإعلام 
Howard, & Nielsen:2022) . )١٣٧( 

تبرز أهم�ة المناهج العلم�ة في الدراسات الإعلام�ة بوصفها الأداة    مستوى المناهج المستخدمة:
والدقة والتمسك �مصداق�ة   الموضوع�ة  �م�ادئ  وفقًا للالتزام  ال�حثي  ال�احث وتقو�م مساره  المثلى لإرشاد 
تفسیر   أثناء  ال�احث  انح�از  عدم  �ضمن  منظَّم  إطار  إذًا  فالمنهج  یناقشها؛  التي  والمعارف  المعلومات 



                                                  www.epra.org.eg                     www.jprr.epra.org.eg        سطو مجلة بحوث العلاقات العامة الشرق الأ - الحادي والستون العدد  ٣١١ 

أهم   تتضح  ذلك  ومن منطلق  الإعلام�ة؛  الدراسات  في حقل  تدخل  التي  والمجتمع�ة  الإعلام�ة  الظواهر 
 الملاحظات التي تم رصدها في هذا المستوى: 

التحلیل�ة؛   أو  المیدان�ة  أو  التطب�ق�ة  سواء  الوصف�ة  الدراسات  حقل  إلى  الدراسات  معظم  انتماء 
نظرًا لسهولته ووضوح إجراءاته المنهج�ة وتعز�ز قدرة ال�احث على استخدام الأسالیب الإحصائ�ة الكم�ة  
الإشكال�ة   لبناء  الك�ف�ة  الأسالیب  إلى  �الإضافة  والمعقدة،  المجتمعة  الب�انات  تحلیل  في  المتنوعة 
والفرض�ات والمتغیرات التي تعینه على تقد�م وصف دقیق وموضوعي لخصائص الظاهرة الإعلام�ة أو  
القض�ة ال�حث�ة موضوع الدراسة وتحدید طب�عة العلاقات بین متغیراتها تحدیدًا �مً�ا و��فً�ا؛ للوصول إلى 
نتائج تسهم في تفسیرها، إلى جانب میل معظم ال�احثین لاستخدامه وانتشاره في معظم ال�حوث والدراسات  

 .  )١٣٨(العلم�ة في مختلف الجامعات والمراكز ال�حث�ة
(عبدالرزاق   دراسة  ذلك  مثال  فیها،  المت�ع  العلمي  للمنهج  الدراسات  �عض  إ�ضاح  عدم 

، وفي هذا مؤشر خطیر آلا وهو  )١٣٩( م)٢٠٢٣م، إنجي بر�ة وآ�ة عزوز و�سنت محمود:  ٢٠٢٣الدل�مي:
والمنهج   الدراسة  لنوع  إ�ضاح  دون  معتمدة  دور�ة  في  ومنشورة  محكمة  علم�ة  دراسة  هناك  تكون  ك�ف 

 العلمي المت�ع الذي ینظم الإجراءات المنهج�ة للدراسة. 
المناهج   أنواع  أكثر  أهمیته وعده من  الرغم من  التجر�بي؛ على  المنهج  ال�احثین على  اعتماد  ندرة 
العلم�ة دقة نظرًا لتعد�ه مرحلة الوصف والتحدید إلى المعالجة والض�ط، والقدرة على التحكم في الظروف  
استقصاء   نت�جة  القض�ة  هذه  على  تطرأ  التي  التغیرات  وتفسیر  ال�حث�ة،  القض�ة  في  المؤثرة  والعوامل 

الظاهرة الإعلام�ة  أو  القض�ة  المسئولة عن تشكیل  المتغیرات  بین  السبب�ة  تفسیر  )١٤٠(العلاقات  ، و�مكن 
ذلك على ضوء اعتقاد الكثیر من ال�احثین صعو�ة الاعتماد على المنهج التجر�بي أو �معنى أدق المنهج  
الظاهرة   أو  القض�ة  في  المؤثرة  العوامل  جم�ع  في  التحكم  على  القدرة  �عدم  ذلك  معللین  التجر�بي؛  ش�ه 
ال�حث�ة أثناء إجراء التجر�ة؛ ومن ثم عدم مصداق�ة النتائج التي �مكن التوصل إلیها وصعو�ة تعم�مها إلى 

 جانب ضخامة الإجراءات ال�حث�ة المتعلقة �التوثیق العلمي لخطوات الدراسة. 
تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام   اعتماد معظم الدراسات الخاصة بتوظ�ف 

، ودراسة  )١٤١(  م)٢٠٢٥المرئي على منهج المسح الإعلامي، وقد جاء في مقدمتها دراسة (محمد �كیر:  
)2025:Ahed Abu Draz ( )؛ �استثناء �عض الدراسات  )١٤٣( م)٢٠٢٥، ودراسة (م�ارك الحازمي:)١٤٢

 )١٤٤( م).٢٠٢٥القلیلة جدًا التي اعتمدت على منهج تحلیل المضمون مثال ذلك (عبد السلام م�ارك:
ال�حث�ة الأدوات  وال�حوث مستوى  الدراسات  علیها  اعتمدت  التي  المعلومات  أدوات جمع  تنوعت   :

الإعلام   �حوث  في  شیوعًا  الأكثر  تُعد  والتي  الاستب�ان  استمارة  مقدمتها  في  جاء  �حیث  الدراسة؛  عینة 
الذ�اء  وتطب�قات  تقن�ات  توظ�ف  نحو  �الاتصال  القائم  خاصة  الجمهور  وآراء  اتجاهات  لق�اس 
توفر   التي  الإلكترون�ة  الاستب�انات  تطور  مع  المرئي؛ لاس�ما  الإعلام  محتوى  في صناعة  الاصطناعي 
المز�د من الوقت والجهد وتصل إلى قطاعات �بیرة ومختلفة من الجهور في جزء من الثان�ة، فضلاً عن  
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عدة   دراسات  اهتمت  لذلك  ودقتها؛  الم�حوثین  من  علیها  الحصول  یتم  التي  والب�انات  المعلومات  سر�ة 
�الاتصال نحو توظ�ف تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام    ن �معرفة اتجاهات القائمی

یتم   التي  التقن�ات  وأهم  المرئي،  الإعلام  محتوى  على  لتوظ�فها  والسلب�ة  الإ�جاب�ة  والانعكاسات  المرئي، 
الفاعلة في صناعة   التكنولوج�ة  الاعتماد علیها في وسائل الإعلام المرئي، والتعرف على أهم العناصر 
محتوى الإعلام المرئي، والكشف عن أهم الفرص والتحد�ات التي تواجه صناعة الإعلام المرئي في ظل 
تطور تقن�ات الذ�اء الاصطناعي، والتعرف على مستوى إدراك القائمین �الاتصال وخبراء الإعلام لأهم�ة  
تقن�ات أتمتة صناعة المحتوى ورصد أهم�ة توظ�فها ودرجة الثقة بها، ورصد تأثیر الإغراق المعلوماتي  
في إطار تقن�ات الذ�اء الاصطناعي على القائمین �الاتصال، والوقوف على أهم تحد�ات توظ�ف تقن�ات  
دلیل  ذلك:  مثال  أخرى  �حث�ة  أدوات  جانب  إلى  هذا  المحتوى،  صناعة  أتمتة  في  الاصطناعي  الذ�اء 

 المقابلة المقنن، دلیل المقابلة المتعمق، الملاحظة، استمارة تحلیل المضمون. 
النظر�ة: المداخل  ا من حیث الأطر  ا ملحوظً شهدت الدراسات وال�حوث محل الدراسة تنوعً   مستوى 

لقبول  الموحدة  النظر�ة  اعتماد  الملاحظ  من  �ان  و�ن  علیها،  اعتمدت  التي  النظر�ة  والنماذج  والمداخل 
 Unified Theory Of Acceptance and Use Of Technology  واستخدام تكنولوج�ا المعلومات 

(UTAUT)  بتوظ�ف �الاتصال  القائمین  اتجاهات  تفسر  التي  الموثوقة  النظر�ات  أهم  من  بوصفها  ؛ 
تقن�ات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي، وذلك من خلال تطبیق الأسس التي قام  
علیها النموذج والتنبؤ �طب�عة ذلك الاستخدام والنتائج المترت�ة عل�ه سواء على مستوى الأداء الحالي أو  
المتوقع، علاوة على �عض النظر�ات الأخرى مثال ذلك: الاستخدامات والإش�اعات، الحتم�ة التكنولوج�ة، 
الحمل   نظر�ة  التك�في،  الاندماج  نظر�ة  العقل،  نظر�ة  الذاتي،  للتعلم  مصدر  الآلة  الآلة:  تعلم  نظر�ة 

ماع�ة، نظر�ة الحتم�ة التكنولوج�ة، نظر�ة نشر  المعرفي، نظر�ة البیئة الإعلام�ة، نظر�ة المسئول�ة الاجت
المبتكرات المستحدثة، مدخل الإغراق المعلوماتي، نظر�ة السبین، النموذج المعرفي، النموذج التفاعلي أو  
استبدال  نموذج  المسب�ة،  الأفعال  نموذج  والابتكار،  الإبداع  إدارة  نموذج  الوسیلة،  ثراء  نظر�ة  التشار�ي، 
المنصات، الاعتماد على   إلى  التحول  المؤسس�ة، نظر�ة  النظر�ة  نموذج الاندماج الإعلامي،  الوظائف، 
النظري   �الإطار  النظر�ة واكتفت  النماذج  تعتمد على  لم  التي  الدراسات  �استثناء �عض  وسائل الإعلام؛ 

"محمود ضو�في: مثال:  للدراسة،  الأساس�ة  المتغیرات  هواد:  ٢٠٢٤والمعرفي حول  مكاوي: ٢٠٢٥م؛  م، 
 م". ٢٠٢٥م؛ ال�مني والشلهوب:٢٠٢٠

 الرؤ�ة المستقبل�ة لدراسات و�حوث توظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي: 
الذ�اء  تقن�ات  بتوظ�ف  المعن�ة  للدراسات  المستقبل�ة  الرؤ�ة  علیها  تُبنى  التي  الأ�عاد  تتعدد 
الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي، ومن خلال هذه الأ�عاد �مكن تصور رؤ�ة مستقبل�ة في  

 هذا الحقل ال�حثي �ما هو موضح �الجدول التالي: 
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 ) ٤جدول (
 أبعاد الرؤیة المستقبلیة لدراسات توظیف تطبیقات الذكاء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي 

 

 أ�عاد الرؤ�ة المستقبل�ة لدراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي  م
 التوجهات ال�حث�ة المستقبل�ة لدراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  ١
 أجندة ال�حوث المقترحة حول توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  ٢
 المداخل النظر�ة التي انطلق منها دراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  ٣
 المجال الجغرافي لإجراء دراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  ٤
 التصم�م المنهجي لدراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  ٥
 الس�اق التنظ�مي لإجراء دراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  ٦
 .التصم�م المنهجي لدراسات توظ�ف تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي ٧

في   − الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  لدراسات  المستقبل�ة  ال�حث�ة  التوجهات  الأول:  الُ�عد 
 صناعة محتوى الإعلام المرئي: 

الراهن   الوضع  توص�ف  هدفه  تقی�مي  توجه  من  التحلیل  عینة  والدراسات  ال�حوث  معظم  انطلقت 
لتوظ�ف تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي والانعكاسات المترت�ة  
على هذا التوظ�ف؛ مؤ�دة على أهم�ة الذ�اء الاصطناعي الذي أحدث طفرة نوع�ة في مجال الإعلام  
الدراسات  ب�عض  مقارنة  الإبداع،  وز�ادة  المخرجات  جودة  تحسین  على  لقدرته  نظرًا  حق�قة  ثورة  وشكَّل 
وأُخذ  الاصطناعي،  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  الناشئة عن  �المشكلات  عُنیت  التي  جدًا  والمحدودة  القلیلة 
علیها الطرح السطحي والغیر متعمق في الرصد والتحلیل والتفسیر؛ ومن ثم یوصي ال�احث ببذل المز�د 
الذ�اء   وأدوات  تقن�ات  توظ�ف  على  المترت�ة  والمشكلات  التحد�ات  على  تر�َّز  التي  العلم�ة  الجهود  من 

 الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي ومناقشتها �شكل منهجي. 
والذ�اء   المرئي  الإعلام  محتوى  صناعة  مجال  في  ال�حث�ة  التوجهات  لتنو�ع  ملحة  ضرورة  هناك 
وأدوات  تطب�قات  �استخدام  تهتم  التي  المقارنة  والدراسات  التجر�ب�ة  الدراسات  لندرة  نظراً  الاصطناعي؛ 
الذ�اء الاصطناعي، والمقارنة بین هذه الأدوات والتطب�قات وأیهما أكثر فاعل�ة في هذا المجال أو المقارنة 
المنهج�ة بین خصوص�ة وسائل الإعلام المرئي التي وظفت تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي و�ین  

 وسائل الإعلام المرئي التي لم تتبنَّ توظ�ف هذه التطب�قات.
عدم وجود دراسات بین�ة داخل عینة الدراسة على الرغم من أهم�ة هذا النوع من الدراسات خاصة  
ثم   ومن  المرئي؛  الإعلام  محتوى  في صناعة  الاصطناعي  الذ�اء  وأدوات  تطب�قات  توظ�ف  مجال  في 
المتخصصین في مجال   ال�احثین  التعاون مع  ترتكز على  بین�ة منهج�ة  �إجراء دراسات  ال�احث  یوصي 
الإعلام و�ین ال�احثین المتخصصین في مجال تكنولوج�ا المعلومات والاتصالات لتفسیر وتحلیل العلاقة 

 بین الذ�اء الاصطناعي والإعلام المرئي. 
قلة الدراسات الجماع�ة المرتكزة على جهود الفر�ق ال�حثي على مستوى الدراسات العر��ة والأجنب�ة  
المعن�ة بتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في صناعة الإعلام المرئي؛ ومن ثم یوصي ال�احث �التأكید على  
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ال�حثي بتفسیر  ضرورة إجراء المز�د من الدراسات الجماع�ة نظرً  ا لتمیزها وقدرتها على إثراء هذا الحقل 
 القض�ة أو الظاهرة الإعلام�ة من مختلف جوانبها وأ�عادها.

صناعة   − في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  حول  المقترحة  ال�حوث  أجندة  الثاني:  الُ�عد 
 محتوى الإعلام المرئي: 

الذ�اء الاصطناعي   تطب�قات  دراسات  تحلیل  واقع  ال�احث من  التي رصدها  الفجوات  بناءً على 
على مستوى صناعة محتوى الإعلام المرئي؛ �مكن اقتراح الموضوعات التال�ة للدراسات المستقبل�ة في:  

المتنوعة   المصالح  ومدر�ات مجموعات  اتجاهات  في    –تحلیل  الأكاد�میین  الجمهور،  �الاتصال،  القائم 
والثقاف�ة،   المجتمع�ة  المؤسسات  والتشر�ع�ة،  الرقاب�ة  الهیئات  والطلاب،  ال�احثین  الإعلام،  مجال 

 حول آل�ات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  -المسئولین 
والقوانین الخاصة بتوظ�ف تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى    ت دراسة التشر�عا −

 الإعلام المرئي؛ مع التأكید على طرح رؤى تنمو�ة لمواك�ة الحراك الاتصالي والتقني في هذا المجال.
الرقاب�ة   − الإعلام�ة  الهیئات  عن  الصادرة  الاجتماع�ة  المسئول�ة  ومدونات  الأخلاق�ة  المواثیق  تحلیل 

بتطو�ر   الاهتمام  مدى  لتحدید  المرئي؛  الإعلام  وسائل  لتنظ�م  التشر�ع�ة  والمؤسسات  والجهات 
 المحددات الأخلاق�ة لتوظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي. 

مراجعة التراث العلمي حول توظ�ف تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام   −
تكنولوج�ا  بین  تجمع  التي  المتخصصة،  والفعال�ات  والأنشطة  الدور�ات  على  �التطبیق  المرئي 

 المعلومات والاتصال و�ین الإعلام المرئي. 
إجراء المز�د من الدراسات حول الانعكاسات الاقتصاد�ة والإدار�ة لتوظ�ف الذ�اء الاصطناعي في  −

عمل�ة   تعوق  التي  والمؤسس�ة  المال�ة  المشكلات  على  التر�یز  مع  المرئي،  الإعلام  محتوى  صناعة 
 التوظ�ف وآل�ات معالجتها.

الإعلام   − وسائل  في  �الاتصال  للقائم  الد�موغراف�ة  المتغیرات  أثر  العمر�ة،   –اخت�ار  الفئة  النوع، 
على اتجاهاتهم نحو توظ�ف   -التخصص العلمي، سنوات الخبرة، المستوى الوظ�في، المؤهل التعل�مي

 تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي.  
الذ�اء  − تطب�قات  توظ�ف  دراسات  منها  انطلق  التي  والفكر�ة  النظر�ة  المداخل  الثالث:  الُ�عد 

 الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي:
على الرغم من تعدد النماذج والمداخل النظر�ة التي اعتمد علیها ال�احثون في تفسیر العلاقة بین  
الذ�اء الاصطناعي والإعلام المرئي؛ إلا أننا نلاحظ اتفاق معظم الدراسات وال�حوث على نفس الإطار  

 Unified Theory Ofالنظري المستخدم، وهو النظر�ة الموحدة لقبول واستخدام تكنولوج�ا المعلومات  
Acceptance and Use Of Technology (UTAUT)  تأثیر دراسة  في  التعمق  ین�غي  لذلك  ؛ 

المستقلة   المتغیرات  التكنولوج�ا سواء على مستوى  واستخدام  قبول  تتحكم في  التي  والعوامل    –العناصر 
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  -الن�ة السلو��ة والاستخدام الفعلي للتكنولوج�ا    –أو المتغیرات التا�عة    -عوامل تبنَّي الأفراد للتكنولوج�ا  
 . -الخصائص الد�موغراف�ة لمستخدمي التكنولوج�ا   –أو المتغیرات الوس�طة 

: درجة  Expectancy Performance  الأداء المتوقع  �الإضافة إلى التعمق في دراسة تأثیر (أ)
،  أدائهم الوظ�في  على مستوى لتطب�قات التكنولوج�ة؛ �ساعد على تحقیق مكاسب  اعتقاد �أن استخدام  الا

الملاءمة  الخارج�ة،  الدوافع  الاستخدام،  �فائدة  "الاعتقاد  متغیرات  �خمس  المتوقع  الأداء  یتأثر  ما  وغالً�ا 
المتوقعة".(ب)   النتائج  النسب�ة،  المیزة  المتوقعالوظ�ف�ة،  : درجة الاعتقاد  Expectancy Effort  الجهد 

المتصورة لاستخدام   السهولة  أن  �معنى  العقلي؛  الجهد  تقني معین س�كون خالً�ا من  نظام  استخدام  �أن 
والجهد   الوقت  توفیر  على  لقدرتها  المعهودة؛  التقلید�ة  الأسالیب  من  أسهل  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات 

(ج)   وتفضیلها.  التقن�ات  لتلك  تقبلهم  على  ینعكس  مما  للأفراد  الاتصال�ة  الحاجات  التأثیر  و�ش�اع 
: الإدراك والاعتقاد �أن استخدام التكنولوج�ا س�عزز الصورة الاجتماع�ة  Social Influenceالاجتماعي  

و�حقق الدعم النفسي في البیئة الإعلام�ة �شكل م�اشر أو غیر م�اشر؛ لذلك یتوقع من الأفراد الاعتماد 
(د)   الاجتماع�ة.  مجموعتهم  تأثیر  تحت  الاصطناعي  الذ�اء  تقن�ات  المتاحة  على  التسهیلات 

Facilitating Conditions  :  عتقاد �أن البن�ة التحت�ة اللازمة لدعم التقن�ة موجودة لدى الفرد  الا مدى
، و�تعلق ذلك بتوفیر الإمكانات اللازمة لاستخدام تقن�ات التكنولوج�ا الحدیثة �توفر  المؤسسة الإعلام�ةأو  

 . المعرفة وحواسیب وخدمات الإنترنت وغیرها
وأدوات   تطب�قات  طب�عة  مع  تتناسب  التي  الحدیثة  النظر�ة  والنماذج  المداخل  توظ�ف  عن  فضلاً 
المتعلقة   الإ�جاب�ات  و�براز  بینهما،  العلاقة  تفسیر  في  للتعمق  الإعلام؛  حقل  في  الاصطناعي  الذ�اء 

 بتطبیق تلك التطب�قات على المستوى المهني والأخلاقي والمؤسسي �صناعة محتوى الإعلام المرئي. 
صناعة   − في  الاصطناعي  الذ�اء  تطب�قات  توظ�ف  دراسات  لإجراء  الجغرافي  المجال  الرا�ع:  الُ�عد 

 محتوى الإعلام المرئي: 
حول توظ�ف تطب�قات   ةمن الملاحظ أن هناك حاجة ماسة لإجراء المز�د من الدراسات الاستطلاع�

الدول�ة  الإعلام�ة  المؤسسات  من  العدید  على  �التطبیق  الإعلام  مجال  في  الاصطناعي  الذ�اء  وأدوات 
لإبراز ال�عد البیئي والثقافي الذي یت�این من مؤسسة لأخرى ومن دولة لنظیر لها على مستوى التوظ�ف  
الدول   في  بدأت  الاصطناعي  الذ�اء  وأدوات  تطب�قات  وأن  لاس�ما  عل�ه،  المترت�ة  والآثار  وآل�اته 
التكنولوج�ة المتقدمة، إلا أنه مع مرور الوقت �اتت تستخدمها العدید من الدول النام�ة مثال ذلك الدول 
العر��ة؛ وعل�ه نوصي �إجراء المز�د من الدراسات وال�حوث للمقارنة بین آل�ات توظ�ف تطب�قات وأدوات  
لضمان   والثقاف�ة  البیئ�ة  الخصوص�ة  مراعاة  مع  والمعرفي  الفكري  البناء  وتطو�ر  الاصطناعي،  الذ�اء 

 فعال�ة التطبیق وتعم�م النتائج والتوص�ات.  
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 " الحدیثة في بحوث ودراسات توظیف تطبیقات الذكاء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي: دراسة تحلیلیة من المستوى الثاني تالاتجاھا"  :العتیبي زبن  ٣١٦ 

الُ�عد الخامس: الس�اق التنظ�مي لإجراء دراسات توظ�ف تطب�قات الذ�اء الاصطناعي في صناعة   −
 محتوى الإعلام المرئي: 

الأجندة   على  �بیر  �شكل  یؤثر  المرئي  الإعلام  ووسائل  مؤسسات  ملك�ة  نمط  أن  ف�ه  لاشك  مما 
الإعلام�ة و�التالي س�اسات صناعة المحتوى الإعلامي، والقضا�ا المجتمع�ة التي یتم معالجتها والتصدي 

طب�عة الوسیلة الإعلام�ة وه�كلها    –لها �المناقشة والتحلیل، و�الق�اس على ذلك یؤثر الس�اق التنظ�مي  
النمط   الإعلام�ة،  الكوادر  التنظ�م�ة،  الثقافة  الملك�ة،  نمط  الس�اسي،  توجهها  الوسیلة،  حجم  التنظ�مي، 

الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام   -الإداري  تطب�قات وأدوات  �شكل م�اشر على توظ�ف 
توظ�ف   على  التنظ�م�ة  المتغیرات  أثر  حول  الدراسات  من  المز�د  �إجراء  ال�احث  یوصي  لذلك  المرئي؛ 

 تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة محتوى الإعلام المرئي. 
الُ�عد السادس: التصم�م المنهجي لدراسات توظ�ف تطب�قات وأدوات الذ�اء الاصطناعي في صناعة   −

 محتوى الإعلام المرئي:  
أشارت نتائج التحلیل إلى اعتماد معظم الدراسات عینة الدراسة على منهج المسح الإعلامي وأدوات  
�التعمق في استخدام منهج   ال�احث  الب�انات؛ لذلك یوصي  التنوع في أسالیب جمع  �حث�ة محدودة وعدم 
تحقیق   على  علاوة  خاص،  بوجهٍ  الثاني  المستوى  من  الإعلامي  والمسح  عام  بوجهٍ  الإعلامي  المسح 
لجمع   والك�ف�ة  الكم�ة  والوسائل  الأدوات  بین  للدمج  الإعلامي  للمسح  الثلاثة  الأسالیب  بین  التكامل 
المعلومات، مثال ذلك: دلیل المقابلة المتعمقة مع القائمین �الاتصال في وسائل الإعلام المرئي والمعنیین  
�إدارة تلك الوسائل �مستو�اتهم المختلفة، والعمل على التوظ�ف الجید لأسلوب تحلیل المضمون للاستفادة 
من دوره الرائد في إثراء الجوانب المعرف�ة حول العلاقة بین الذ�اء الاصطناعي والإعلام المرئي و�ذلك 

 التنوع في أسالیب اخت�ار العینات.  
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 .٤الاصطناعي، مرجع سابق، ص: 

 .٤المرجع سابق، ص:  .۱۳۳
م). رؤ�ة القائم �الاتصال لمستقبل الإعلامیین في عصر الذ�اء الاصطناعي، المجلة العلم�ة  ٢٠٢٢شمس الدین، فتحي محمد (  .۱۳٤
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methodological procedures, and the enhanced ability of researchers to use 
quantitative and qualitative statistical methods . 

(c) The questionnaire was the primary data collection tool used by the studies 
and research in the sample, followed by the standardized interview guide, 
the in-depth interview guide, observation, and content analysis forms . 

(d) Most respondents relied on the unified theory of information technology 
acceptance and use, as it is one of the most reliable theories explaining 
the relationship between AI applications and visual media . 

Accordingly, the study recommends : 
(a) Further scientific efforts focus on the challenges and problems arising 

from the use of artificial intelligence (AI) technologies and tools in the 
visual media industry and discussing them systematically. 

(b) Conducting systematic interdisciplinary studies based on collaboration 
between media researchers and researchers specializing in information 
and communication technology to interpret and analyze the relationship 
between AI and visual media . 

(c) Analyzing the ethical charters and social responsibility codes issued by 
media regulatory bodies and legislative institutions to regulate visual 
media, in order to determine the extent of attention given to developing 
ethical guidelines for the use of AI applications in visual media content 
creation . 

(d) Conducting further studies on the economic and administrative 
implications of employing AI in visual media content creation, with a 
focus on the financial and institutional problems that hinder the 
implementation process and mechanisms for addressing them. 

  
Key words: Modern Trends - Artificial Intelligence - Visual Media Content 
                     Industry - Second-level Analytical Study. 
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Abstract 

        The study aimed to monitor modern trends in research and studies on 
employing artificial intelligence in the visual media content industry, identify 
the most important intellectual approaches from which the studies were 
launched, determine the research methodologies and data collection tools that 
the studies on employing artificial intelligence in the visual media content 
industry relied on, analyze the most important results reached by the studies, 
and present a future vision and proposed research agenda in the field of 
employing artificial intelligence in the visual media content industry, based on 
the unified theory of technology acceptance and use . 
    This study falls under the category of second-level descriptive-analytical 
studies, employing a media survey methodology and a purposive sampling 
approach. It examines Saudi, Arab, and international studies on the use of 
artificial intelligence technologies in visual media content creation, based on 
two main variables: the study topic and the year of publication. The study 
covered the period from 2018 to 2025, encompassing 101 studies. The study 
reached several conclusions, the most important of which are : 

(a) Studies on "Communicator Attitudes towards the Use of Artificial 
Intelligence in the Visual Media Industry" are at the forefront of research 
trends, followed by studies on the future of AI use in the visual media 
industry, then the ethics of employing AI applications in the visual media 
industry and their relationship to fake content, and finally, the skills 
required to employ AI in the visual media industry . 

(b) Most studies fall under the category of descriptive studies, whether 
applied, field-based, or analytical, due to their ease of use, clear 

 
(*)The Paper was received on March 07, 2026, and accepted for publication on March 31, 2026. 
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